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RESUMO

Este trabalho pretende analisar como o discurso e a imagem do ex-presidente Luiz Inécio Lula
da Silva no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) do segundo turno da campanha
de Elmano de Freitas (PT) influenciaram o jogo politico das Elei¢des Municipais 2012 para a
Prefeitura de Fortaleza. A comunica¢ao de massa mudou a dindmica da politica e a televisao
tem sido o suporte ideal para isso. Exemplos dessas modificacdes sdo as propagandas
politicas e a contratacdo de profissionais de marketing para trabalhar a imagem do candidato.
Na campanha de Elmano, os dirigentes partidarios gravaram participacdo do ex-presidente
Lula para ser exibida no HGPE, a fim de deixar o ex-secretario mais conhecido pelo eleitor. O
ex-presidente também participou da campanha eleitoral em outros municipios, a exemplo de
Sdo Paulo e Recife. Foram estudados 15 programas do segundo turno da campanha televisiva
de Elmano, utilizando a Analise do Discurso. A presenca de Lula nos programas de Elmano e
a forma como a imagem dele foi exposta ajudou a ampliar o vinculo do candidato petista com
o eleitor da Capital cearense.

Palavras-chave: HGPE. Comunica¢do de Massa. Discurso. Imagem



ABSTRACT

This work intends to analyse how Elmano de Freitas used, in the Free Political Advertising
Time (FPAT), the image and the speech of Brazil ex-president Luiz Inacio Lula da Silva to
influence the second round in the 2012 municipal elections in Fortaleza. The mass
communication changed the political dynamics and television has been the main media.
Example of this modification are the advertising capaigns which hire propaganda experts to
manage the image of the candidate. On Elmano's capaign, the party directors recorded the
participation of Lula to be exhibited in the FPAT, inteding to make the ex-secretary well-
know. The ex-presidente also participated of the political campaign in others municipalities,
as Sdo Paulo and Recife. This study selected 15 second round advertising programs and
analyse its speech. The presence of Lula on Elmano's program and how his image was
exposed has help the municipal candidate to get closer to the elector of the capital of Ceara.

Keywords: FPAT. Mass Communication. Speech. Image.
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LISTA DE SIGLAS PARTIDARIAS

SIGLA NOME
DEM DEMOCRATAS
PCB PARTIDO COMUNISTA BRASILEIRO
PCdoB PARTIDO COMUNISTA DO BRASIL
PCO PARTIDO DA CAUSA OPERARIA
PDT PARTIDO DEMOCRATICO TRABALHISTA
PHS PARTIDO HUMANISTA DA SOLIDARIEDADE
PMDB PARTIDO DO MOVIMENTO DEMOCRATICO
BRASILEIRO
PMN PARTIDO DA MOBILIZACAO NACIONAL
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PPS PARTIDO POPULAR SOCIALISTA
PR PARTIDO DA REPUBLICA
PRB PARTIDO REPUBLICANO BRASILEIRO
PSB PARTIDO SOCIALISTA BRASILEIRO
PSD PARTIDO SOCIAL DEMOCRATICO
PSDB PARTIDO DA SOCIAL DEMOCRACIA BRASILEIRA
PSL PARTIDO SOCIAL LIBERAL
PSOL PARTIDO SOCIALISMO E LIBERDADE
PSTU PARTIDO SOCIALISTA DOS TRABALHADORES
UNIFICADO
PT PARTIDO DOS TRABALHADORES
PTB PARTIDO TRABALHISTA BRASILEIRO
PTN PARTIDO TRABALHISTA NACIONAL
PV PARTIDO VERDE

Fonte: Elaboragdo da autora




INTRODUCAO

Na tarde do dia 23 de outubro de 2012, apenas cinco dias antes da votagao
do segundo turno, Lula desembarcava em Fortaleza para um grande comicio na Praca
do Ferreira. O ex-presidente veio com a finalidade de convencer os eleitores da capital a
escolherem o concorrente do Partido dos Trabalhadores nas Elei¢gdes para a Prefeitura
de Fortaleza. No palco do comicio ao lado de Lula, estavam Elmano de Freitas, o
“candidato do Lula”, e a até entdo prefeita Luizianne Lins.

O ex-presidente discursou para uma praga lotada no Centro da cidade. Em
varios angulos, havia cameras da campanha de Elmano, captando tudo que acontecia.
As imagens e os discursos teriam como destino a transmissdo no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) do PT na televisdo e no radio, com o objetivo de atingir
muito além daquelas pessoas que estavam presentes na Praca do Ferreira.

Essa foi a segunda vez que Lula gravou para o HGPE do candidato do PT a
Prefeitura Municipal de Fortaleza (PMF). No dia 22 de agosto de 2012, Elmano e
Luizianne desembarcaram em S@o Paulo para gravar cerca de 10 minutos com o ex-
presidente para o horério eleitoral na televisdo. Tanto os programas do primeiro turno,
quanto os do segundo turno, enfatizaram a imagem de Lula.

A superexposicdo da imagem do ex-presidente nas propagandas eleitorais
ajudou na popularidade do candidato Elmano, que comegou a subir nas pesquisas
eleitorais' logo depois do inicio dos HGPE. As instituigdes jornalisticas pautaram a
disputa politica pelo poder e a campanha petista soube utilizar a imagem do presidente
para favorecer o candidato e, mesmo, a propria gestdo de Luizianne Lins.

O espago ¢ o tempo do PT nos meios de comunicacdo de massa eram
elaborados de modo a convencer o eleitor de que o candidato Elmano era o mais
qualificado para assumir a Prefeitura de Fortaleza a partir de 2013. Para isso, todos os
recursos discursivos e imagéticos de Lula foram utilizados, com a finalidade de

transformar o apoio e ideias dos cidadaos em voto.

! A primeira pesquisa do IBOPE, publicada em 30 de julho, mostrou Elmano em 7° lugar na disputa, com
4% das intengdes de votos. Em relagdo a rejeigdo, o petista ficou em terceiro lugar entre os mais
rejeitados, com 22%. Ja na sondagem do instituto Datafolha, publicada no dia 21 de julho, Elmano
apareceu com 3% da inteng@o de votos, continuando em 7° lugar. O candidato ficou em 4° lugar quanto a
rejeigdo, com o indice de 10%.
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A proposta deste trabalho ¢ analisar o discurso e a imagem do ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva, transmitidos nos Horarios Gratuitos de Propaganda Eleitoral
do segundo turno da campanha de Elmano de Freitas (PT), candidato a Prefeitura
Municipal de Fortaleza nas Eleigoes de 2012.

E importante salientar também que a construgio da imagem de Lula, em
determinados periodos de sua historia politica, servira para ilustrar o trabalho. Para isso,
esta pesquisa estd dividida em trés partes, envolvendo explanagdes teoricas,
conhecimentos historicos sobre o contexto politico das eleicdes 2012 na Capital
cearense € 0s principais atores envolvidos no cenario da campanha municipal, além de
conceitos sobre comunicagdo de massa e algumas das diversas teorias sobre a influéncia
dos media na vida das pessoas. E na primeira parte do presente trabalho que se
apresentam os conceitos de “americanizagdo” das campanhas e “personalizagao”.

A diminuicao da influéncia dos partidos nos cenarios politicos, uma das
alegadas consequéncias da evolucdo dos meios de comunicacdo de massa, colaborou
cada vez mais para a individualiza¢do das campanhas politicas. O cenario agora
valorizava a imagem do politico em detrimento da coletividade partidaria e o periodo
eleitoral passou a utilizar diversas formas de deixar as campanhas politicas mais
profissionais, com foco em atingir um maior numero de eleitores, conforme afirma Dias
(2005).

J4 a segunda parte do trabalho traz um contexto das disputas politicas em
Fortaleza nos ultimos quatro anos, englobando o segundo mandato da petista Luizianne
Lins a frente da Prefeitura Municipal de Fortaleza, passando pelo rompimento da
alianga entre o PT e o Partido Social Brasileiro (PSB) na capital, bem como se deram as
candidaturas do petista Elmano de Freitas e do pessebista Roberto Claudio.

Lula ndo participou com afinco apenas da campanha em Fortaleza. Ele
dedicou grande tempo e disposi¢do para outras campanhas, como a de Sio Paulo,
encabecada por Fernando Haddad, ¢ a de Recife, do petista Humberto Costa. Uma
contextualizagdo da presenca do ex-presidente nessas campanhas, bem como as
possiveis contradi¢des de discurso, estio também na segunda parte do trabalho.

Apesar de o foco desta pesquisa ser direcionada ao segundo turno das
eleicdes para a PMF, faz-se necessaria uma andlise, na terceira parte do trabalho, do

primeiro turno da campanha, considerando as primeiras movimentagdes dos candidatos
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e as acOes realizadas que influenciaram diretamente o resultado que levou ao segundo
turno.

Sdo estudados, por meio da Andlise do Discurso, os 15 programas de
Elmano de Freitas no segundo turno da campanha para a Prefeitura Municipal de
Fortaleza, que foram exibidos 24 vezes durante os 12 dias de HGPE no segundo turno.
O recorte empirico analisado engloba apenas as imagens e /ou dudios de Lula presentes
nos HGPE. Os programas eleitorais serdo analisados, em concordancia, sempre, com
todos os embasamentos teoricos dissertados no primeiro capitulo do trabalho.

Para entender melhor a dindmica de utilizagdo da imagem de Lula na
campanha do petista, foram entrevistados dois membros da comunicagao e do marketing
da campanha de Elmano: Ana Javes Luz e Demétrio Andrade.

Mesmo sem cargo politico, Lula ainda faz parte do cendrio politico
brasileiro e trabalhou em diversas capitais para eleger os candidatos petistas. Vendo tal
circunstancia e percebendo que, em Fortaleza, o candidato Elmano de Freitas cresceu
nas pesquisas no primeiro turno, o tema despertou o meu interesse para estudo e
aprofundamento.

Por meio da pesquisa, pode-se perceber que Lula surgiu no HGPE de
Elmano, candidato do PT a Prefeitura de Fortaleza, para ressaltar a competéncia do ex-
secretario e garantir que somente Elmano poderia continuar o projeto de
desenvolvimento do PT. A analise também mostra que ndo ha enfraquecimento do PT
em detrimento de Lula, ressaltando que a imagem do ex-presidente convive com o

partido, ao contrario do que acreditam os autores Albuquerque e Dias (2002).
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Parte 1
MIDIA E ELEICOES NO BRASIL
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1.1. Conceitos relacionados a comunicacio de massa

O primeiro capitulo da presente monografia trata sobre alguns impactos,
advindos dos meios de comunica¢do de massa na vida das pessoas. A politica, bem
como as eleicdes, um dos principais focos deste estudo; tiveram o seu ambiente alterado
com os meios de comunicagdo de massa. Para compreender melhor como isso se deu, ¢

essencial entender os conceitos envolta da comunicacdo de massa.

Uma das principais caracteristicas da comunicagdo de massa, também
conhecida pelo termo do latim mass media, ¢ a capacidade de tais suportes de atingir
simultaneamente diversas pessoas em diferentes locais. A midia impressa (revista,
jornal), o radio, a TV e o cinema sdo exemplos de tecnologias de comunicagdo de massa
que podem atingir & populagdo, norteando, conduzindo e direcionando as pessoas a

agirem, algumas vezes, de determinada forma.

Wolf (1999) afirma que, ainda na segunda metade da década de 1970, o
campo de estudos sobre a comunicagdo de massa era bastante carente, com
conhecimentos dispersos e fragmentados; apesar do surgimento do radio em meados de
1920. A complexidade do objeto e a caréncia de estudos anteriores na area sobre o
campo contribuiam para a formagao de diversas teorias ¢ hipoteses sobre os meios de

comunicacao.

Era dificil encontrar uma sintese que reunisse todas as ideias e
conhecimentos naquela época sobre a comunica¢do de massa. Mesmo com esses
obstaculos, que nao facilitam a elaboracdo de definigdes fixas, Wolf tenta estabelecer

um conceito a comunicacao de massa:

“Os mass media constituem, simultancamente, um importantissimo sector
industrial, um universo simbodlico objecto de um consumo maci¢o, um
investimento tecnologico em continua expansdo, uma experiéncia individual
quotidiana, um terreno de confronto politico, um sistema de intervencdo
cultural e de agregacdo social, uma maneira de passar o tempo, etc”.
(WOLF, 1999, p. 3)

Logo comegam a surgir teorias que demonstram os impactos dos meios de
comunica¢do na vida social. Uma das primeiras teorias despertou no inicio do século

XX, mais precisamente em 1948, e colocou o publico como um consumidor passivo.
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Esta éa perspectiva em volta do nome de Harold Lasswell, que
também ficou conhecida como Funcionalismo. Wolf (1999) afirma que, por meio
de algumas perguntas basicas (quem? diz o que? através de que canal? e com quais
efeitos?), a teoria define o processo comunicacional estudando o emissor, a mensagem,
0 meio e os efeitos e respostas. Esse tipo de estudo considera que em todas as agodes
existe sempre um emissor ativo, produzindo um estimulo para que uma massa passiva e

amorfa reaja a esse determinado estimulo.

Lasswell (1927) tenta diminuir essa grande influéncia da midia na vida das
pessoas, quando considera aspectos e diferengas individuais e sociais. Assim, 0S
funcionalistas consideram “o usuario da midia como consumidor passivo, um
teleguiado, que reproduz de forma automatica aquilo que os meios transmitem”

(MIGUEL, 2004, p.95), mas atribuem um ajuste subjetivo.

J& Paul Lazarsfeld (1940) diminuia drasticamente a influéncia da midia
atribuida por Lasswell. Os ‘formadores de opinido’ sdo, para ele, os grandes
responsaveis por disseminar as ideias advindas dos meios de comunicagdo de massa.
Miguel (2004) diz que apenas um determinado nimero de pessoas ¢ atingido para, em
seguida, transmitir as informacgdes para as demais pessoas. A teoria também ¢ conhecida
como two-step flow, justamente por ter o fluxo comunicacional realizado em dois
estagios, ja que ha intermediarios filtrando as informacdes antes de repassa-las ao seu

ciclo de convivio.

Com foco em perceber os efeitos dos media em longo prazo, surgiram
outras pesquisas, com énfase nos assuntos comentados pela populagdo. A “Hipotese do
Agenda-Setting”, desenvolvida nos Estados Unidos em meados da década de 1970,
acredita que os mass media mostram ao publico os assuntos que devem ser discutidos e
debatidos. Shaw (1979) afirma que o publico tende a atribuir importancia aquilo que ¢

transmitido pela midia.

A hipétese do agenda-setting ndo defende que os mass media pretendam
persuadir [...]. Os mass media, descrevendo e precisando a realidade exterior,
apresentam ao publico uma lista daquilo sobre que ¢ necessario ter uma
opinido e discutir. O pressuposto fundamental do agenda-setting é que a
compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade social lhes ¢
fornecida, por empréstimo, pelos mass media (Shaw, 1979, p. 101).
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Nessa hipotese, os meios de comunicagdao ndo dizem a maneira como as
pessoas devem pensar, mas sim sugerem sobre que assuntos elas devem pensar. Quanto
maior a énfase a um determinado assunto nos meios de comunica¢do de massa, mas as
pessoas atribuem importancia aquele tema. A midia, portanto, agenda os assuntos

comentados pela populagao.

Miguel (2004) coloca em evidéncia a relacdo entre a midia e a politica, ja
que os media acaba indicando os temas mais importantes do momento, “influenciando

tanto os cidaddos comuns quando o governo e a elite politica” (MIGUEL, 2004, p. 96).

A teoria critica chega para questionar as ideias desenvolvidas pelos
funcionalistas. Nasceu do Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt, na Alemanha, e
tinha os filésofos Theodor Adorno e Max Hockheimer como fundadores. Mais na

frente, o instituto passou a ser chamado de Escola de Frankfurt.

Os estudos da escola acreditam que os media propagam ideologias advindas
das classes dominantes, uma vez que estas sao as detentoras dos meios de comunicagdo
de massa. Foi nesse periodo que os autores indicados criaram a expressdo “Industria
Cultural”, em que todos os produtos sdo padronizados e produzidos em séries para uma

massa que deve apenas consumi-los.

Para Adorno (1987), os media fazem parte da Industria Cultural, onde
tudo torna-se negocios, inclusive a cultura, que ¢ comercializada por meio de filmes,
revistas, radios, televisdo e demais formas de propagar uma cultura imposta pela classe
dominante, mas que se faz parecer que € propria das massas. Esse ¢ o motivo, inclusive,
da substituicdo do termo ‘“‘cultura de massa” por “industria cultural”, pois a cultura
mostrada na midia ndo representa a classe popular. E a cultura da classe dominante

sendo imposta para os demais setores da populagao.

Aqui, a finalidade ¢ produzir bens de cultura como mercadoria, seja na
forma de filmes, novelas, livros ou musicas. Adorno acredita que ¢ uma maneira
estratégica de tentar controlar a populacdo, ndo priorizando a formagdo de uma
sociedade critica e sim construindo cidaddos alienados, voltados para o consumo

padronizado.
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1.2. A pratica politica e os meios de comunicacio de massa

J& dizia Nicolau Maquiavel que o “principe ndo necessita possuir todas as
qualidades, sendo suficiente que aparente possui-las”. A famosa frase do autor que
escreveu “O Principe”, livro que mostra importantes aspectos sobre a constru¢do dos
estados modernos por volta do século XVI, ainda serve para os tempos de hoje. Ele
reduz a politica da imagem a simples politica da aparéncia e diz que o importante ¢
como o politico € visto € o que pensam dele.

E inegével que os meios de comunicagio de massa modificaram a percepgao
das pessoas sobre diversos aspectos, inclusive a politica. Miguel (2002) afirma que os
politicos t€ém se adaptado a esses meios ¢ os utilizados de diversas maneiras para
favorecer a si proprios; e a televisao tem sido o suporte ideal para isso.

Gomes (1999) também acredita na influéncia dos media no processo
eleitoral, quando afirma que a imagem publica ¢ um fator decisivo na politica,
principalmente quando considerados os adventos da comunicagdo de massa ¢ a
democracia moderna, que tem na sua legitimagdo a representatividade, alcangada por

meio das eleigdes abertas.

Assim, a imagem publica ¢ parte central da disputa politica, j4 que as
informacgdes circuladas, por meio dos media, sdo, geralmente, as principais responsaveis
por formular os conceitos da opinido publica e, por consequéncia, a decisao do voto ¢ a

renovagdo da representatividade.

A TV ¢é o meio mais adequado quando se quer atingir o0 maximo de pessoas
possivel. Miguel chega mesmo a afirmar que nenhuma outra tecnologia coloca em risco
e desafia o predominio que a TV possui na sociedade, pois ela “aprofundou as
transformagdes no discurso politico, de certa maneira unindo o sentimento de
intimidade, transmitido pelo rddio, com o apelo imagético proprio do cinema”
(MIGUEL, 2002, p. 155).

Uma pesquisa’ divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) comprova essa ideia de prevaléncia da televisdo, mesmo em tempos de Internet.

A pesquisa afirma que 96,9% dos domicilios brasileiros possuem televisdo, contrapondo

? Disponivel em: <http://www.teleco.com.br/nrtv.asp>. Acesso em: 16 dez. 2012.
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os 83,4% dos lares que possuem radio, 89,9% que possuem telefone fixo ou celular e
ainda os 36,5% que possuem microcomputador com acesso a Internet.

A massificagdo dos aparelhos de televisao em diversos lares brasileiros tem
possibilitado que os agentes da politica pensem na atividade cada vez mais para a
televisdo. Gomes (2004) garante que os politicos querem da comunicacdo a exposicao
midiatica, com a finalidade de construir e refor¢ar uma imagem positiva:

Sabemos bem o que querem da comunicac¢do de massa os agentes da politica
e como podem obté-lo da comunicagdo. Querem exposicdo mididtica
favoravel, ou seja, aparecer nos jornais, nas revistas, no radio ¢ na televisdo
de modo que lhes renda o méaximo de beneficios junto ao publico. Querem
também exposicdo mididtica desfavoraveis aos seus adversarios. Querem,

além disso, que os meios de comunicacao lhes sejam instrumento para formar
uma opinido no publico que se converta em voto. (GOMES, 2004, p. 155)

Diante disso, os politicos apostam em grandes campanhas eleitorais no radio
e na TV, uma vez que os media s3o a esfera de visibilidade publica e atingem grandes
camadas da populagdo. Além disso, a comunicacdo de massa aumentou o ritmo da

comunicacdo humana e diminuiu as distancias entre o candidato e o eleitor.

Alonso (1989) afirma que, durante o século XIX e o inicio do século XX, a
esséncia das campanhas eleitorais eram os comicios. “Agora esse papel ¢ desempenhado
pelos meios e, especialmente pela televisao.” (ALONSO, 1989, p.136). Segundo o
mesmo autor, ha uma transferéncia do eixo central da rua para o programa na televisao,
j4 que este ¢ mais amplo e impactante na vida das pessoas. O que ¢ enfatizado por

Rubim (2001):

Este deslocamento ndo pode, no entanto, ser apreendido nem como
submissdo plena da politica a légica midiatica, nem como desvirtuagdo da
politica. Antes deve ser pensado como adequacdo da politica a nova situagdo
de uma sociabilidade, estruturada e ambientada pela midia. [...] (RUBIM,
2001, p. 177)

A visibilidade das elei¢cdes na televisdo acaba ultrapassando as meras
coberturas politicas, que, muitas vezes, ndo estdo ao controle dos candidatos. Novos

formatos, entdo, acabam surgindo:

A rigor, a dimensdo de visibilidade eleitoral privilegiada na tela configura-se
em novos formatos: os programas eleitorais, em suas diferenciadas
modalidades de acordo com as tradi¢cdes e legislagdes eleitorais dos varios
paises, ¢ os debates eleitorais, especialmente. Tais formatos — oriundos de
uma interveng@o da politica (programas eleitorais veiculados na midia) e de
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uma iniciativa da  midia  (debates eleitorais) — j4 ndo
ganham sentido por sua dependéncia e por uma remissao aos acontecimentos
originados no universo geografico-convivencial, mas tornam-se relevantes
pela produ¢@o de novos acontecimentos politicos, provenientes e localizados
na propria tela. (RUBIM, 2001, p. 178)

Dessa forma, a televisdo, por conseguir atingir muitas pessoas, torna-se um
aparato essencial nas campanhas politicas. Por meio dela, os politicos trabalham para ter
uma imagem publica positiva a fim de conseguir o apoio do eleitorado. O topico que
segue explanara, mais detalhadamente, sobre a modernizagdo dos processos politicos-
eleitorais, apos o advento da comunicacao de massa, inclusive mostrando como se deu o

surgimento do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral.

Campanha politica e Horario Eleitoral Gratuito

E no sistema de governo democratico que o poder de decisdo politica esta
diretamente ligado ao cidaddo, que tem garantida a sua liberdade de escolha. Liberdade,
inclusive, para escolher os politicos que devem representa-lo no poder.

O Brasil ¢ uma Republica Federativa Presidencialista, com Estados dotados
de autonomia politica, e que segue a logica do poder dividido em estancias diferentes,
de acordo com o livro “O Espirito das Leis” (2000), de Montesquieu. Dividido em
Executivo, Legislativo e Judicidrio, o poder ¢ dotado de controlar um e/ou outro, afinal
“s0 o poder freia o poder” (MONTESQUIEU,2000).

O cidadao, portanto, ¢ o grande responsavel por delegar quem o representara
nos poderes Executivo e Legislativo. Ele vai escolher os(as) presidente(as), os(as)
senadores(as), os(as) deputados(as) federais, os(as) deputados(as) estaduais, os(as)
governadores(as), os(as) prefeitos(as) e os(as) vereadores(as) para ocuparem cargos
eletivos e temporarios no Brasil.

Nesse contexto, as eleicdes tornam-se o dpice da democracia, ja que ¢ no
momento do voto do cidaddo, ou seja, na sua vontade ¢ manifestagdo de escolher
determinadas pessoas para um cargo majoritario ou proporcional, que a democracia
concretiza-se e realiza-se.

Jardim (2004) afirma que nesse periodo eleitoral hd um grande aumento de
informagdes politicas, principalmente através dos meios de comunicagdo de massa, que
ajudam ao eleitor na hora da decis@o do voto. “As eleicdes podem ser consideradas
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como momentos diferenciados nos cotidiano dos eleitores, como um periodo em que as
atengoes (...) ficam mais voltadas para os debates politicos” (JARDIM, 2004, p. 46).
Estudando comunicagdo politica, a autora elaborou o que chamou de

“tipologia” de campanha:
E possivel dizer que em uma campanha eleitoral existem dois conjuntos de
acdes: um que envolve agdes de contato direto com o candidato majoritario e
outro que utiliza recursos para mediar a relagéo eleitor-candidato. Para uma
melhor caracterizagdo desse universo, definimos duas categorias de
campanha politica: a tradicional e a eletronica.
A campanha politica “tradicional” utiliza como recursos de comunicagio
politica a distribui¢do de material grafico, a realizagdo de comicios, reunides
com a presenca do candidato, carreatas e o tradicional corpo-a-corpo dos
candidatos com os eleitores; nos municipios com emissoras de radio, também
existe a transmissdo de propaganda eleitoral. J& a segunda categoria de
campanha, que passaremos a denominar de “eletronica”, faz uso exatamente
dos mesmos recursos utilizados na campanha “tradicional”, porém com um

significativo instrumento adicional: a midia eletrnica (a televisdo)
(JARDIM. 2004, p. 47).

Essa novidade utilizada nas campanhas, em relacdo a midia tradicional, ¢ a
grande responsavel pela modernizagdo dos processos politico-eleitorais, ja que os meios
de comunicagdo de massa, principalmente a televisdo, possuem grande importancia na
rotina das pessoas e os politicos comecaram a adequar-se a esses novos aparatos
tecnologicos. Apesar de hoje ser o meio de comunicacdo de massa que mais impacta a
populacao, a televisdo nem sempre teve essa predominancia.

Quando o Brasil criou a concessdo de horario gratuito para a propaganda
politica, em 1962°, “a importancia da televisdo, na vida cultural e politica do pais, ainda
estava por ser construida” (JARDIM, 2004, p. 52).

Nessa época, havia apenas cerca de dois milhdes de aparelhos no pais®,
demonstrando que a novidade ndo causou grande impacto na sociedade, principalmente
porque a concentragdo e cobertura dos aparelhos, bem como das emissoras, eram
bastante limitadas.

Situa¢do que mudou com o periodo da Ditadura Militar, que foi instalada
no Brasil em abril de 1964. Com o “milagre econdmico”, o regime conseguiu solidificar

uma infraestrutura de comunicacdo no pais, apesar de ter colocado em segundo plano as

3 Lei n. 41 15, de 22.ag0.1962, de autoria do Deputado Federal de Pernambuco, Adauto Liicio Cardoso,
instituindo, assim, o horario gratuito de propaganda eleitoral ou o “Guia Eleitoral”.

* A inser¢io do cotidiano no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral: o uso politico da realidade social
como reforgo a candidatura
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eleigdes politicas e a democracia. “As familias abastadas nao se satisfaziam mais com
um automoével, encostavam a TV preto e branco para dar lugar a colorida...”
(ALENCAR, CARPI, RIBEIRO, 1996, p. 400).

Alburquerque e Dias (2002) afirmam que apenas em 1985 a propaganda
politica na TV passou a existir “enquanto realidade politicamente relevante”, sendo
mantida por um conjunto de regras. Uma delas ¢ a que afirma que o tempo de
propaganda ¢ atribuido aos partidos politicos, que decidem como eles serdo utilizados e
qual a porcentagem de tempo concedido a cada candidato.

A lei ainda determina que os blocos do HGPE devem estar a parte da grade
de programacdo normal das emissoras ¢ que a quantidade de tempo de cada partido esta
ligada as bancadas parlamentares, tanto em ambito federal, estadual ou municipal. Em
1996, acrescentaram-se na propaganda eleitoral na televisdo os spots de 30 ou 60
segundos, que passam nos intervalos comerciais da grade de programac¢ao normal.

Com todas essas maneiras de expor a imagem dos candidatos, ¢ inevitavel
para o cidaddo ndo deparar-se com os politicos. Mesmo que eleitor ndo assista a todos
0s programas, acaba encontrando uma edi¢io do HGPE ou um spot’, em algum

momento. Sobre isso, o professor da Universidade Federal de Sao Carlos, Fernando

Antonio Azevedo, afirma:

A analise das pesquisas de intengdo de voto correlacionada com o horario
politico mostra que os programas possuem um alto nivel de efetividade, ainda
que contrarie o senso comum de que ecles tém baixa audiéncia e reduzido
impacto politico. A campanha eleitoral de fato s6 comeca a se definir apds a
entrada do horario. Em quase todas as capitais brasileiras temos exemplos de
candidatos que estavam atrds na corrida eleitoral antes do HGPE e que
passaram a liderar as pesquisas, ou cresceram expressivamente, apds ter sua
visibilidade aumentada na midia eletronica, via programas politicos, via
veiculagdo de suas pegas publicitarias (FAPESP ONLINE, 2008).

O aumento das informacgdes politicas exibidas pelos meios de comunicacao
de massa ajuda a formar a opinido do eleitor. Por isso, ¢ relevante mostrar exemplos de

campanhas politicas e a forma como os meios de comunicagdo foram utilizados.

> O spot é uma produgio também utilizada nas campanhas politicas. E veiculado fora do Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral e dentro da grade de programag@o normal das emissoras. Ele ¢ exibido varias
vezes durante o dia, no momento das propagandas comerciais, ¢ ¢ uma mensagem curta, que dura,
geralmente, entre 15 a 60 segundos.
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1.3 Fatos e Campanhas relevantes na Redemocratizaciao brasileira

Para compreender mais ainda como os meios de comunicacdo modificaram
o cendrio politico brasileiro, ¢ necessario expor alguns casos que ganharam repercussao
na sociedade, além de ver os avancos com o aumento do nimero ¢ da qualidade de
informagdes que passaram a ser disponibilizadas para o publico.

O periodo de redemocratizagdo brasileira se deu logo apos o extenso tempo
de Ditadura Militar (1964 — 1985). Pode-se afirmar que o cenario cultural do Brasil,
depois dos governos militares, mudou de forma substancial.

A populagdo era predominantemente urbana, com um indice de 67%; o setor
secundario, ou seja, industrial, cresceu cerca de 263% e o terciario (que inclui servigos)
167%°. Em 1980, havia mais de 230 emissoras de televisio espalhadas pelo Brasil, com
25 milhdes de aparelhos receptores e 94% era atingida pela televisdo’.

Enquanto que na ultima elei¢do direta, em 1960, antes da Ditadura Militar,
votaram aproximadamente 15 milhdes de brasileiros, na elei¢do seguinte a abertura
politica, ou seja, as de 1989, cerca de 82 milhdes de pessoas foram as urnas®. Outra
mudanga dessa elei¢do foi a utilizacdo do horério eleitoral gratuito, que “tornou-se a
vedete ¢ o eixo da campanha, associado as pesquisas, ao marketing e aos debates
eleitorais” ( RUBIM, COLLING,2004, p. 172).

As elei¢des de 1989 foram isoladas, apenas para a escolha do proximo
Presidente da Republica. Havia varios candidatos, 21 ao todos, entre eles Collor de
Melo (PRN), Lula (Frente Popular)’, Leonel Brizola (PDT), Mario Covas (PSDB),
Ulisses Guimaraes (PMDB) e outros. A campanha logo se polarizou entre Lula e Collor,
que foram para o segundo turno.

Enquanto a campanha da Frente Popular apresentava a Rede Povo, nome
dado ao horario eleitoral do candidato Lula; Collor se apresentava como o politico que
todos os brasileiros queriam, utilizando, para isso, muitas estratégias de marketing em

sua campanha:

® Dados retirados de: GUIMARAES, César e AMARAL, Roberto. “Meios de comunicagdo de massa e
eleicGes (um experimento brasileiro)”. In: Comunicagdo&politica. Rio de Janeiro, 2(9):147-158, 1988.
7 RUBIM, Antonio Albino Canelas. Midia e politica no Brasil....p.16
¥ RUBIM, Antonio Albino Canelas. Midia e politica no Brasil....p.16
? A Frente Popular reunia o PT, o PC do B ¢ 0 PCB.
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Gragas a uma bem-sucedida ofensiva de midia, incluindo capas de revistas de
circulagdo nacional, programas de televisdo e o uso de horarios partidarios
gratuitos, o governador de Alagoas, Fernando Collor de Mello, viabilizou-se
como a opgao das elites para impedir a vitéria de um dos candidatos da
esquerda (Brizola e Lula) na disputa pela Presidéncia. O apoio da Globo a
sua candidatura ficou evidenciado desde o inicio, mas manifestou-se com
clareza impar na famosa edi¢do do ultimo debate do segundo turno, na
véspera da elei¢do, levada ao ar no Jornal Nacional . Os melhores momentos
de Collor foram unidos aos piores de Lula, em uma manipulagdo grosseira,
cuja lembranga volta a cada eleicdo como um fantasma a assombrar os
jornalistas da emissora (MIGUEL, 2003, p. 291).

Anos depois, a emissora reconheceu que e edicdo prejudicou a imagem da
TV Globo e, devido a isso, optou por ndo mais editar os debates politicos, afirmando
que as pessoas devem assisti-los na integra ¢ ao vivo'’. Kucinski (1998) acredita que a
cobertura ostensiva a Lula foi o principal fator para a derrota do petista no segundo
turno.

Outro destaque da campanha de 1989 foi o jingle “Lula 14", assinado pelo
musico Hilton Acioli. Tornou-se, para muitos, um dos jingles mais conhecidos nos
ultimos tempos. Foi a primeira vez em uma campanha que se utilizaram as imagens de
artistas conhecidos, a exemplo de Jos¢ Mayer, Gal Costa, Chico Buarque e muitos
outros. Lula repaginou o jingle e o utilizou novamente na campanha de 2002, quando
concorria com o candidato José Serra, do PSDB.

Miguel (2003) afirma que a Rede Globo, nas elei¢cdes de 1994, apoiou a
candidatura de Fernando Henrique Cardoso, do PSDB, por meio da “promocao do novo
pacote anti-inflacionario do governo, o Plano Real”. Ja nas elei¢des de 1998, a emissora
decidiu retirar noticias sobre a campanha politica de seus telejornais, com a finalidade
de nao promover o debate politico na sociedade. Inclusive, nesse ano, nao houve debate
televisionado com os presidenciaveis.

Rubim e Colling (2004) afirmam que, naquele ano, a Rede Globo nem
mostrava sequer a agenda dos candidatos. Os autores também destacam a legislacao
eleitoral da época, que reduziu o tempo do horario eleitoral na televisdo e no radio.

Todas essas atitudes, segundo eles, faziam os eleitores acreditarem que as elei¢des para

presidente ja estavam decididas.

' Disponivel em: < http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723.5270-p-21752.00.html>
.Acesso: 7 dez. 2012

' Disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=xnnXn-XFN2c#!> .
Acesso em: 7 dez. 2012
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Fato que ndo tinha como se repetir nas elei¢des de 2002, ja que FHC nao
podia ser eleito pela terceira vez seguida. As eleicdes que deram a vitéria a Lula
tiveram, portanto, maior atencao por parte dos meios de comunicacdo de massa. Nessa
época, os trés principais candidatos eram Ciro Gomes (PPS), Anthony Garotinho (PSB)
e Luiz Inécio Lula da Silva (PT), candidato a Presidéncia da Republica pela quarta vez
consecutiva.

Para finalmente ser eleito, Lula mudou as estratégias de campanha. “O
discurso tido por alguns como radical desapareceu e nasceu o “Lulinha Paz e Amor”
assessorado pelo publicitdirio Duda Mendonga, considerado um dos melhores
marqueteiros eleitorais” (RUBIM, COLLIN, 2004, p. 184).

Miguel (2003) ressalta que fizeram parte dessa mudanca as aliangas com
partidos que antes eram de oposi¢do. O vice de Lula, inclusive, era do Partido Liberal
(PL). Jos¢ Alencar era um dos maiores empresarios da industria téxtil do pais e a alianca
com Lula significava a unido entre o capital e o trabalho.

Essa modifica¢do da imagem politica de Lula refletiu-se no horério eleitoral,
que tentava atingir as pessoas por meio da emocdo e do carisma do presidenciavel. No
segundo turno das elei¢des, por exemplo, o marqueteiro Duda Mendonga criou outra
peca para atingir os eleitores indecisos.

O jingle “Agora é Lula”"?

trazia as imagens dos candidatos que perderam no
primeiro turno e declararam apoio ao petista, Ciro Gomes e Anthony Garotinho, o que
indicava o isolamento politico de José Serra (PSDB). O jingle destacou-se por ndo ter

2 ¢

critica ao contexto politico e por apresentar a “mudan¢a que comegou” “por um Brasil
diferente”, com a finalidade de despertar sentimentos positivos nos eleitores. A julgar
pelo resultado da eleicdo, a peca publicitaria veiculada no HGPE atingiu as massas.

A Globo teve uma participagdo diferenciada nas elei¢des do periodo.
Miguel (2003) lembra que ela mesma afirmava que a transmissdo das elei¢des 2002,
feita pela emissora, era a maior cobertura politica da histdoria. Foram diversas entrevistas

com os candidatos no estudio, além de dois debates (um no primeiro e outro no segundo

turno) com os presidenciaveis.

> Disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=LKSeYFNXOMQ>.
Acesso: jan de 2013
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Para ndo ser julgada novamente pela edi¢do do debate de 1989, a emissora
procurou mostrar sempre a “imparcialidade”, com equilibrio de tempo e de apari¢des de
cada candidato na transmissdo. Com isso, a Globo queria aumentar a credibilidade para
continuar predominante no mercado de comunicagao brasileiro (MIGUEL, 2003).

Na campanha de 2006, Lula tentava reeleig¢ao e tinha como maior opositor o
candidato do PSDB, Geraldo Alckmin. Carreirdo (2007) afirma que a escolha de
Alckimin como candidato do PSDB favoreceu a campanha de Lula, ja que o tucano era
menos conhecido (em comparagdo com José Serra, que disputava com Alckmin a
chance de ser o candidato). O PSDB iniciou a campanha gastando bastante tempo para

apresentar o tucano nacionalmente. Enquanto isso,

A estratégia de Lula no HGPE foi basicamente correta: a) divulgou suas
realizagdes como Presidente da Republica, contrastando-as com as de FHC;
b) reforgou a imagem de quem governa para os mais pobres (a partir de sua
biografia e de algumas de suas a¢des como Presidente, especialmente
aumento do poder de compra do salario minimo e agdes sociais, como o
Bolsa Familia e o Luz para Todos) (CARREIRAQ, 2007, p. 94)

No segundo turno entre os dois, a campanha petista explorou as
privatizagdes de diversas empresas, realizadas no governo de FHC, do mesmo partido
de Alckmin, como sendo algo ruim para o pais. A veiculagio de um spot'® de 29
segundos colaborou para a associacdao dos tucanos as privatizacdes até os dias atuais.

A Internet teve um papel relevante na eleicdo de Lula. O nucleo da
campanha incentivou a participa¢ao de militantes em chats e redes sociais, divulgando e
defendendo o nome do petista.

As eleigoes de 2010 também tiveram a internet como aliada. A campanha
ndo precisava pensar apenas nas estratégias para a televisdo e o radio, como era de
costume. As equipes de marketing dos candidatos tinham também que elaborar
estratégia para a internet, de forma mais incisiva, principalmente na rede social Twitter,
onde os candidatos tinham um perfil para ficar em contato direto com os eleitores. José
Serra (PSDB), Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PV) eram os principais

presidenciaveis.

PDisponivel em: < http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=B5xilIRYi2¢c>
Acesso: jan de 2013

27



As eleigdes de 2010 foram as primeiras sem ter Lula como candidato, que
deixou a presidéncia apds dois mandatos seguidos (2003 -2006 ¢ 2007 — 2010). O ex-
presidente participou ativamente dos programas eleitorais da candidata petista, com a
finalidade de transferir o seu eleitorado para Dilma, que era apresentada para o povo
como a candidata que daria continuidade ao governo de Lula.

A ex-ministra chefe da Casa Civil ainda ndo era uma figura politicamente
conhecida para a maioria dos brasileiros e, por isso, teve sua imagem constantemente
associada a do ex-presidente, principalmente nos HGPE. Enquanto isso, o HGPE do
PSDB apresentava Serra com um ar mais social, € como um homem mais experiente em
relagdo a candidata da situacao.

No contexto cearense, vale ressaltar a candidatura da petista Maria Luiza a
Prefeitura de Fortaleza, em 1985, por diversos motivos, entre eles pelo fato de ter sido a
primeira eleicdo com a utilizagdo dos HGPE na TV e no radio em Fortaleza. A
coordenacdo petista logo preparou uma equipe de jovens publicitarios, jornalistas e
profissionais de comunicagdo visual para trabalhar a imagem de Maria Luiza. O
comando tinha plena consciéncia de que era necessario tentar da visibilidade a candidata
na grande imprensa.

Carvalho (1999) afirma que esses jovens jornalistas e publicitarios eram
também militantes do partido e exerciam as técnicas sem remuneragdo monetaria,
desejando “fazer algo interessante, original”. Um dos maiores desafios do grupo era
trabalhar com o tempo de apenas 5 minutos destinados ao horario eleitoral do PT, em
contraste com os de outros candidatos (exemplo de Paes de Andrade, PMDB), que
possuiam de 15 a 20 minutos.

A autora também argumenta que a equipe de comunicagdo teve um
relevante papel no momento da constru¢do da imagem de Maria Luiza, reforcando o

apelo emocional na campanha:

O processo de elaboragdo da imagem da candidata pautava-se mo principio
do atendimento das demandas dos consumidores do mercado de imagem
politicas, reduzindo ou quebrando possiveis linhas de resisténcias. Dai a
preocupagdo em atingir a classe média que se pressupunha que desejava
mudanca, desde que ela tivesse uma face suave, ndo ameagadora,
apaziguadora dos temores do desconhecido... (CARVALHO, 1999, p. 148).

A Maria Luiza “comunista”, “reversiva” e de “extrema esquerda” nao

existia nos HGPE. A idéia era refor¢ar a imagem de Maria Luiza como mulher ¢ mae,
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além de ser competente, guerreira. A tese de boa administradora era reforcada com o
depoimento de diversas pessoas qualificadas em varias areas, comprovando que a

candidata estava cercada de profissionais técnicos para fazer um bom governo.

1.4 Americanizacio de Campanhas Politicas

A relevancia dos meios de comunicagdo de massa tem sido estudada por
diversos pesquisadores da area de politica e comunicagdo. Alguns acreditam que cada
vez mais a relacao de intermediagdo entre o Estado ¢ o cidaddo tem sido feita pelos
media, que acabam colocando os partidos politicos no fundo desse cenario politico.

Albuquerque e Dias (2002) destacam o termo “argumento de substitui¢do”
para caracterizar as mudangas advindas com os meios de comunicagdo de massa, que
sao responsaveis por deslocar os partidos politicos de funcdes antes de
responsabilidades deles.

Os autores acreditam na consonancia de dois aspectos extremamente
importantes. O primeiro diz respeito a reducdo do papel dos partidos politicos como
centralizagdo da representacdo politica e o segundo diz respeito a ampliacdo da
relevancia dos media na politica, agindo e influenciando a dindmica da democracia.

Os Estados Unidos da América sdo o maior exemplo de substitui¢do porque:

Em nenhum outro pais o recurso a televisdo como locus privilegiado das
campanhas eleitorais ¢ tdo antigo (remonta a década de cinqiienta) e assumiu
feigdes comerciais tdo explicitas (Diamond & Bates, 1988; Kern, 1989;
Jamieson, 1996). Igualmente, em nenhum outro pais os midia se converteram
em uma instituicdo tdo fundamental ao exercicio do governo (Cook, 1998).
Juntamente com reformas politicas tais como a adog@o de elei¢des primarias
na sele¢do dos candidatos a cargos eletivos, os media - e, em particular, a
televisao - t€m sido considerados como elementos importantes para explicar a
personalizacdo das campanhas eleitorais, correlata ao declinio dos partidos
politicos (Wattenberg, 1991; Popkin, 1994) (ALBUQUERQUE, DIAS, 2002,

p-3).
A forca desse fato na politica norte-americana ¢ tao evidente que tendéncias
semelhantes presentes em outros paises sdo freqiientemente associadas aos EUA e
denominadas de “americaniza¢do da politica” (Kaid & Holtz-Bacha, 1995). Bernard

Manin (1995) dedica estudos sobre algumas transformagdes democraticas.

Ele apresenta trés conceitos de democracia: o governo parlamentar, a

democracia de partidos e a democracia de publico. Segundo o autor, o surgimento de
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uma delas implica necessariamente o desaparecimento da anterior, respectivamente.
Enquanto a era dos “notdveis” acabou com a importancia dos partidos politicos, a
“democracia partidaria” encerrou com o declinio partidario e elevacdo dos meios de

comunicag¢do na intermediacdo entre representantes e representados.

Dois outros pesquisadores dedicaram-se a estudar essas ideias aplicando ao
contexto brasileiro. Um deles foi Azevedo (2002), que acreditava que o Brasil estava na
“democracia do publico”, pela fragilidade dos partidos, além da individualizagdo de
candidatos, incentivada pela legislacdo eleitoral. Outros fatores eram a centralidade dos
media nas campanhas eleitorais e a propaganda eleitoral na televisdo focando sempre no

individuo ao invés de uma imagem coletiva partidaria.

Ja Veiga (2002) fala em uma transi¢ao da “democracia de partidos” para a
“democracia de publico”, por acreditar que os partidos ndo podem ser descartados, ja

que ainda influenciam em muitas delibera¢des no Brasil.

Declinio dos Partidos

Apesar de terem sido os principais agentes politicos ao logo da segunda
metade do século XX, os partidos politicos ja ndo sdo os principais intermedidrios entre
Estado e cidaddao. Além disso, seu papel tem passado por mudancas, redefinindo a sua
posicao no cendrio politico. Dias (2005) chega a afirmar que os partidos j& tiveram a

morte anunciada nos ultimos anos.

Albuquerque e Dias afirmam que uma dessas mudancas foi a reestruturagao
das classes sociais. Com a multiplicagdo das condi¢des financeiras e sociais, a
associacdo entre as classes e os partidos politicos enfraqueceram, ja que ndo se sabia
exatamente quais eram as fronteiras que definiam as novas classes que estavam

surgindo.

Os vinculos sociais ¢ as identidades das pessoas estavam em dilui¢do, o que
tornava impossivel para os partidos elaborarem programas politicos quando ndo se sabia
mais qual era a identidade precisa do eleitor. “E natural que a imprecisdo ideoldgica do
eleitorado acarrete a imprecisdo ideologica dos partidos” (ALBUQUERQUE, DIAS,
2002, p.313).
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De acordo com os autores, o eleitorado passa a se afastar de partidos
extremados para aproximar-se do centro politico. Para conseguir a preferéncia do
maximo de eleitores, os partidos comegam a modificar a ideologia e apoiar ideias de
centro. Esses partidos passam entdo a ser denominados de catch-all. Essa mudanca de

eixo ideologico dos partidos acabou sendo negativa, ja que

O principal efeito perverso da “flexibilidade” ideologica dos partidos catch-
all; eles acabaram ficando muito parecidos mutuamente, perdendo seu
tradicional significado junto aos eleitores. Estes passaram a buscar critérios
de diferenciacdo de propostas politicas no perfil dos candidatos apresentados.
(ALBUQUERQUE, DIAS, 2002, p. 5)

Dessa forma, ficou dificil para os partidos conseguirem a lealdade dos
eleitores, que estavam cada vez mais voltados para um critério individualista e ndo mais

ideologico.

Mainwaring (2001), por exemplo, afirma que os partidos politicos t€ém
pouco fungdo nas campanhas eleitorais e isso se deve pelo individualismo dos politicos
brasileiros. O brasileiro tem buscado caracteristicas individuais, ¢ ndo partidarias, no
momento da escolha do voto. Isso faz com que os partidos foquem em personagens nas

campanhas eleitorais.

Tal declinio estd relacionado tanto ao comportamento -eleitoral dos
individuos, na medida em que o partido politico tem sido substituido por
outros atributos na escolha do eleitor, quanto & reducdo do potencial de
representatividade dos partidos as demandas da sociedade frente ao Estado.
Nesse sentido, estudos eleitorais demonstram que o voto se tornou mais
personalista, ou seja, relacionado as caracteristicas pessoais do candidato, ou
fruto de issues (questdes da pauta publica) selecionadas pelos candidatos em
seu programa eleitoral (ALBUQUERQUE, DIAS, 2002, p. 7 ¢ 8)

Dessoa forma, nota-se que em concomitidncia com o enfraquecimento dos
partidos politicos, surge a personalizagdo da politica, que, de acordo com os autores,
lida com o fato de a populacao procurar caracteristicas individuais e nao partidarias para

votar.
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1.5. Personalizacido da Politica

Os Estados Unidos centralizaram, a partir da década de 1980, os meios de
comunicagdo na vida das pessoas, especialmente a televisdo. O fato impulsionou outros
paises a modificarem também as formas de fazer campanha politica.

No meio dessas modificagdes, havia a personalizacdo das campanhas
eleitorais, que tinha como aliado o declinio dos partidos politicos, e que surgiu até
mesmo nas democracias mais institucionalizadas e estaveis (BRAGA, BECHER,
2012, p.1).

De acordo com os autores, a personalizacdo se dd em trés niveis. O
primeiro esta relacionado a concentragcdo de poder nas maos do chefe do Executivo.
Denominado de “presidencialismo”, também aparece em periodos eleitorais, quando
ha exposi¢do de liderangas politicas carismaticas, que acabam superando o papel
dos partidos politicos.

O segundo exemplo esta ligado ao poder que cada representante politico tem
de “transferir recursos” para a sua base aliada em troca de algum favor politico. Por
fim, o terceiro exemplo esta relacionado a individualizagdo nas campanhas
eleitorais.

Esse fendmeno da personalizagdo merece algumas observagdes relevantes.
Kavonen (2012) lista uma série de mudangas no comportamento da politica
moderna. Os cidaddos comegam a atribuir mais importincia aos politicos
individuais em relacdo aos partidos; as campanhas eleitorais sdo centradas em
liderancas individuais, deixando de lado os interesses coletivos do grupo politico.

Uma vez que a politica age dessa forma, os media comegam também a
atribuir importancia as agdes ¢ qualidades individuais dos agentes politicos. Além
disso, a populacao nota que ha uma competi¢ao entre politicos, mesmo aqueles que
sdo filiados aos mesmos partidos. O autor ainda cita que o publico comeca a fazer
escolhas eleitorais a partir das imagens individuais.

Essa mesma percepg¢do, acrescentada de outras, também sdo defendidas por

outros autores:

1) Que o sistema brasileiro ¢ fragil, estruturado em torno de partidos
pouco representativos e cuja identidade ideoldgica ¢ pouco definida;
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2) Que as caracteristicas do sistema eleitoral brasileiro conspiram
contra a coesdo dos partidos politicos, uma vez que fomentam a disputa
intrapartidaria entre os candidatos as elei¢cdes proporcionais;

3) Que a crescente centralidade dos meios de comunicacdo eletronicos
(de modo particular, a televisdo) tem favorecido um novo estilo de
fazer politica, bastante centrado na personalidade dos politico, em
detrimento  dos  partidos  politicos (ALBUQUERQUE; STEIBEL;
CARNEIRO, 2008 p. 461).

Caminhando com a personalizagdo da politica estd a profissionalizagdo das
campanhas, como uma forma que os candidatos encontraram para se destacar no
periodo eleitoral e conseguir o principal: o voto nas urnas. Dessa maneira, organizam-se
as campanhas centradas apenas na personalizagdo do candidato, colocando em segundo
plano a ideologia partidaria.

Dias (2005) compara as disputas entre os politicos como um mercado, onde
os partidos sdo semelhantes as empresas e os candidatos sao os funcionarios, que tentam
vender os produtos e servicos (podendo ser esse comparado aos projetos politicos) para
os consumidores, ou seja, os eleitores. A autora afirma ainda que a moeda de troca € o
voto.

De acordo com ela, a evolugdo tecnologica ¢ uma das marcas fundamentais
para a profissionalizacdo das campanhas. Os meios de comunicacdo de massa
substituiram a intermediacdo que era realizada pelos partidos politicos, isso porque as
pessoas informam-se agora por meio do radio, da televisao e outros.

Além disso, as campanhas estdo utilizando muitas estratégias de marketing
politico para convencer o eleitor a adotar o projeto politico de determinado candidato.
Grupos focais, pesquisas de opinido e profissionais de marketing, que sao
especializados em produzir uma imagem positiva do candidato, sdo maneiras de
evolucdo das campanhas, surgidas para acompanhar a evolugdo dos meios de
comunicac¢ao de massa.

A superexposi¢do da imagem individual do politico no campo politico e
midiatico, influencia no seu “capital simbolico”. Miguel afirma que o capital simbdlico
depende do reconhecimento de seus semelhantes. Esse conceito, tanto de capital
simbdlico como [evite repeti¢des de termos]| de campos, ¢ bem mais abrangente e surgiu

das ideias de Bourdieu (1990):

Os campos sociais — a sociedade cortesd, o campo dos partidos politicos, o
campo das empresas ou o campo universitario — s6 podem funcionar na
medida em que haja agentes que invistam neles, nos mais diferentes sentidos
do termo investimento, e que lhes destinem seus recursos e persigam seus
objetivos, contribuindo assim, por seu proprio antagonismo, para conservar-
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lhe as estruturas, ou, sob certas condigdes, para transforma-los'*
(BOURDIEU, 2005.).

Os campos sao definidos por meio de dindmicas e critérios proprios, onde as
caracteristicas deles sdo consideradas “comuns” pelas pessoas que fazem parte desse
campo. Um exemplo deles € o campo politico, cujo objetivo principal é chegar ao poder
politico, ¢ uma espécie de “lei propria”. Outra caracteristica ¢ a produ¢do de uma
competéncia especifica dos politicos como uma forma de legitimar tanto o campo

politico, como as pessoas que neles se encontram. J& o capital simbolico:

ndo ¢ outra coisa sendo o capital, qualquer que seja a sua
espécie, quando percebido por um agente dotado de categorias de
percepcao resultantes da incorporacdo da estrutura da sua distribuigdo,
quer dizer, quando conhecido e reconhecido como algo de dbvio
(BOURDIEU, 2003, p. 145).

Pressupde-se que, quando ha capital simbolico, hd também credibilidade e
confianga por aqueles que possuem esse poder. Miguel afirma que o capital politico ¢
uma forma de capital simbdlico, e diz que a popularidade contribui para que o politico
alcance seus objetivos dentro do campo. Quanto mais ele tem visibilidade em outros
cantos, incluindo os meios de comunicagao, mais o capital politico dele vai crescendo.
Com a personalizacdo da politica torna-se, portanto, mais facil atribuir valor aos

candidatos, ja que os partidos estdo enfraquecidos.

O advento da comunicacdo de massa mudou o cendrio politico e a forma
como a populacdo entende o contexto eleitoral e democratico. Algumas fungdes
atribuidas aos partidos politicos acabam sendo transferidas aos meios de comunicagdo
de massa. Em conjunto com isso, convive a ideia de que a populacdo tem ancorado as
suas expectativas em personagens politicas, independente de ideologias partidarias.

Depois de ter debatido algumas teorias de comunicagdo e diversos aspectos
de campanha no periodo da redemocratizagao brasileira, além de conceitos tais como
americanizacdo de campanhas e personalizagdo politica, j4 se tem embasamento
necessario para evidenciar as diversas participagdes de Lula nas campanhas para

prefeitos em varias cidades brasileiras.

¥ CHARTIER, Roger. Pierre Bourdieu e a historia — debate com José Sérgio Leite Lopes. Palestra
proferida na UFRJ, Rio de Janeiro, 30 abr. 2002. p. 140.
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Parte 2

CENARIO POLITICO LOCAL: DA ALIANCA A
CISAO DO PT E DO PSB
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2.1. Eleicoes 2004: a candidatura de Luizianne Lins e o cenario municipal

Os principais acontecimentos e as disputas politicas nos ultimos oito anos na
Capital cearense serdo expostos nesse capitulo a fim de compreender os fatos que
levaram a candidatura de Elmano de Freitas a Prefeitura de Fortaleza.

Por ser Luizianne Lins, prefeita de Fortaleza durante dois mandatos (2005 -
2008/ 2009 - 2012), a principal militante de Elmano, faz-se necessario relembrar alguns
acontecimentos do governo da petista, ressaltando-se os acordos com aliados politicos,
bem como os conflitos e desentendimentos.

Luizianne de Oliveira Lins ingressou na vida politica no meio académico,
quando cursava Comunicacao Social, com habilitagdo em Jornalismo, na Universidade
Federal do Ceard (UFC). Iniciou o curso em 1988 e tornou-se presidente do Diretorio
Académico Tristdo de Athayde, em 1990. Dois anos mais tarde, a universitaria foi eleita
para comandar o Diretério Central dos Estudantes (DCE) da universidade. Chegou a ser
também presidente da Unido Nacional dos Estudantes, em 1993 (COELHO, 2012).

No ano de 1989, Luizianne se filiou ao PT e, com o apoio da militancia, passou a
ser Secretaria Estadual da juventude petista. Depois de ter concluido a graduagdo na
UFC e ter terminado a pds-graduagdo em Comunicagdo Social pela Universidade de
Fortaleza (Unifor), tornou-se professora concursada do curso de Comunicagdo Social da
UFC (COELHO, 2012).

Em 1996, Luizianne se tornou vereadora, sendo a mais votada no ano com 5.336
votos, e se reelegeu em 2000. A petista também foi deputada estadual em 2002. Nesta
elei¢do, ela foi a mulher mais votada entre as parlamentares ¢ a quarta mais votada do
Estado. (MORALIS, 2008)

O préximo passo da petista seria candidatar-se a prefeita de Fortaleza para o
mandato de 2005 - 2008. A pré-campanha e a campanha eleitoral, porém, foram
turbulentas, comegando pelas disputas internas do proprio partido. Luizianne fazia parte
da Democracia Social (DS), tendéncia politica interna ao PT conhecida pelo radicalismo
politico, € que ndo era vista com simpatia nem pelo diretério petista, nem pelo
presidente do PT, José Genoino.

Os principais membros do PT cearense preferiram seguir a tendéncia de elei¢des

passadas e apoiar o candidato Indcio Arruda, do Partido Comunista do Brasil (PC do B),
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para a Prefeitura de Fortaleza, contrariando a candidata da ala mais esquerda do Partido
dos Trabalhadores. Carvalho (2010) explica que o grupo a favor de apoiar Inacio Arruda
sustentava que era preciso manter unida a frente de esquerda que ajudara a eleger o
presidente Lula em 2002.

Mesmo ganhando as prévias petistas, a situacdo de Luizianne no cenario
eleitoral piorou ainda mais com a intervengdo do Diretdrio Nacional nas elei¢cdes de

2004 em Fortaleza:

[...] O candidato “natural” continuava a ser Inacio Arruda, do PC do B, que
encabecava a coligacdo de partidos de esquerda (PC do B, PT,
PSB,PTB e PDT). O langamento da candidatura de Luizianne Lins pelo
PT que, a contra gosto das dire¢des nacional ¢ estadual do seu partido,
conseguiu ter seu nome consagrado nas convengdes partidarias, foi o
ingrediente que embaralhou as cartas de um jogo que se considerava ja
definido. Com a ctpula nacional ¢ estadual do PT apoiando publicamente
a candidatura de Indcio Arruda, Luizianne inicia a campanha eleitoral
com poucos recursos financeiros e baixos indices de intengdes de voto [...]
(CARVALHO, 2008, p.5).

O jornal O Povo publicou, no dia 4 de fevereiro de 2004, declaragoes de José
Genuino, presidente nacional do PT, afirmando que a candidatura de Luizianne era uma
“alternativa aventureira”, com nenhuma viabilidade politica ou eleitoral.

A disputa para assumir a Prefeitura de Fortaleza esteve em torno dos candidatos
Inacio Arruda, do PC do B; Antonio Cambraia, do Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB); Moroni Torgan, Partido da Frente Liberal (PFL); além de Luizianne.
A petista teve que enfrentar obstaculos internos e externos ao seu partido para sair
vitoriosa. Precisou entrar na justica para impedir que grandes nomes do PT nacional,
como o de José Dirceu, na época ministro da Casa Civil, gravasse apoio para ser
veiculado no HGPE de Inécio Arruda. Além desse fato, Luizianne também conseguiu
que a justica impedisse a publicidade em outdoors e adesivos da campanha “Sou PT,
voto Inacio”.

De acordo com Carvalho (2008), a petista era a unica que passava esperanca
de mudangas para os eleitores fortalezenses, por ser independente das diretrizes
partidarias e até mesmo criticar o governo Lula, que seguiu o caminho do Diretorio
Nacional do PT e também apoiou Indcio Arruda. Luizianne chegou inclusive a votar
contra a decisdo do PT em relagdo a reforma previdenciaria estadual, tendo sido até
ameagada de punicdo pelo fato. As pesquisas divulgadas na época pelo Instituto

Datafolha, no entanto, mostravam a ascensao de Luizianne:

37



[...] 3% em 20/21 de julho; 8% em 31 de agosto a 1 de setembro; 14% em 23
de setembro. O de Inacio Arruda no mesmo periodo, ao contrario, foi
sempre descendente: 28%, 23% e 21%. Cambraia oscilou positivamente
de 21% em julho para 28% em agosto, decrescendo em setembro para
23%. Moroni manteve nas trés pesquisas pequenas oscilagdes: 23%, 24% e
21% [...] (CARVALHO, 2008, p.5)

Com o crescimento da candidata, ela passa a ser mencionada em possiveis

situagdes para o 2° turno da capital somente na pesquisa do Instituto Datafolha de 29 de

setembro. Cambraia ¢ Moroni tém 24%; Inacio 17% ¢ Luizianne 15%. A mudanca do

cenario politico surpreendeu até alguns jornalistas, como o colunista Fabio Campos, do

O Povo:

[...] "A disputa pela prefeitura de Fortaleza ganhou ares inusitados. Ao
contrario do que a Coluna vinha avaliando, o quadro por inteiro, estd
absolutamente indefinido. Um emocionante empate entre Cambraia, Moroni
e Indcio. Mostrando muito folego na reta final, Luiziane Lins, A petista
comega a pisar nos calcanhares dos concorrentes que estdo a sua frente. (...)
"estigmatizada pelos dirigentes de seu partido, Luiziane Lins ¢ o fator novo
apontado pelo Datafolha. Na reta final chega a impressionar o desempenho
da candidata. Ela cresce em todos os segmentos pesquisados . Ndo ha mas
noticias para a candidata." [...] (Coluna Politica, 30/9/04)

Morais (2008), a respeito da situa¢do de Luizianne no periodo, complementa:

[...] Representante de uma corrente que se caracterizava, entdo, pelas criticas
a conducdo da ala majoritaria do PT e do governo, cercada de ONGs, do
funcionalismo publico e de universitarios, com promessa de recolher o lixo e,
em sessenta dias, limpar a cidade e tapar os seus buracos, Luizianne acabou
vitoriosa [...] (MORAIS, 2008, p.7)

No primeiro domingo de outubro daquele ano, as urnas confirmaram a

presenca de Moroni, com 26,60%, ¢ Luizianne, com 22,30%, no 2° turno. A candidata,

portanto, conseguiu o apoio da outra ala esquerdista que apoiava Indcio Arruda. Os

diretorios do PT, tanto estadual, como nacional, aderiram a campanha da petista.

Além disso, ela foi convidada para um encontro com o presidente Lula em

Brasilia. O chefe maior do Executivo passou a apoiar Luizianne no 2° turno, como

lembra a noticia do portal UOL. “Depois de ser rejeitada pelo Palacio do Planalto no

primeiro turno, a candidata do PT a Prefeitura de Fortaleza, Luizianne Lins (foto),

visitard nesta sexta-feira (15) o presidente Luiz Inicio Lula da Silva” (UOL,

14/10/2004)"°.

'* http://noticias.uol.com.br/ultnot/eleicoes/2004/10/14/ult2287u1909 jhtm

38



De forgas escassas no 1° turno, inclusive dos proprios membros de seu
partido, para adesdo em massa da oposi¢do esquerdista no 2° turno, Luizianne saiu a
frente de Moroni e, no dia 31 de outubro de 2004, conseguiu eleger-se com 620.174

votos, ou seja, 56,21% dos eleitores escolheram a petista.

2.2. Eleicoes 2006: surge Cid Gomes no cenario estadual e inicia-se a alianca

Filho de uma tradicional familia politica do interior do Estado do Ceara, Cid
Ferreira Gomes nasceu em Sobral, no dia 27 de abril de 1963. Acompanhando os passos
da familia, Cid resolveu ser politico. O pai, Euclides Ferreira Gomes, ja foi prefeito de
Sobral, bem como o avd e o bisavd de Cid. Mas sdo os caminhos percorridos pelo irmao
mais velho, Ciro Ferreira Gomes'®, e a influéncia que este possui na politica estadual,
que ajudam a moldar a vida publica de Cid.

Cid ¢ formado em Engenharia Civil na UFC e chegou a ocupar a presidéncia
do Centro Académico do curso. Foi candidato pela primeira vez em 1990, quando
disputou vaga para Assembleia Legislativa. Foi deputado estadual durante dois
mandatos (1991-1994/1995-1998). Tem a marca historica de ter sido o presidente mais
jovem da Assembleia Legislativa, com 32 anos, eleito por unanimidade.

O politico sobralense contou com o apoio desde o inicio de Tasso
Jereissati'’ (PSDB), tendo como um das explicagdes o fato de existir grande amizade
entre Ciro Gomes e Tasso. Bessa (2004) lembra que o irmdo de Cid conheceu Tasso
quando este era, na época, presidente do Centro Industrial Cearense (CIC). “Nasce uma
amizade que mais tarde o levaria a assumir o papel de lider do Governo na Assembléia
Legislativa, quando Tasso assume o seu primeiro mandato como governador do Ceara”
(BESSA, 2004, p. 3).

Os Ferreira Gomes ficaram no mesmo partido de Tasso até 1996, quando

sairam do PSDB e filiaram-se ao Partido Popular Socialista (PPS). Mas o elo entre eles

' Ciro foi eleito deputado estadual, em 1982, pelo Partido Democratico Social (PDS). Reelegeu-se, pelo
PMDB, deputado federal em 1986. Ja foi prefeito da capital cearense nos anos de 1989 e 1990 pelo PSDB
e, pelo mesmo partido, foi governador do Estado entre 1991 e 1994.

7 Tasso Jereissati foi o politico responsavel pela ruptura com o ciclo oligarico dos coronéis ( Adauto
Bezerra, Cesar Casl e Virgilio Tavora), quando decidiu liderar o projeto de mudanca para o Ceara. Foi
governador durante trés mandatos (1987/1990, 1995/1998 e 1999/2002)e, em seguida, foi senador
(2003/2011).
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ultrapassava o fato de ndo pertencerem mais a mesma sigla partidaria. Os dois
continuaram contando com o apoio do tucano por muito tempo, inclusive para eleger
Cid governador do Estado em 2006.

Em 1996, Cid foi eleito prefeito de Sobral e, em 2000, foi reeleito. Devido a
aproximagdo entre Ciro Gomes ¢ Lula'®, os Ferreira Gomes mudam de partido outra
vez. Ciro sai do PPS e vai para o Partido Socialista Brasileiro (PSB) e Cid acompanha o
irmdo. E com essa legenda que Cid decide concorrer ao governo do Estado nas Elei¢des

2006:

[...] A partir do periodo pré-eleitoral de 2006, algumas das principais forcas
politicas do Estado articularam-se com a proposta de formagao de uma chapa
para atuar como uma ampla frente de oposicao capaz de impedir a reeleigdo
de Lucio Alcantara. A chapa majoritaria “Ceard vota pra crescer” contava
com o apoio de nove legendas, entre elas PT e PMDB, e era encabegada pelo
PSB, partido que compunha até este mesmo ano a base de sustentacdo do
governo Lucio [...] (CUNHA, 2012, p. 28).

Surge, a partir desse periodo, a aliancga entre o PSB e PT no Estado. Cid Gomes
pede apoio para Luizianne Lins, na época prefeita de Fortaleza, que aceita fazer parte da
coligagdo encabecgada por Cid. Para ela, seria vantajoso apoiar um candidato contrario
ao PSDB de Lucio Alcantara e de Tasso Jereissati. Além disso, Luizianne contaria com
o apoio do governador do Estado, caso Cid fosse eleito, para se reeleger nas proximas
elei¢des para a Prefeitura de Fortaleza em 2008.

Apesar disso, a adesdo do PT a chapa nao foi facil:

As negociagdes do PT para se juntar a frente de oposi¢do contaram com
algumas resisténcias oriundas de algumas de suas correntes internas. Havia,
entre elas, uma forte desconfianca sobre a candidatura de Cid Gomes devido
as ligagdes de sua carreira politica — assim como a de Ciro Gomes, seu irmao
e correligiondrios — ao grupo politico de Tasso Jereissati. Apesar das pressoes
da prefeita Luizianne Lins, Cid em nenhum momento declarou seu
rompimento com Tasso ou com seu passado no ‘governo das mudangas’,
declarando-se apenas como oposi¢do ao governo Lucio. Além das davidas
em relacdo a Cid, pairava no PT um desconforto, expresso pela Prefeita
Luizianne Lins'®, em compor chapa ao lado do PMDB — maior adversario
politico do partido na Capital durante o governo de Juraci Magalhées
(CUNHA, 2012, p. 29).

Os proprios tucanos contavam com a alianga entre o PSDB e o PSB. O

secretario de Governo, Luiz Pontes (PSDB) deu declaracdo para o jornal ‘O Povo’, no

'8 Ciro foi Ministro da Integragio Nacional do Governo Lula, entre os anos de 2003 e 2006.
' Segundo Cunha (2012), Luizianne foi escolhida pelo PT para coordenar as negociagdes da sigla na
composicdo da chapa para as Eleigdes 2006.
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dia 2 de janeiro de 2006, afirmando que o aliado preferencial dos tucanos ¢ o PSB e que
acreditava na alianca entre os dois partidos, devido a amizade entre Tasso e Ciro
Gomes.

O que existia no pano de fundo de todo esse cenario, segundo especulagdes
da imprensa, era o desejo de Tasso em apoiar Cid Gomes ao Governo do Estado, mas,
para isso, ele queria que Lucio Alcantara concorresse ao Senado, deixando livre a vaga
do governo para o politico sobralense.

A resisténcia de Lucio em aderir ao projeto dos Ferreira Gomes para chegar
ao Governo ocasionou uma racha no PSDB poucos meses antes do inicio das
campanhas eleitorais. “Principal cacique politico no Ceard, o senador tucano Tasso
Jereissati deu sinais claros de rompimento com um de seus principais afilhados politicos
no Estado, o governador Lucio Alcantara (PSDB)” (Folha, 04/04/2006). A matéria
publicada no portal nacional fala ainda do rompimento entre os dois tucanos apés uma
reunido existente entre Tasso, Ciro e Lucio.

[...] A relagdo histdrica entre os grupos politicos de Ciro ¢ de Tasso — cujo
apoio mutuo se manteve a despeito das orientagdes de suas siglas partidarias
— também fortaleceram os rumores de que, frustradas as intengdes de Tasso,

este teria oferecido apoio velado a Cid durante as campanhas eleitorais no
interior do Estado [...] (CUNHA, 2012, p. 28).

O afastamento de Tasso da campanha do PSDB no Ceara enfraqueceu a
campanha de Lucio Alcantara. Isso porque, pela primeira vez, o periodo eleitoral do
partido ndo teve a participagdo e a coordenacdo de Tasso Jereissati, que decidiu apoiar
Cid de forma velada.

A campanha iniciou e logo se polarizou entre Cid Gomes e Lucio Alcantara,
apesar da existéncia dos demais candidatos: Francisco Gondim (PSDC), José Maria de
Melo (PL), Renato Roseno (PSOL) e Salete Maria (PCO).

Com o apoio discreto de parte do PSDB e apoio oficial do PT, Cid Gomes
foi eleito no primeiro turno, com 62,38% dos votos validos, ou seja, conseguiu o apoio
de 2.411.457 cearenses. Outra figura importante na campanha do politico foi Lula, que

na época concorria, pela segunda vez, a Presidéncia da Republica.

2.3. Eleicoes de 2008 e 2010: reelei¢coes de Luizianne Lins e Cid Gomes
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A campanha eleitoral de Luizianne em 2008 foi bastante diferente do
periodo eleitoral de 2004. Primeiramente, porque ela ndo era mais oposi¢do € sim
situacdo, contando com apoio de diversas agremiagdes partidarias. PT, PSB, PCdoB,
PMDB, PV, PHS, PNM, PSL, PTN e PRB foram os partidos que apoiaram a petista.

Carvalho (2008) afirma que o grupo j& ndo podia ser considerado de
esquerda, tendo em vista as alas de apoio da prefeita. A autora também lembra que
Luizianne estava em um cenario que predominava o situacionismo. Contava com o
apoio do presidente Lula, que estava no segundo mandato (2007-2010), e do governador
Cid Gomes, ja que Luizianne o ajudara a eleger-se em 2006.

Se, por um lado, a prefeita ndo encontrava isolamento e hostilidade do PT e
aliados, por outro lado, ela tinha que enfrentar nomes de peso, com capital politico
consideravel, disputando a Prefeitura de Fortaleza com ela. Os dois principais
candidatos eram a senadora Patricia Sabodia, do PSDB, e o ex-deputado federal Moroni
Torgan, do PFL.

Patricia tinha o apoio do seu ex-marido e¢ padrinho politico, Ciro Gomes
(PSB), na época ministro, além do apoio de Tasso Jereissati (PSDB). Moroni, por sua
vez, ja era um candidato bastante conhecido na Capital por ter disputado a prefeitura de
Fortaleza diversas vezes. Luizianne tinha uma oposigao forte e precisava combater isso.

Mas a petista tinha meios suficientes para tornar a campanha o mais
profissional possivel, contraste visto em relacdo ao ano de 2004, época em que oS
recursos eram escassos. O publicitario Duda Mendonga foi contratado para trabalhar na
campanha petista, mesmo tendo presenca comedida por ser de sabedoria comum o fato
de ele cobrar precos altissimos pelo trabalho desenvolvido em campanhas politicas.
Situagdo que nao ¢ vista com bons olhos pelo eleitorado.

Na primeira pesquisa publicada pelo Instituto Datafolha, em 9 de dezembro
de 2007, Moroni aparecia em primeiro lugar, com 29% das intengdes de votos dos
fortalezenses. Luizianne estava bem atras do candidato do DEM, com 19%. Mas a

situagdo melhorou para a petista:

[...] Com o inicio da campanha eleitoral no radio e na TV, o conjunto de
pesquisas do Datafolha/O Povo evidenciou alteragdes significativas na
percepcao dos eleitores sobre Luizianne Lins: seu indice de rejeicdo que em
julho atingia 33%, o mais alto entre todos os candidatos (28% de Moroni e
15% de Patricia), decresceu para 29% em agosto e 23% em setembro. (...)
Por outro lado, a curva das intengdes de votos em Luizianne nas pesquisas do
mesmo instituto foi sempre crescente: 30%, 35%, 44% e 47% [...]
(CARVALHO, 2008, p. 8).
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Enquanto Luizianne aparecia com bons resultados, os outros candidatos ndo
apresentaram bom desempenho ap6s o inicio do horario eleitoral gratuito na TV e no
radio. As pesquisas realizadas na Capital divulgaram que tanto Moroni, como Patricia
tiveram os seus indices de rejeicdo aumentados. Fato que aconteceu também com a
outra candidata Patricia Saboia: a rejeicdo subiu de 15% para 21%. “Os indices de
intencdo de voto foram decrescentes: Moroni: 30%, 29%, 22% e 22%,; Patricia: 22%,
19%, 19% e 16%” (CARVALHO, 2008, p. 8).

Para conseguir eleger-se, a petista escolheu assumir uma estratégia em que

colocava como foco o cuidado que sua gestao tinha com o povo fortalezense:

[...] O passo complementar ao ja mencionado foi estabelecer a distingdo entre
realizagdes de obras que sdo por si visiveis, face 4 sua materialidade no
cenario da cidade, e outras obras, as mais importantes porque interessam ao
povo e que, no entanto, precisam ser mostradas para sair da invisibilidade.
Ou seja, a campanha foi 0 momento para tornar visivel o que foi nomeado
como a grande obra da prefeita: cuidar bem das pessoas [...] (CARVALHO,
2008, p. 9).

Enquanto a oposicdo questionava a ndo realizacdo de obras fisicas visiveis
pelo governo petista, Luizianne seguia a linha, em seu programa eleitoral, de que era
necessario um olhar mais atento para ver as obras realizadas pela gestdo em cantos
obscuros da cidade e para as pessoas mais humildes. “Eu sei que muitos prefeitos,
primeiro, constroem os viadutos e, depois, vao cuidar de quem estd morando debaixo

deles. Nos fizemos o contrario”, dizia a petista no encerramento do programe eleitoral.

Como previam as pesquisas divulgadas no periodo, Luizianne se elegeu no
1° turno com 50,16% dos votos do Fortalezense. Assumiu o seu ultimo mandato, entre
2009 e 2012, periodo decisivo para cisdo entre o grupo de apoiadores da petista e o

grupo de Cid Gomes, que também se reelegeu nas Elei¢des 2010.

Ao longo do segundo mandato de Luizianne na Prefeitura de Fortaleza, os
desentendimentos entre o grupo de aliados do PT e PSB foram se intensificando. Varios
fatores contribuiram para o afastamento do grupo, como as criticas dos aliados de Cid a
gestdo de Luizianne (as principais polémicas estdo expostas no topico 1.4 — alterar
numero do topico]). Por outro lado, o PT nao via com bons olhos a relagdao entre os

Ferreira Gomes e Tasso Jereissati.
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As duas gestdes caminhavam em direc¢des distintas. Percebia-se no governo

de Cid a tendéncia para constru¢do de grandes obras no Estado, como o Centro de
72 . . , - 21 , . .

Eventos do Ceard®’, e o plano de construir o maior Acquario®' da América Latina em

Fortaleza, além de outros exemplos.

O lago ndo oficial entre o PSB e o PSDB era percebido com mais facilidade
quando Cid Gomes nomeou o tucano e deputado estadual Marcos Cals para comandar a
Secretaria de Justica do Estado (Sejus). Com a aproximacao das Elei¢des de 2010, Cid
intensificou as amostras de desejo de fortalecer o didlogo com o PSDB. Chegou a
afirmar que “dos vivos, [Tasso] ¢ o maior politico cearense”, em entrevista a revista
Carta Capital em 2009. “Estamos em partidos diferentes ¢ vamos ver como serao as
coisas no futuro”, afirmou o governador, demonstrando o desejo de compor alianca

formal com os tucanos.

O governador ainda sofria pressdo de seu irmdo sobre o cenario eleitoral.
Ciro Gomes desejava que o PSB apoiasse Tasso para o Senado. Isso porque, nas
eleicdes de 2002, o tucano cearense deixou de apoiar José Serra a Presidéncia da
Republica, para fortalecer a candidatura do amigo Ciro Gomes ao maior cargo do

Executivo Nacional.

Diante dos acontecimentos envolvendo Cid e Tasso, o PT oficializou uma
decisdo de ndo participar de qualquer tipo de alianga politica que envolva o PSDB. “O
PT nao participara de nenhuma construgao de alianga politica formal ou informal com o
movimento anti-Lula liderado pelo PSDB”. Em contraposi¢do, Cid afirmou que ndo se
submeteria as decisdes do PT. “Esse radicalismo ndo ¢ bom. Aqui (no Ceard), eu nao
vou me render a essa coisa compulsoria que o PT tem de querer ficar fora do PSDB” (O

Povo, 16/04/2010).

O que estava em jogo eram as vagas para senadores nas Elei¢des de 2010. A
chapa que daria suporte a eleicdo de Dilma no Estado era composta, principalmente,

pelo PT, PSB e PMDB. Cid Gomes concorreria a vaga de candidato a reeleicdo ao

2 0 Centro de Eventos foi inaugurado em junho de 2012 e tém 173 mil m? de 4rea, com capacidade para
receber 30 mil pessoas de uma sé vez. A obra comegou a ser construida em agosto de 2009 e foi or¢ada
em R$ 480 milhdes.

1 O Acquario Ocednico esta sendo construido na Praia de Iracema, em Fortaleza e envolve uma area de
21,5 mil metros quadrados. Segundo a Secretaria de Turismo do Estado, o aquario sera o maior e mais
moderno do hemisfério Sul.
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Governo do Estado. J4 uma das vagas para o Senado, na chapa, foi para Eunicio

Oliveira, do PMDB. O problema era a segunda vaga.

Cid Gomes desejava compor uma alianga, na qual a segunda vaga para o
Senado fosse de Tasso Jereissati, candidato a reeleicdo pelo PSDB. Os petistas,
liderados por Luizianne, nao aceitaram por ser o lider tucano a maior oposi¢ao de Lula
no Estado. Além disso, o PT queria que a segunda vaga do Senado, na chapa do grupo,

fosse para o petista José¢ Pimentel (PT).

Tasso esperou a composicao da chapa, contando com o apoio de Cid, até
poucos dias antes do prazo final para as convengoes partidarias.
Entre a ultima segunda-feira e ontem, o senador Tasso Jereissati (PSDB-CE)
ligou uma vez para Cid Gomes (PSB), governador do Ceara. Ligou a segunda
vez. E a terceira.Cid nem atendeu nem devolveu as ligagdes. Entdo, Tasso

reuniu o PSDB cearense e anunciou o rompimento de relagdes com Cid. Com
o0 gesto, pOs em risco sua reelei¢do. (Blog do Noblat, 11/06/2011).

Além disso, com a ajuda de Lula, o PT conseguiu que a segunda vaga no
Senado fosse direcionada ao ex-ministro da Previdéncia Social, José Barroso Pimentel.
Outro conflito entre o PT ¢ o PSB na constituicdo da mesma chapa foi a vaga do
candidato a vice-governador. Cid ndo queria que o PT, além da vaga de senador,
também ficasse com a de vice, como aconteceu na eleicdo passada. Apesar das
insisténcias dos petistas, Cid chamou para ser o seu vice o deputado estadual Domingos
Filho (PMDB), o que desagradou os proprios aliados do PT.

A coligacdo entre os trés partidos foi consolidada. Apesar dos diversos
desentendimentos em nivel regional, prevaleceram os direcionamentos dos partidos em
nivel nacional. A finalidade era manter a alianca para eleger a sucessora de Lula na
Presidéncia do Brasil, Dilma Rousseff (PT).

Diante dos fatos, a situagdo do PSDB ficou critica. A tnica saida de Tasso
era anunciar que o partido teria candidato ao governo do Estado, ja que ele precisava
montar um palanque que desse suporte a sua candidatura ao Senado, bem como a
candidatura de José Serra a Presidéncia do Brasil.

No dia 26 de junho de 2010, houve a convengdo do PSDB, coligado com o
DEM, e o nome de Marcos Cals foi homologado como candidato do PSDB ao Governo

do Estado. Oficialmente como oposi¢ao, os tucanos comecgaram a criticar o Governo
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Cid. O PSDB, no entanto, enfrentou diversos problemas por ter indicado o nome
daquele que, até pouco antes das elei¢des, fazia parte do Governo Cid.

Além de Marcos Cals e Cid, Lucio Alcantara também concorreu ao cargo
em questdao pelo Partido da Republica (PR). Com uma oposi¢ao fraca, Cid venceu a
disputa ainda no primeiro turno das elei¢des, com 2.436.940 voto, o que equivale a
62,31% dos votos validos.

Com o slogan de “Os senadores do Lula”, Eunicio Oliveira e José Pimentel
ganharam o empenho de Lula na campanha, j4 que a prioridade do ex-presidente era
derrotar o opositor tucano Tasso Jereissati. Varias insercdes de Lula na TV e no radio
ressaltavam a importancia do voto casadinho Pimentel-Eunicio®. “Vocé pode dar dois
votos para o Senado. Quem votar em um, vota no outro, quem votar no outro, vota no
outro e ndo precisa votar em mais ninguém”, dizia Lula.

Eunicio e Pimentel foram eleitos com 36,3% e 32,42% dos votos validos,
respectivamente. Tasso ficou de fora e ndo conseguiu se reeleger, porque s6 teve

23,53% dos votos.

2.4. Conflitos politicos entre a gestao municipal e estadual

Polémica com Ciro Gomes

As vésperas do inicio das pré-campanhas das Elei¢des 2008, o ex-ministro
Ciro Gomes, conhecido na politica cearense pelas polémicas nas quais se envolve,
criticou a gestdo de Luizianne Lins a frente da Prefeitura Municipal de Fortaleza. Entre
as varias reclamagdes que o politico fez em uma entrevista concedida a uma TV local,
Ciro afirmou que a cidade tinha virado um “puteiro a céu aberto” (sic) (TV Jangadeiro,
21/06/2006).

Apesar de seu partido, o PSB, fazer parte da coligagdo que apoiaria a
reeleicdo de Luizianne, Ciro decidiu ajudar a ex-mulher e candidata a Prefeitura de
Fortaleza, Patricia Saboia, nas Elei¢cdes 2008. A entrevista foi polémica e repercutiu até

na imprensa nacional:

** Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=8DhiiROvEhS
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[...] Ao ser questionado sobre a gestdo Luizianne, Ciro afirmou que ndo
estava gostando do que tem acontecido na cidade, mas que ndo queria
"tributar" a culpa a Luizianne. "Mas Fortaleza, de um tempo para ca, estd
sofrendo todo tipo de constrangimento de uma cidade grande, estamos sem
funcionalidade, ndo temos estratégia. Nos ja fomos o principal destino
turistico brasileiro e viramos um puteiro a céu aberto, em coisas que custam
uma fortuna para reestruturar”, afirmou Ciro. (...) "Nada contra as prostitutas,
que tém todo o direito de exercitar sua atividade. Estou falando da
deterioragdo do tecido urbano", disse ele, que criticou o transito ¢ a falta de
sinalizagdo. Fortaleza ¢ uma das capitais brasileiras onde mais ¢ visto o
turismo sexual internacional - um de seus bairros mais tradicionais, a praia de
Iracema, ¢ repleta de bares e boates que estimulam a prostitui¢ao [...] (Folha
de Sao Paulo, 25/06/2008)

Em resposta a tal critica, Luizianne afirmou que a declaracdo foi
"extremamente infeliz e desrespeitosa com as mulheres da cidade e com as prostitutas”

(sic) (O Globo, 25/06/2008).

Estaleiro no Titanzinho

No final de 2009 e inicio de 2010, a Prefeitura de Fortaleza e o Governo do
Estado entraram em conflito devido a possibilidade de instalacdo de um estaleiro na orla
maritima da capital cearense. Cid Gomes desejava instalar o estaleiro Promar Ceara no
bairro Titanzinho, na comunidade Serviluz, para atender a necessidade da Transpetro
(Petrobras Transporte S/A).

Luizianne foi contra o estaleiro, desde o inicio, por achar que este ¢ um
“projeto passageiro”, que perdera sentido apos a “constru¢do dos oito navios gaseiros
licitados pela Transpetro” (Diario do Nordeste, 04/03/2010). A gestora municipal ainda
alegava a incompatibilidade do estaleiro com o projeto da Prefeitura para a orla de
Fortaleza. J4 Cid alegava que o empreendimento traria mais de 1.500 empregos para a
cidade.

A polémica estendeu-se durante varios meses. O Pago Municipal chegou,
inclusive, a sugerir outros locais, mas Cid afirmava que o estaleiro "ou ¢ 14 (na Praia do
Titanzinho) ou ndo serda no Ceara" (Didrio do Nordeste, 03/02/2010). A situagdo
agravou-se quando Cid resolver defender a idéia para os vereadores sem a presenca de
Luizianne.

Outra questdo que desgostou a prefeita foi a entrega de um abaixo-assinado,
pelo vereador Salmito Filho (a época no PT, filiando-se ao PSB pouco tempo depois),

para Cid Gomes. O documento constava com 10.400 assinaturas de moradores do
47



Serviluz, que apoiavam a constru¢do do estaleiro na area. Luizianne classificou a atitude

de “falta de respeito e manipulagdo”.

A prefeita disse que ela e Cid tém divergéncias sobre o projeto, mas isso era
natural ¢ ndo abalava a alianga de ambos, criticando, porém, o empenho
excessivo de "alguns" na defesa da construgdo do estaleiro. "Tem uns que
puxam o saco de um lado, outros que puxam do outro. Agora, o que ndao da
para entender € o empenho excessivo de alguns em torno desse estaleiro. Mas
vou repetir: no que depender da Prefeitura a licenga da obra nio saird. E bom
a empresa pensar em outro local, porque venho dando esse recado ha muito
tempo", disse. (Diario do Nordeste, 11/03/2010)

Para que a instalacdo acontecesse, o Governo do Estado precisava da
anuéncia do Poder Executivo Municipal, por meio do alvard de funcionamento. Esse
documento s6 pode ser concedido pelo municipio. Luizianne, como prefeita, ndo deu
autorizagdo para a construgao do estaleiro e foi bastante criticada, principalmente pelos
aliados de Cid Gomes.

A decisdo final sobre a polémica foi dada as vésperas do inicio das
campanhas eleitorais, quando o presidente Lula, no dia 17 de junho de 2010, deu o aval

para o municipio barrar a obra.

Criticas de Arialdo Pinho

“Obrigados a lerem a peca de ficcdo em revista semanal, servidores e
terceirizados ndo conseguem acreditar na lavagem cerebral imposta” (@arialdopinho,
9/08/2011). A declaracao acima foi publicada na rede social Twitter pelo secretario-
chefe da Casa Civil do governo Cid Gomes e causou uma situagdo constrangedora entre
a gestdo municipal e a estadual.

Arialdo se referia a uma reportagem publicada na revista nacional Istoé,
intitulada “A vitoria da patinha feia”, que tratava sobre os bons momentos da gestdo de
Luizianne a frente da Prefeitura de Fortaleza, relatando o aumento dos indicadores de
desenvolvimento da capital. O chefe da Casa Civil do governo Cid Gomes afirmou
também, na rede social, que “ainda bem que tem gente que (...) s6 acredita no que vé e
vive” e se disse “arrependido” por ter “ajudado e votado” para reeleger Luizianne em
2008.

A prefeita logo se manifestou em relagdo as criticas:
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Ela revelou que, por duas vezes, em situacdes anteriores, procurou o
governador Cid Gomes (PSB) para questionar se as manifestagdes de Arialdo
refletem a avaliagdo do Governo sobre sua gestdo.

“Fiz contato direto com Cid e o secretario das Cidades Camilo Santana (PT),
coloquei minha insatisfacdo e meu incomodo em estar sendo ofendida pelo
secretario da Casa Civil”, afirmou a petista, bastante irritada com mais uma
onda de ataques de Arialdo Pinho.

A petista reagiu no mesmo tom: “Quero que ele diga, que tenha a coragem,
que seja homem pra dizer onde ¢ que esta sendo pago midia nacional (para
veiculagdo de matéria elogiosa), ao invés de fazer insinuagdo como um
moleque”, disse, entre gestos de indignacdo. ( O Povo, 12/08/2011)

Nao foi a primeira vez que Arialdo criticou Luizianne. Em fevereiro do
mesmo ano, o secretario-chefe da Casa Civil reclamou pelo fato da prefeita ter colocado
a culpa na Cagece (Companhia de Agua e Esgoto do Ceara) em relagio aos buracos em
varias ruas e avenidas da cidade. “Lulu Discurso Maravilha, culpa Cagece pelos buracos
Fortaleza. Engracado, pela falta de capacidade de fazer algo, transfere responsabilidade”
(@arialdopinho, 02/02/2011).

Apesar de afirmar que as opinides no Twitter sdo do cidaddao e nao do
funcionario do governo, Arialdo Pinho causou um situacao desconfortavel para o grupo

aliado.

skoksk

Os exemplos acima citados foram apenas algumas das principais desavengas
entre as duas siglas partidarias no campo do contexto local e foram também os casos
que mais tiveram repercussdao na imprensa cearense. As intrigas entre os dois grupos os
afastavam cada vez mais, corroborando na cisdo dos dois partidos em Fortaleza.

Quando o periodo eleitoral iniciou, Lula foi uma figura presente na
campanha de Elmano para a Prefeitura de Fortaleza. O lider nacional ndo teve, no
entanto, notoriedade apenas na campanha na Capital cearense. Os topicos que seguem
mostram como se deu a participacdo do ex-presidente em outras cidades, principalmente
em Sao Paulo, na eleicdo de Fernando Haddad. Antes, entretanto, é essencial entender a

trajetoria de vida de Lula e de Elmano.
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2.5 . Breve trajetoria de vida

Luiz Inacio Lula da Silva

Em 27 de outubro de 1945, nasceu Luiz Inacio Lula da Silva, no distrito de
Caetés, em Garanhuns, interior de Pernambuco. Proveniente de uma familia humilde,
Lula era o sétimo de oito filhos de Aristides Indcio da Silva e Euridice Ferreira de
Mello, a “dona Lindu”.

A mae, Lula e os demais irmaos deixam Pernambuco em 1952 em diregdo a
Sdo Paulo. Assim como muitos nordestinos deixam a cidade natal para conseguir
melhorar de vida em alguma cidade grande, a familia migrante passa por esse mesmo
percurso, viajando durante 13 dias em um pau de arara.

O primeiro emprego de Lula foi aos 12 anos de idade, quando comegou a
trabalhar em uma tinturaria. Em seguida, foi engraxate e “office-boy”. Durante trés
anos, fez o curso de torneiro mecanico do Senai (Servico Nacional da Industria) e
tornou-se metalurgico. (BEZERRA, 2011)

Passou por diversas empresas e, na época do golpe militar de 1964, Lula
comecou a trabalhar na Industria Villares, que fica em Sao Bernardo do Campo, no
ABC paulista. Os primeiros contatos dele com o movimento sindical aconteceram nessa
empresa. A trajetdria de Lula dentro do movimento foi crescendo.

Dantas Jinior (1981) lembra que Lula foi suplente na diretoria do Sindicato
dos Metalurgicos de Sdo Bernardo do Campo e Diadema em 1969; tornou-se primeiro-
secretario na eleicdo seguinte, em 1972 e, por fim, foi eleito presidente do sindicato em
1975 e reeleito em 1978. Nessa época, ficou conhecido por organizar umas das maiores
paralisacdes no ABC paulista, onde cerca de 170 mil metalirgicos pararam de trabalhar
devido ao regime opressor instalado pela Ditadura Militar.

A fundagdo do Partido dos Trabalhadores se deu em fevereiro de 1980,
liderada por Lula e outros sindicalistas, além de estudiosos, politicos e representantes de
movimentos sociais, segundo Ramos (2007). O autor também afirma que Lula chegou a
ser preso em 1980, quando o governo federal interviu em nova greve organizada pelo
sindicato. O futuro presidente passou 31 dias na prisao.

O primeiro cargo publico que Lula concorreu foi ao governo paulista em

1982, ficando em quarto lugar na disputa. Participou da fundagdo da CUT (Central
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Unica dos Trabalhadores), em 1983. Foi eleito, em 1986, o deputado federal mais
votado do Brasil para a Assembleia Geral Constituinte (RAMOS, 2007). Em 1989,
concorreu a Presidéncia da Republica pelo PT, disputando o cargo com Fernando Collor
de Melo. Lula perdeu a eleicdo no 2° turno, mas, dois anos depois, participou do
“impeachment” de Collor, liderando mobilizagao nacional contra o na época presidente,
que estava envolvido em varias dentincias de corrupgao.

Lula se candidatou a Presidéncia novamente em 1994, concorrendo com o
tucano Fernando Henrique Cardoso (PSDB), que ganhou a disputa no primeiro turno,
enfatizando a sua campanha no Plano Real. Na elei¢do seguinte, Lula candidatou-se,
mas perdeu, também no primeiro turno, para FHC novamente em 1998.

Para concorrer as elei¢des de 2002, Lula e sua equipe mudam de estratégia.
O “Lulinha paz e amor”, a alianca com o empresario Jos¢ Alencar e a ampla alianca
politica entre varios partidos, como PT, PL, PCdoB, PCB e PMN, garantem a Lula a
eleicdo. Aos 57 anos de idade, Lula ¢ eleito para a Presidéncia da Republica, com quase
53 milhdes de votos, derrotando o candidato opositor: José Serra, do PSDB. Em 2006,
Lula se reelege com 58 milhdes de votos, derrotando o tucano Alckmin.

Singer (2012) lembra que, para eleger-se em 2002, Lula uniu-se a um
partido de centro-direita, convidou um empresario para ser o seu vice-presidente e
assinou carta compromisso com garantias ao capital. O autor acredita que os programas
sociais elaborados no governo Lula ajudaram na sua popularidade, baseada na crenca de
que Lula era o presidente que melhorava a vida das pessoas. “O tripé formado pelo
Bolsa Familia, pelo saldrio minimo e pela expansdo do crédito, somados aos referidos
programas especificos, resultou em diminui¢ao da pobreza a partir de 2004” (SINGER,
2012).

Coimbra (2007) também acredita nessa ideia, quando afirma que foi
fundamental para o sucesso de Lula, em 2006, a sensagdo que os eleitores de renda
baixa e média tinham de que o poder de consumo aumentara durante o governo Lula.

O "Lulismo", conforme denominado por Singer (2012), passa a se projetar
no plano politico nacional. Mas ha outras defini¢des para o termo:

De modo geral, a referéncia ao "lulismo" ¢ como se ele fosse um dado
evidente da realidade. Parece ser predominante a ligagao entre o conceito ¢ 0s
processos eleitorais de que Lula foi candidato ou protagonista importante.

Para o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, o "lulismo" expressa uma
apelo aos pobres e uma pratica de conciliagdo geral das classes; para
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Francisco de Oliveira, trata-se de uma "funcionalizagdo da pobreza" para
manter a exploragdo; para Vélez Rodriguez, ¢ uma variante do populismo ¢
uma pratica patrimonialista de uso do Estado para fins politicos; e para André
Singer, é um realinhamento eleitoral que implica a articulagdo dos segmentos
mais pobres da populagdo como a nova base social de apoio a Lula e, em
parte, ao PT (Estadao, 29/09/2012)

Contando com a fundag¢do do Partido dos Trabalhadores (PT), em 1980,
Lula faz parte do cenario politico ha mais de trés décadas e a historia de vida do ex-
metaltrgico é essencial para compreender a influéncia que a imagem dele possui nas
campanhas politicas. Depois de explorar os principais fatos da vida de Lula, faz-se

necessario conhecer um pouco a trajetdria de vida de Elmano de Freitas.

Elmano de Freitas

Elmano de Freitas da Costa nasceu em 12 de abril de 1970, na cidade de
Baturité. Filiou-se ao Partido dos Trabalhadores (PT) no ano de 1989. E formado em
Direito pela Universidade Federal do Ceara (UFC). E filho de um agricultor, Odilén
Feitosa, de uma professora, Dona Elma, ¢ tem cinco irmaos, conforme divulgado no
HGPE da campanha.

Antes de ser o candidato do PT a Prefeitura de Fortaleza, Elmano foi
coordenador da Rede Nacional de Advogados e Advogadas populares (Renap), entre
2001 e 2009. Costumava defender movimentos sociais nos tribunais superiores em
Brasilia®.

Participou da coordenacao da campanha de reelei¢ao da pestista Luizianne
Lins em 2008. Atuou durante oito anos na dire¢ao estadual do PT e esteve a frente do
Orcamento Participativo de Fortaleza e da Secretaria Municipal de Educagao da gestao
da prefeita Luizianne Lins.

Antes de disputar a Prefeitura de Fortaleza em 2012, Elmano foi candidato,

1996, a vereador do municipio de Baturité, mas conseguiu apenas quatro votos.

3 http://ultimosegundo.ig.com.br/elmano-de-freitas/50058c64b93abcab42000cb0.html
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2.6 A presenca de Lula nas campanhas majoritarias de 2012

O ex-presidente Lula teve uma agenda bastante movimentada no periodo de
campanha eleitoral de 2012. Isso porque ele foi militante em campanhas de diversos
candidatos as Prefeituras de municipios do Brasil, seja participando de comicios ou
gravando mensagem a favor dos aliados para os Horarios Gratuitos de Propaganda

Eleitoral.

O ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva volta a aparecer em publico
amanha. Em um hotel da zona sul, Lula vai gravar videos para a propaganda
eleitoral gratuita de aproximadamente 120 candidatos as eleigdes municipais
de outubro. A lista, elaborada pelo secretario nacional de organizacdo do
partido, Paulo Frateschi, inclui candidatos de cidades com geradoras de
imagens para a TV aberta. Os programas irdo ao ar a partir do dia 21, quando
tem inicio a propaganda eleitoral gratuita na televisdo (Estaddo, 14/08/2012).

Fortaleza, Recife, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador ¢ Manaus sao
exemplos de grandes cidades cujos candidatos apoiados pelo PT receberam atengdo do
ex-presidente, que, em alguns casos ficou no lado de aliados petistas, ndo apoiando os
“aliados” de outros partidos. Para o PT, a tinica pessoa que poderia dedicar-se a essas
campanhas era Lula. A presidente Dilma resolveu acompanhar a distancia, ja que ndo
queria perder o apoio dos aliados de outros partidos.

Em Recife, capital Pernambucana, o ex-presidente Lula participou da
campanha do candidato do PT, o senador Humberto Costa. Durante o periodo eleitoral,
os proprios petistas de Recife entraram em conflito sobre quem seria o candidato a
Prefeitura. Na época, o atual prefeito, Jodo da Costa (PT), perdeu as prévias petistas
para Humberto Costa, candidato indicado pelo Diretério Nacional do PT.

A situacdo entre os partidarios ficou mais complicada quando Humberto
Costa resolveu admitir, no seu HGPE, falhas da gestao petista de Jodo da Costa:

"Infelizmente, a atual administragdo de Recife, ¢ sobre a qual reconhecemos
a nossa responsabilidade, ndo correspondeu as nossas expectativas", disse
Costa no horario politico no radio e na televisdao. "Projetos e agdes de Joao
Paulo ndo tiveram prosseguimento ¢ a cidade ndo estd bem cuidada, vocé
sabe disso", acrescentou, referindo-se ao deputado Jodo Paulo Lima e Silva
(PT-PE), prefeito de Recife por duas gestdes, ambas bem avaliadas pela
populacdo. Jodo Paulo indicou Jodo da Costa para sucedé-lo, mas os dois

romperam em seguida. Jodo Paulo hoje € vice da chapa de Humberto Costa.
(Diario de Pernambuco, 02/10/2012)
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Na época prefeito, Jodo da Costa fez criticas ao partido, em entrevista ao
jornal local, afirmando que o PT precisava repensar a forma de fazer politica e se
“atualizar”. Também apostou na derrota do petista. “Eu sempre disse que quando o
partido optava pelas prévias, sempre perdia a eleicdo. Eu avisei, nao foi por falta de
aviso. O PT e Humberto Costa terdo a maior derrota politica da histéria do Brasil”
(Diério de Pernambuco, 02/10/2012).

No inicio do periodo eleitoral, Lula prometeu empenho na campanha dos
petistas em Recife. Gravou programa para o horario gratuito ressaltando as qualidades
de Humberto e Jodo Paulo, ex-prefeito de Recife, deputado federal por Pernambuco e
candidato a vice-prefeito na chapa de Humberto Costa. Lula, inclusive, acreditava na
alianca entre os petistas e o PSB do governador de Pernambuco, Eduardo Campos. O
acordo ndo aconteceu, ja que o PSB indicou Geraldo Julio para concorrer a Prefeitura de

Recife.

O senador petista, que no inicio da disputa liderava folgadamente com cerca
de 40% das intengdes de voto, apareceu anteontem, em novos nimeros do
Ibope, com apenas 15%, enquanto o tucano Coelho agora tem 24%. Bem a
frente dos dois, o atual lider da corrida, Geraldo Julio (PSB), continua
subindo sem parar: segundo o Ibope, ele saltou de 33% para 39%. Em quarto
vem o candidato Mendonga Filho (DEM), com 4% ( Estaddo, 25/09/2012)

Lula, um dos principais responsédveis pelo langcamento de Humberto Costa a
Prefeitura, preferiu ndo participar de comicio do candidato petista na reta final da
campanha, porque o Humberto Costa estava com baixo indice nas pesquisas. Os
assessores do ex-presidente justificaram a decisdo dizendo que lula estava muito
envolvido com a campanha de Sao Paulo.
Além disso, ha no partido quem considere que sua presenga no Recife,
defendendo diretamente um rival do candidato do governador Eduardo
Campos (PSB), poderia atrapalhar o acordo fechado com este, de uma
politica de ndo agressdo entre as duas legendas (Diario de Pernambuco,
02/10/2012)
Geraldo Julio foi eleito ainda no primeiro turno, com 453.380 votos, o que
equivale 51,15% dos votos validos. Daniel Coelho, do PSDB, ficou em segundo lugar
com 27,65% dos votos. O candidato do PT ficou em terceiro lugar, com 17, 43% dos

votos validos.
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Conhecida por ser governada por muito tempo pelos tucanos, a elei¢dao para
a Prefeitura na cidade de Sao Paulo, por sua vez, foi considerada prioridade para o PT
nacional e para Lula. O candidato langado pelos petistas foi o ex-ministro da Educagao
do governo Lula e Dilma, Fernando Haddad, que ndo havia concorrido a cargo

representativo até aquele momento.

Para conseguir derrotar José Serra, candidato do PSDB a Prefeitura de Sao
Paulo, os petistas fizeram alianga inclusive com Paulo Maluf**, do Partido Progressista
(PP), para que Haddad conseguisse ter 1 minuto e 35 segundos a mais no tempo de TV.
A alianga foi bastante polémica, j4 que Maluf e o PT tém uma relagdo histdrica de

conflito.

No dia 21 de agosto de 2012, Lula estreou no horario eleitoral de televisao
de Haddad, fazendo uma comparacdo entre o desejo de eleger o ex-ministro e os
esforcos usados para eleger Dilma, quando ela concorreu a Presidéncia da Reptblica em
2010. "Dois anos atras, eu pedi ao povo brasileiro para votar na Dilma. Pouca gente
conhecia ela, mas confiou em mim. Hoje mais que nunca o Brasil sabe que votou na
pessoa certa. Com a mesma convicgdo, eu peco agora ao povo de Sao Paulo que vote
em Fernando Haddad para prefeito”, disse Lula em um spot de 30 segundos da

campanha de Haddad.

O ex-presidente aparecia na campanha mostrando Haddad como o tnico
candidato capaz de “mudar” Sdo Paulo. As a¢des que o ex-ministro fez na época em que
atuava no governo Lula foram evidenciadas nos programas e o ex-presidente
confirmava a capacidade do candidato ao dizer que Haddad foi o melhor ministro da

educacdo que o Brasil ja teve.

Agdes do ex-ministro no governo Lula, como o Prouni (Programa
Universidade para Todos)®, foram bastante evidenciadas no HGPE de Fernando
Haddad. A coordenagdo da campanha organizou um evento com os beneficiados pela

referida politica, que agradeceram, em depoimentos, ao Lula e ao Haddad pela

24 . , . . . . . .
Paulo Maluf, do PP, foi acusado de varios crimes, entre eles crimes financeiros, lavagem de dinheiro e
crimes contra a administragdo publica.

* Programa criado em 2004 pelo Governo Federal, que disponibiliza bolsas de estudos em faculdade de
nivel superior privada a estudantes brasileiros, que ainda ndo possuem diploma de nivel superior.

55



oportunidade de estudar. Em todo os eventos e programas, o ex-ministro era

evidenciado e reconhecido no campo da educacio.

Apesar de ter dado prioridade a eleicdo de Haddad. Lula recuou um pouco,
no final de agosto e inicio de setembro, da campanha do ex-ministro devido aos
constantes ataques dos adversarios sobre o escandalo do mensaldao. Na época, o
Supremo Tribunal Federal julgava o caso, o que fez o ex-presidente reduzir as apari¢des

no programas eleitorais no radio.

Na primeira pesquisa divulgada pelo Ibope, no dia 3 de agosto, para a
Prefeitura de Sao Paulo, Haddad aparecia em quarto lugar, com 6% das inten¢des de
votos. José Serra (26%), Celso Russomano (25%), do PRB, e Soninha (7%), do PPS,

apareceram em 1°, 2° e 3° lugares respectivamente.

Haddad foi crescendo nas pesquisas e, na véspera das eleigdes, o Ibope
(Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica) divulgou outra pesquisa em que
mostrava empate triplo entre os trés candidatos (Celso Russomano, Fernando Haddad e
José Serra), com 26% das intengdes de votos. No dia da eleicdo, Haddad surpreendeu e
ficou em segundo lugar, com 28,98% das intengdes de votos, indo para o 2° turno com

José Serra, que pontuou 30,75%.

Por ser a candidatura de Haddad uma aposta de alto risco para o PT, quando

o candidato passou para o 2° turno, houve comemoragdo do comando petista:

Para quem ndo conseguia chegar a nem 10% das intenc¢des de voto no dia em
que teve inicio da propaganda politica eleitoral de radio e televisdo, no dia 21
de agosto, o segundo lugar com 29% dos votos validos foi, de fato, uma
vitoria. “Independentemente das outras vitorias que o PT teve no Pais, aqui
era a principal elei¢@o, porque aqui tem o peso do presidente Lula e o nosso
principal adversario. O simbolismo ¢ muito forte”, afirmava o presidente do
PT, Rui Falc@o, no sagudo principal do Hotel Pestana ainda no inicio da noite
de domingo.

O simbolismo da conquista de uma vaga ao segundo turno em Sdo Paulo
ganhou forca diante da preocupag@o que chegou a tomar conta do partido em
alguns momentos da campanha. Lula, a presidenta Dilma Rousseff e a
direcdo nacional do partido colocaram toda a energia possivel nessa reta final
para assegurar o resultado final nas urnas. ( Ultimo Segundo, 07/10/2012).

O ex-ministro de Lula ¢ de Dilma foi eleito com 55,57% dos votos no 2°
turno. Haddad derrotou o maior candidato do PSDB em Sao Paulo, José Serra, que
conseguiu 44,43% dos votos. No discurso de posse, Haddad afirmou: "Vocés sabem que

eu sou o segundo poste do Lula”, em referéncia as criticas dos opositores.
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Considerando o desgaste das antigas liderangas petistas, o PT e Lula
esforcaram-se para eleger pessoas praticamente desconhecidas no cenario politico de
cada cidade, tendo em vista o projeto politico de longo prazo do PT. Apesar de a
estratégia ter dado certo em Sdo Paulo, com Haddad, em Fortaleza ela ndo foi eficaz no
final, j4 que Elmano ndo se elegeu. Entretanto, a figura de Lula aliada ao ex-secretério
de educagdo, tornou-o mais conhecido e foi op¢do de voto de muitas pessoas, o que o

fez ir até para o 2° turno contra o candidato pessebista, Roberto Claudio.

Assim como nos outros casos relatados, Lula entrou na campanha de
Elmano de Freitas para a Prefeitura de Fortaleza com a finalidade de tornar o candidato
indicado por Luizianne mais popular, ja que Elmano ndo era muito conhecido entre a

populagdo fortalezense.

Afirmando ser Elmano competente ¢ diferente dos demais candidatos, Lula
o apresentava como sendo aquele que daria continuidade as acdes deixadas por
Luizianne Lins, pensando sempre nas pessoas mais pobres e carentes do municipio.
Gravou programa para a TV e radio e também participou de um grande comicio, no

Centro de Fortaleza, as vésperas da elei¢dao do 2° turno.
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Parte 3

ENTENDENDO A INFLUENCIA DE LULA NO
HGPE DE ELMANO AO LONGO DO SEGUNDO
TURNO
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3.1. Elei¢oes 2012 em Fortaleza: a fase de pré-campanha e o primeiro turno

Durante seis anos, a alianga entre PT e PSB comandou, respectivamente, a
Prefeitura de Fortaleza e o Governo do Estado do Ceara. A aliancga, iniciada em 2006,
na ocasido da candidatura de Cid Gomes ao governo, ja comegou estremecida devido ao
bom relacionamento que existia entre os irmaos Ferreira Gomes e Tasso Jereissati. Em
2012, ap6s uma série de divergéncias pontuais ao longo dos mandatos, essa alianga foi
quebrada e resultou em duas candidaturas opostas, com Elmano de Freitas, concorrendo

pelo PT, e Roberto Claudio, pelo PSB.

O rompimento, no entanto, s6 foi efetivado as vésperas do inicio das
campanhas eleitorais. Enquanto os grupos ndo chegavam a um nome comum para a
disputa, outros nomes colocavam a sua candidatura em evidéncia, a exemplo de Heitor
Férrer (PDT), Renato Roseno (PSOL), Moroni Torgan (DEM), Inacio Arruda (PC do B)
e Marcos Cals (PSDB).

Cid desejava que o nome do candidato que manteria a alianga fosse
escolhido entre o PSB e o PT. Ja Luizianne acreditava que apenas o PT deveria indicar
o seu possivel sucessor, sem interferéncia dos aliados. Assim, diferentes nomes dentro

do partido foram apontando para a disputa:

Desde o inicio, a prefeita Luizianne mantinha posi¢des firmes em relagdo a
indicacdo da cabeca da chapa que teria o apoio dos demais aliados, entre eles
o PSB e o PMDB. Entre os possiveis pré-candidatos do PT, destacavam-se o
senador José Pimentel, o deputado federal Artur Bruno; o secretario de
educagdo do Municipio Elmano de Freitas; o secretario de Cidades do Estado
Camilo Santana; além dos o vereadores Acrisio Sena ¢ Guilherme Sampaio.
(Diario do Nordeste, 28/10/2012)

Acreditando ainda na possibilidade de chegarem a uma indicacdo comum,
Cid Gomes exonerou trés deputados petistas (Camilo Santana; o secretario de
desenvolvimento agrario Nelson Martins e o secretario da Cultura, Francisco Pinheiro)
que eram secretarios do seu governo em decorréncia da disputa. Além disso, os trés
agradavam os caciques do PSB para disputar a sucessdo de Luizianne. Exonerados dos

cargos, tais petistas eles poderiam concorrer a Prefeitura de Fortaleza.

Mas Luizianne manteve posi¢des firmes. Ela queria um sucessor que

estivesse mais proximo ao seu governo, € nao pessoas ligadas a Cid Gomes, ndo tendo
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agradado a ela, portanto, os nomes exonerados pelo governo estadual. No inicio de
junho de 2012, o PT realizou prévias e o secretario de educacdo Elmano de Freitas,

nome de preferéncia da prefeita, foi escolhido pelos delegados petistas.

A prefeita ainda tentou, com a ajuda do presidente nacional do PT, Rui
Falcdo, e do ex-presidente Lula, segurar a alianga com os pessebistas, mas os aliados
ndo aceitaram a decisdo “imposta” (nas palavras de Cid, que afirmava querer renovagao
na gestdo municipal). "O candidato indicado por Luizianne representa um projeto que se

exauriu" (G1 Ce, 11/06/2012).

Cid ainda tentou mudar a decisdo do PT, indicando outros nomes para a
disputa, na tentativa de manter a alianga com o partido em nivel municipal. Os nomes
indicados por ele foram o do presidente da Assembleia Legislativa, Roberto Claudio
(PSB); do ex-secretario especial da Copa, Ferruccio Feitosa (PSB) e do vereador

Salmito Filho (PSB).

Mas os dois lideres se mostraram irredutiveis. Encerradas as chances de
chegarem a um nome comum, Cid afirmou que ndo apoiaria Elmano e reforgou a ideia

de uma candidatura do PSB.

O periodo eleitoral iniciou no dia 10 de junho, quando o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) estipulou a data como sendo a de inicio da realizagdo das convencdes
partidarias. A campanha comec¢ou com Moroni Torgan (DEM) e Inacio Arruda (PCdoB)

na preferéncia do eleitorado.

Mas o cenario mudou quando iniciou a propaganda eleitoral gratuita na TV e
no Radio. Os programas foram excelentes oportunidades para os apoiadores
dos candidatos mostrarem suas agdes e pedirem o apoio dos cidaddos. Assim,
Elmano e Roberto Claudio foram crescendo nas pesquisas e a campanha foi
se polarizando nas disputas entre o PT e PSB. Por tras dos candidatos, havia
dois modelos de gestdo distintos, o municipal e o estadual, e eram as acdes
executadas pelos respectivos governantes que foram evidenciadas durante a
campanha. Nao faltou troca de acusagdes (Diario do Nordeste, 28/10/2012).

O HGPE no primeiro turno comegou a partir do dia 21 de agosto. Os
programas eleitorais de Elmano e de Roberto Cldudio no primeiro turno focaram
bastante na trajetoria de vida dos dois candidatos que ndo eram conhecidos pela

populacao fortalezense. O candidato petista era apresentado pelo ex-presidente Lula e
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pela prefeita Luizianne, enquanto que Roberto Claudio era apresentado pelo governador

Cid Gomes e o ex-ministro Ciro Gomes nos programas eleitorais.

Logo os dois candidatos foram se isolando dos demais e a disputa foi se
polarizando entre o PT e o PSB. A imprensa cobria diariamente as agendas dos
candidatos, mostrando as caminhadas os comicios e outros compromissos dos politicos.
No dia 7 de outubro, Elmano e Roberto Cldudio foram confirmados para disputar o
segundo turno. O petista teve 25,44% dos votos e o0 membro do PSB teve 23,32% dos

votos validos. Heitor Férrer veio em seguida com 20,97%.

3.2. Delimitacio do recorte: Lula na campanha de Elmano

Serdo analisados os HGPE do segundo turno da eleigdo para a Prefeitura de
Fortaleza disputada em 2012 por Elmano e Roberto Claudio. Especificamente, serdo
examinados 15 programas da campanha do candidato petista veiculados ao longo do
segundo turno, uma vez que foi nesse periodo em que mais se utilizou a imagem de
Lula a fim de reforcar a candidatura em questdo. Além disso, o nimero de candidatos
prefeituraveis passou de dez, no primeiro turno, para dois, no segundo turno;
aumentando, assim, a probabilidade de se atingir mais pessoas com 0s programas

eleitorais.

Para ajudar a entender como Lula foi utilizado no HGPE, além da analise de
cada programa, foram feitas duas entrevistas com os membros da comunicagdo da
campanha de Elmano. Sdo eles Ana Javes Luz e Demétrio Andrade. A primeira foi
coordenadora de comunicacao institucional da Prefeitura de Fortaleza durante as duas
gestdes de Luizianne Lins e fez parte da assessoria de marketing e politica da campanha
de Elmano, trabalhando diretamente na definicdo dos conteidos dos programas
eleitorais; o segundo foi coordenador de comunicacdo da Prefeitura e fez parte também
da assessoria de marketing e politica da campanha de Elmano. Tentou-se entrevista com

Elmano de Freitas e Luizianne, mas nao houve sucesso devido as agendas de ambos.

Durante o segundo turno, a data-limite para o inicio do periodo de
propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisdo foi o dia 13 de outubro e a data

final foi o dia 26 de outubro, de acordo com a Lei n® 9.504/1997, art. 49, caput. Foram
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12 dias de veiculagdo da propaganda eleitoral de Elmano e Roberto Claudio na televisdo
e no radio. Ao todo, 24 programas foram exibidos no intervalo do dia 13 e 26 de
outubro, ja que em todos dias eram veiculados dois programas, um ao meio-dia e outro

no a noite.

Apesar da coligagdo “Para cuidar das pessoas”, que encabecava a chapa de
Elmano, ter tido direito a 24 inserc¢des, foram elaborados pela equie do candidato apenas

15 programas eleitorais diferentes entre si.

Os programas analisados nesta pesquisa foram retirados do perfil oficial do
candidato petista no Youtube, tdo logo eles foram sendo disponibilizados. “A gente
colocou todos (no Youtube); agora assim, pode ser que algum tenha sido repetido sem

nenhuma modificagdo, ai esse a gente nao coloca”, comenta Ana Javes.

A tabela mostra a data em que os programas foram publicados. De acordo
com Ana Javes, a grande maioria dos programas foi publicada no Youtube na exata data
de sua veiculacdo, com apenas algumas excegdes. Ela, no entanto, ndo apontou essas

excegoes. Para facilitar a compreensdo, foi elaborado tabela, com base nas informagdes

do Youtube.
Data de publicacio dos programas
Data de publicacio no
Numeracio |Nome do Programa Youtube

Programa 21

Comecga o 2° turno

13 de outubro

Programa 22

Antes e depois

14 de outubro

Programa 23

Educacao

15 de outubro

Programa 24

Educagao

15 de outubro

Programa 25

Mobilidade Urbana

16 de outubro

Programa 26

Habitagao

18 de outubro

Programa 27

Saude

19 de outubro

Programa 28

Saude

19 de outubro

Programa 29

Emprego e renda

20 de outubro

Programa 30

Assisténcia Social

20 de outubro

Programa 31

Nova Beira-Mar

22 de outubro

Programa 32

Elmano e Luizianne

23 de outubro

Programa 33

(sem nome)

24 de outubro

Programa 34

Lula em Fortaleza

24 de outubro
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Lula e Marina Silva apoiam
Programa 35 | Elmano 25 de outubro

Fonte: Elaboragio da autora

Portanto, analisar-se-a justamente esses 15 programas, disponibilizados no
Youtube. Tanto o candidato Elmano de Freitas como o candidato Roberto Claudio
(PSB) tiveram 10 minutos de tempo de TV destinado aos HGPE em cada uma das 24
inser¢des. De acordo com a legislacdo eleitoral, o candidato petista tinha o seu

programa exibido primeiro na TV por ter ficado em primeiro lugar no 1° turno.

Uma andlise preliminar dos programas permite perceber que o ex-presidente
Lula aparece de duas maneiras. Na primeira, que optou-se por denominar de “exposi¢ao
indireta”, ndo ha imagens de Lula; no caso, o ex-presidente ¢ apenas mencionado pelo
locutor do programa, ou pelos populares, ou ainda por Elmano ou Luizianne, além de

ser citado no jingle da campanha.

Dentro das meng¢des indiretas nos 15 programas, nota-se que Lula ¢ citado
20 vezes por populares. Estes sdo comerciantes, alunos, professores, porteiros, dentre
outros. J& Elmano cita Lula cinco vezes e o ex-presidente ¢ lembrado outras sete vezes
nos jingles da campanha. A ex-prefeita Luizianne Lins cita Lula apenas uma tnica vez
no programa do segundo turno da campanha de Elmano para a Prefeitura de Fortaleza.

Ao todo, o ex-presidente ¢ citado 33 vezes.

O foco da andlise, contudo, volta-se para o que se escolheu denominar de
mengoes diretas: quando a imagem do ex-presidente ¢ exibida e/ou ele mesmo aparece
falando. Nota-se que dos 9 mil segundos referentes aos 15 programas do segundo turno,
ha 1.260 segundos destinados as mengdes diretas, ja citadas acima. Ou seja, em 13,4%
do tempo total dos programas aparecem as imagens e/ou audios do ex-presidente. E

desta forma, assim, que se define o corpus empirico da investigacao.

Aqui, cabe destacar que a imagem ¢ um fator fundamental para reforgar o
vinculo de Elmano com Lula, ja que esta, como colocam Rodrigues (2007) e Pérez
Nebra (2007), “tem uma forte influéncia na vida das pessoas; ela [a imagem] estd

presente a todo instante e traz consigo informagdes que influenciam o cotidiano das
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pessoas pela credibilidade que ela sugere” (PEREZ-NEBRA; RODRIGUES, 2007,
p.52).

A plasticidade do ex-presidente, ou seja, a forma como ele se apresentava, era
essencial para tentar convencer o eleitorado a acreditar em Elmano. Por isso, a estética
de Lula era composta pelo carisma, pela simpatia, pela postura e posicionamento bem
sucedido. Havia a apresentagdo do homem sério, com terno, gravata ¢ barba bem
aparada. A imagem de um ex-presidente, eleito por dois mandatos (2003 — 2006 e 2007
—2010), exaltava a experi€éncia administrativa dele e o deixava mais forte para apontar o
seu candidato. Todas essas caracteristicas serviam para tentar transferir credibilidade a

Elmano e convencer o eleitorado.

Oferecendo-se principalmente através das imagens do ex-presidente, as mengdes
diretas se compdem da seguinte maneira: a) as imagens de Lula sendo acompanhadas
pelo locutor; b) as imagens do ex-presidente presentes nos jingles da campanha; ¢) O
discurso e a imagem de Lula no estidio; d) Lula no comicio da Praca do Ferreira (nesse
ponto, prevalece a imagem de Lula, mesmo que estejam discursando Elmano ou
Luizianne); ¢) Audio de populares cobertos por imagens de Lula; f) Fotos de Lula
acompanhados com audio do ex-presidente.

Para facilitar a compreensdo sobre a forma como Lula aparece no HGPE de
Elmano, foi elaborada uma tabela que mostra a quantidade de segundos de mengdes

diretas para cada programa do segundo turno. Foi feita a seguinte divisdo em categorias:

1)Jingle: referente somente aos segundos em que aparece a imagem do ex-
presidente na vinheta “Olho no olho” e na musica de Elmano;

2) Estudio: engloba todas as vezes que aparece a imagem e/ou o discurso
de Lula no estudio de gravagao;

3) Comicio: considera a imagem e o discurso do ex-presidente no comicio
da Praga do Ferreira, no dia 23 de outubro;

4) Locutor: quando aparece a imagem do Lula para cobrir a fala do locutor;

5) Fotos: faz referéncia aos discursos de Lula exibido no momento em que
surgem fotos dele com a populacdo e com Dilma;

6) Populares: somente quando h4 imagens de Lula acompanhados de

depoimentos de pessoas falando sobre o ex-presidente.
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LULA - MENCOES DIRETAS
Jingle |Estadio |Comicio |Locutor |Fotos |Populares Total

Programa 21 |7s 34s 41s
Programa 22 | 3s 43s 46s
Programa 23 | 6s 43s 49s
Programa 24 | 6s 43s 3s 52s
Programa 25 |6s 24s 3s 33s
Programa 26 |9s 69s 8s 86s
Programa 27 |5s 69s 15s 89s
Programa 28 | 5s 69s 15s 89s
Programa 29 | 16s 43s 6s 65s
Programa 30 | 15s 27s 9s S1s
Programa 31 |4s 31s 6s 41s
Programa 32 | 4s 31s 16s S1s
Programa 33 |4s 43s 6s 14s 67s
Programa 34 |23s 29s 233s 15s 300s
Programa 35 |3s 122s 9s 12s 146s
Total 116s |598s 355s 111s 14s 12s 1.206s

Fonte: Elaboragao da autora

Com a tabela, pode-se perceber que Lula apareceu em diversos ambientes
da campanha, colaborando a construir a imagem de Elmano junto ao eleitorado. Com
uma trajetdria politica conhecida ¢ com dois mandatos seguidos na Presidéncia, Lula
ajuda a consolidar Elmano, com a finalidade de favorecer e ampliar o seu capital

simbdlico, como argumenta Bourdieu (1999).

Sobre as estratégias metodologicas

Antes de se fazer as andlises do objeto, ¢ importante que se entenda o que
significa Analise do Discurso. A definicdo do conceito ¢ tdo ampla e plural quanto o
proprio alcance dela. O discurso se liga a interagdo entre os sujeitos, uma vez que nele
sdo manifestadas, implicita ou explicitamente, visdes, ideologias ou opinides: “o
discurso € o espaco em que saber e poder se unem, se articulam, pois quem fala, fala de
algum lugar, a partir de um direito que lhe é reconhecido socialmente” (BRANDAO,
p.7). A autora citada também explica a forca de um discurso utilizando o exemplo

abaixo. Importante para se entender, dentre outras coisas, a influéncia de Lula nas

propagandas de Elmano no HGPE:
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[...] Falar, por ex., do lugar de presidente (da Republica, do Congresso, de
uma associagdo qualquer) é veicular um saber reconhecido como verdadeiro
(pelo posto ocupado) e, por isso, gerador de poder; uma relagdo de poder se
estabelece (de forma clara ou sutil) entre patrdo-empregado, entre professor-
aluno, entre diretor-professor ¢ mesmo entre amigos ou pares, € que se
manifesta na forma como um fala com o outro. [...] (BRANDAO, p,7)
O contexto historico também deve ser levado em conta. Para Pécheux
(1990), a historia ajuda a entender o sentido do discurso. Dai a importancia de construir
o contexto das aliangas politicas do Ceara, principalmente no que se refere ao PT e PSB,
como foi feito no capitulo 2 do presente trabalho. Buscar vestigios da historia e resgatar
a memoria do discurso ajudam a compreender o sujeito que esta por trads dos enunciados

e o seu significado.

Isso porque, “o discurso permite dizer algo além do texto mesmo, com a
condicdo de que o texto seja de certo modo realizado; o discurso deve ser tratado como
praticas descontinuas que se cruzam por vezes, mas também se ignoram ou se excluem”

(Pécheux, 1990, p. 26).

Deve-se levar em conta que todas as vezes em que Lula aparece nos
programas de Elmano de Freitas, candidato do PT a Prefeitura de Fortaleza, ha uma
série de significados. Ora, ja ¢ de conhecimento de boa parte da populacdo brasileira a
historia de superacao do ex-presidente. Lula veio de uma familia humilde e simples do
interior do nordeste brasileiro, e, assim como muitos brasileiros, migrou para o sudeste
com a esperanga de melhorar de vida. Passou a lutar pelos direitos dos trabalhadores, na
época em que era metalirgico, tornando-se um lider reconhecido no ABC Paulista.
Fundou o PT e iniciou um caminho persistente para chegar a Presidéncia da Republica,
candidatando-se quatro vezes (1989, 1994, 1998 e 2002), até ser eleito em 2002, com
52.793.364 votos.

Agora que ja se esclareceu a importancia da imagem de Lula na campanha
de Elmano e a relevancia do contexto histérico na compreensao do discurso, retorna-se
a delimitacdo do recorte. Como ja foi mencionado acima, serdo analisadas as mencdes
diretas (ou seja, aquelas em que aparecem a imagem e/ou dudio) de Lula que estdo
presentes nos 15 programas eleitorais de Elmano de Freitas, candidato do PT a
Prefeitura de Fortaleza, veiculados ao longo do segundo turno da campanha. Os

enunciados significativos presentes nas mengdes diretas serdo agrupados em discursos:
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da competéncia, da mudanca, da emog¢do e da unido, ja que esses foram os que mais
predominaram ao analisar o corpus de estudo. Além disso, essa selegdo foi auxiliada

pelas contribui¢des de Miguel (2000).

3.3. Analise do objeto

Breve resumo dos programas eleitorais

Para entender os 15 programas do segundo turno, seguem breves resumos
de cada HGPE, mostrando os assuntos que foram destacados pela equipe de
comunicagdo da campanha de Elmano. Lembrando que os programas vao do 21 ao 35

(ver tabela nas paginas 59 e 60).

O primeiro programa do segundo turno ressalta a vitdria de Elmano no
primeiro turno, com 25,44% de votos validos para a Prefeitura de Fortaleza. Uma breve
historia de vida do candidato petista ¢ veiculada no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral. O programa também exibe algumas obras realizadas pela gestdo Luizianne
Lins, como o Cuca (Centro Urbano de Cultura, Artes, Ciéncia e Esporte) e o Hospital da
Mulher; sdo apresentadas, ainda, novas propostas do candidato Elmano, sejam na
educacdo, saide ou mobilidade urbana. Lula aparece destacando pontos negativos de
quando Fortaleza ndo era governada pelos petistas. O ex-presidente também cita Dilma,

afirmando que esta dara todo o apoio que Elmano precisa.

Com a finalidade de mostrar o que a gestdo do PT fez em Fortaleza nos
ultimos oito anos, o programa 22 faz comparacao entre os servicos de ma qualidade que
a cidade possuia e as transformagdes que aconteceram ap0s as duas gestdes seguidas de
Luizianne Lins. A presenga de Lula ¢ destacada fazendo referéncia as reclamagodes que
os adversarios fazem do governo petista. O programa também exibe um breve histérico
de Elmano, com depoimentos dos pais e de um vaqueiro, funcionario da fazenda da
familia de Elmano, que ressaltava a qualidade de simples e humilde do candidato. Uma

reportagem da TV Cidade?® mostra o Pirambu antes e o Pirambu ap0s o governo petista.

** A TV Cidade ¢ a emissora cearense afiliada 4 Rede Record e opera no Canal 8.
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Os programas 23 e 24 tém como tema a educacdo. Sdo mostradas agdes
realizadas por Elmano como secretario de Educacao do Municipio, na gestdo Luizianne
Lins, a exemplo do projeto piloto de distribui¢do de um laptop para cada aluno na
Escola Monteiro Lobato. Em paralelo com o que foi realizado, Elmano expde o que
pretende fazer, caso eleito prefeito de Fortaleza. Dois desses projetos incluem a
ampliagdo da distribuicdo dos computadores para os demais alunos na rede municipal de
ensino ¢ a criacdo da escola de formagdo de gestores. O candidato também apresenta o
resultado do Ideb (indice de Desenvolvimento da Educagdo Basica), que classificou a
Capital cearense entre as trés melhores no que se refere ao indice de qualidade de ensino
fundamental e médio. O ex-presidente esta presente no programa destacando as criticas
desnecessarias que os adversarios fazem a Luizianne. Lula também aparece de maos
levantadas e segurando as maos de Dilma. Os dois programas sdo semelhantes; a inica
diferenga ¢ que no programa 24 ha a insercdo do deputado estadual Heitor Férrer,
criticando a gestdo do Governo do Estado, liderada por Cid Gomes, um dos maiores

apoiadores da candidatura de Roberto Claudio a Prefeitura de Fortaleza.

Mobilidade Urbana ¢ o tema do programa 25. Sdo exibidos os projetos ja
implantados, como a “Integragdo Temporal™’, a “passagem integrada mais barata do
Brasil”, os corredores para onibus, passagens gratuitas para pessoas com deficiéncia e
rede de ciclovias e ciclo faixas. A historia da dona de casa Aldeniza, que fala sobre os
beneficios da Tarifa Social®® também ¢ destaque. Lula aparece questionando como

Elmano pretende inovar na area dos transportes.

O programa 26 trata de Habitagdo no municipio de Fortaleza. Elmano vai
apresentando “o maior programa de habitagdo da nossa historia” e a forma como a
gestdo que se encerrava conseguiu reduzir, na perspectiva dele, as areas de risco. O ex-
presidente, ja no inicio do programa, afirma o seu apoio a Elmano e pede para as
pessoas votarem 13, no dia 28. Uma reportagem antiga da TV Cidade exibe a
precariedade da Favela Maravilha e mostra uma moradora, Dona Maria de Fatima,

afirmando que a sua esperanga ¢ ter uma casa. A mesma moradora aparece depois com

7 A Integragdo Temporal é um projeto onde o passageiro pode utilizar varios 6nibus sem passar pelo
terminal, que ¢ um local por onde os 6nibus passam no final da linha e onde as pessoas vao para pegar
outro Onibus, sem pagar outra passagem.

¥ Redugio no valor da tarifa na hora social, que ¢ das 9 as 10h e das 15 as 16h, de segunda a sabado e
tarifa reduzida durante todos os domingos.
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uma casa nova no Conjunto Maravilha, dizendo que a tnica que ajudou a comunidade
foi a ex-prefeita Luizianne. Logo em seguida, Elmano apresenta também a proposta de

construir mais 10 mil casas.

Os programas 27 e 28 enfatizam a questdo da Satde Publica. O Hospital da
Mulher ¢ apresentado por Elmano. Depoimentos de mulheres mostram os beneficios do
hospital construido na gestdo Luizianne Lins. Elmano afirma que a lotacdo no hospital
de emergéncia IJF (Instituto Doutor José Frota) é devido aos pacientes do Interior, que
ndo encontram atendimento de qualidade no Estado. Apesar disso, o programa mostra
que o IJF consegue salvar 97% dos pacientes. Quando o tema ¢ satde, o candidato a
vice-prefeito, Dr. Mourdo®, aparece, afirmando que sabe do assunto e que vai ajudar
Elmano na melhoria da qualidade da satide de Fortaleza. As inser¢des do ex-presidente
mostram-no falando sobre as criticas dos adversarios contra Luizianne e garantindo o
seu apoio a Elmano. Imagens de Lula surgem abragando o ex-secretario no estidio. O
candidato petista apresenta suas propostas: concurso publico para contratar médicos e a
constru¢do de 6 Upas (Unidades de Pronto Atendimento), uma em cada regional de
Fortaleza. A diferencga entre esses dois programas ¢ apenas a ordem de determinados
trechos. Por exemplo, o programa 27 inicia com o depoimento de Lula e o programa 28

inicia com o locutor e vinheta.

Emprego e renda sdo o tema do programa 29. Elmano apresenta Fortaleza
como sendo lider em geragdo de emprego com renda no Nordeste e como sendo a
Capital do Nordeste que tem o maior crescimento no niimero de empregos. Além disso,
o programa evidencia os empregos gerados com o fluxo de turistas para o municipio. O
candidato se compromete a apoiar “ainda mais” pequenas e grandes empresas que
queiram se instalar na cidade. O programa também exibe depoimentos dos ministros da
presidenta Dilma, como o de Aloizio Mercadante ou Ideli Salvatti. O locutor do
programa convida as pessoas a comparecerem ao comicio com a presenca de Lula na

Praga do Ferreira, no dia 23 de outubro.

No HGPE 30, o foco ¢ na Assisténcia Social. J& nos primeiros minutos de

exibi¢do do programa, o ex-presidente destaca o apoio a Elmano e fala sobre o projeto

29 . ~ 7 r 1 . . . . ,
Vice de Elmano, Dr. Mourdo ¢ médico, professor universitario da Universidade Federal do Ceara, com
doutorado em Psiquiatria e Antropologia.
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do PT de melhoria de vida das pessoas. Elmano diz que Lula mostrou que € possivel
unir a distribui¢do de renda e o cuidado com as pessoas. A primeira secretaria de
Assisténcia Social e a constru¢do de mais Centros de Referéncia da Assisténcia Social
(CRAS) sao apontados como obras realizadas pelo PT para "cuidar das pessoas", de
acordo com o slogan da campanha. Além disso, outras a¢cdes, como ampliacdo do Bolsa
Familia e os programas Adolescente Cidaddo e Erradicacdo do Trabalho infantil, sdo

defendidos como de autoria do partido de Lula.

A nova Beira-Mar ¢ o tema do programa 31. A recuperagdo da Praia de
Iracema fez com que a area voltasse a ser uma das atragdes turisticas mais visitadas da
cidade. O programa mostra que o cal¢caddo foi restaurado e a faixa da praia aumentada.
Além disso, o espigdo da Avenida Rui Barbosa e o Estoril, dois pontos turisticos
importantes para a cidade, passaram por uma reforma. Outras areas da orla de Fortaleza
também sdo citadas, como o bairro Pirambu ¢ o Vila do Mar. Elmano promete construir
a nova Beira-Mar, com quiosques padronizados, 1.300 novas arvores e iluminagdo
LED. No final do programa, Lula aparece afirmando que Luizianne fez muita coisa por
Fortaleza e dizendo que cabe ao Elmano ¢ ao PT mostrar tudo o que ela fez. Essa
mesma mensagem do ex-presidente ¢ exibida no programa seguinte que foca a ex-

prefeita e o candidato petista.

O programa 32 ¢ uma conversa entre Elmano e Luizianne. Os dois aparecem
sentados em um sofd, falando sobre o que a gestdo do PT fez em oito anos a frente da
governo municipal. Luizianne destaca as a¢des de Elmano no ambito da Secretaria de
Educagdo, como as aberturas das creches. Os avangos na saude ¢ na mobilidade urbana
também sdao comentados pelos dois. Surgem imagens de Lula com Elmano no estudio e
uma foto do ex-presidente estendendo a mao para as pessoas. As referidas imagens

cobrem a fala do locutor convidando as pessoas para o comicio na Praga do Ferreira.

O HGPE 33 inicia com o discurso de Lula e fotografias dele abragando o
povo. O ex-presidente também aparece com Dilma. O programa traz como destaque a
fala do ministro da saude, Alexandre Padilha, onde ele elogia o Hospital da Mulher,
afirmando que nunca viu um hospital melhor do que esse de Fortaleza. Elmano fala
sobre o Programa Saude da Familia e os seis mil profissionais da saude que foram
contratados. Dr. Mourdo aparece no programa comentando a importancia dos Centros
de Atencao Psicossocial (Caps) e afirmando que vai estar ao lado de Elmano para ajudar
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a melhorar a saide de Fortaleza. Todas as propostas de Elmano para a saude sao
exibidas no programa, como abrir trés novos Caps e construir 6 Upas. Neste programa,
Lula destaca os “passos largos” que o Brasil estd dando com o PT e declara que ainda

ha muito para fazer pelo Pais.

Lula em Fortaleza ¢ o tema do programa 34. Sdo exibidas imagens do ex-
presidente chegando ao comicio na Praca do Ferreira, ao lado de Elmano e Luizianne.
Lula discursa para a multiddo, destacando o cuidado que Elmano tera com as pessoas e
pedindo para a populacdo ndo descansar e trabalhar até o ultimo dia de campanha. Sao

mostrados também trechos dos discursos de Luizianne e Elmano.

Por fim, o ultimo programa do segundo turno da campanha de Elmano a
Prefeitura de Fortaleza ainda mostra Lula no comicio no centro da cidade, destacando
que o grupo petista ndo quer briga e afirmando que Elmano tem compromisso com o
povo pobre. O programa 35 também exibe um depoimento de Marina Silva, que afirma
apoio ao candidato petista, destacando que ele sabera unir direitos sociais € ambientais.
Os avangos culturais s3o exibidos no programa, como o Réveillon de Fortaleza e os Pré-

carnavais. No final do programa, sdo exibidas as principais promessas de Elmano.

Com a contextualizagdo dos programas feita acima fica mais facil de
compreender os discursos de Lula presentes nos HGPE de Elmano. O préximo passo €
trabalhar os principais valores presentes no ex-presidente que foram destacados pelos

programas do candidato petista a Prefeitura de Fortaleza.

Analise dos discursos presentes no HGPE de Elmano ao longo do segundo turno

Nas discussdes contidas nos topicos seguintes, foram selecionados e
analisados exemplos de imagem e/ou 4udio do ex-presidente presentes nos programas
eleitorais de Elmano veiculados no segundo turno.

Eles foram agrupados em tipos de discursos, como o da competéncia, da
unido e do desenvolvimento, por serem esses os mais predominantes durante as
mengodes diretas de Lula ao longo do segundo turno da campanha de Elmano para a
Prefeitura de Fortaleza. Escolheram-se para serem analisados os as mengdes diretas de

Lula mais fortes dentro dos tipos de discursos citados acima.
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Apesar de terem sidos separados em discursos distintos, ha casos de um
mesmo enunciado apresentar varios valores. Por exemplo, em todo o HGPE predomina
o discurso do desenvolvimento e da mudanga, mas isso ndo quer dizer que outros
valores fiquem de fora dos programas, mas apenas que o valor do desenvolvimento

surgiu com mais forga.

Discurso da mudanca e do desenvolvimento

O discurso desenvolvimentista foi um dos que teve mais presenga, em
relacdo as insercdes diretas de Lula, no HGPE do segundo turno da campanha de
Elmano para a Prefeitura de Fortaleza. Lula ressaltava o desenvolvimento do partido

que esta colocando o Brasil para frente.

Poder-se-ia confundir o discurso da mudan¢a com o de desenvolvimento.
Mas ¢ preciso atentar-se para o fato de que a mudanca, na visdo dos petistas, ja
aconteceu e esta acontecendo no pais, uma vez que o PT ja chegou ao poder, quando
elegeu Lula para presidente em 2002 e em 2006, além de Dilma em 2010 e, em ambito

municipal, elegeu Luizianne em 2004 e 2008.

O discurso da mudanca sempre se sobressaiu nas campanhas petistas, com a
finalidade de conseguir o apoio das pessoas para mudar a “direcdo” do pais, que era
comendado pelo PSDB, cujo presidente era Fernando Henrique Cardoso’, para o PT de
Lula. Tendo sucesso na transferéncia do eixo de quem governa o Pais e passados 10
anos do governo petista, ndo ha mais motivos para clamar por tantas mudangas e
transformagodes no pais, porque o partido que pedia mudangas ja estd no poder. O foco
passa a ser agora o desenvolvimento, com o discurso de que o PT estd construindo e

colocando o Brasil nos “eixos” para avangar.

Na campanha de Elmano, o valor da mudanga também esta presente, mas
percebe-se que com bem menos forca, o que da espago para o surgimento do discurso

do desenvolvimento, com as ideias de crescimento, expansao, incremento, andamento,

3% Fernando Henrique Cardoso foi presidente do Brasil por dois mandatos seguidos, de 1995 a 1998 ¢ de
1999 a 2002.
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avanco, evolucdo, progresso e prosperidade. O que se promete na campanha de Elmano

¢ a continuacdo da prosperidade que eles dizem existir no governo de Luizianne.

A mudanga entra no HGPE de Elmano como algo que ja estd acontecendo ¢
o discurso do desenvolvimento esta presente para justificar aos eleitores a continuagdo
do PT a frente da Prefeitura Municipal de Fortaleza. Em diversos programas, aparecem
as situagdes de Fortaleza antes e depois do governo de Luizianne e, nesses trechos, Lula
¢ utilizado como a prova de que a cidade faz parte de um projeto nacional de
desenvolvimento. O enunciado que segue foi gravado por Lula em estadio e ¢ um

exemplo dessa situagao:

Aqui em Fortaleza, apoio Elmano para prefeito, porque ¢ preciso que toda
cidade seja um pequeno pedago do novo Brasil que estamos construindo, um
Brasil forte e cheio de vida, onde as pessoas caminham com uma confianga
cada vez maior para a realizacdo dos seus sonhos e para que este Brasil
continue melhorando ¢ necessdrio garantir o avango de cada municipio
brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13, vote Elmano (HGPE, 18,19 e¢ 20 de
outubro de 2012).

O trecho “¢ preciso que toda cidade seja um pequeno pedaco do novo Brasil
que estamos construindo” mostra para o telespectador que o PT esté edificando o Brasil
e que, por isso, ndo deve sair do poder. Lula, inclusive, utiliza o verbo “construir” no
gerundio para deixar claro que o projeto do PT estd em andamento. Ele inclui o ex-
secretario no desenvolvimento do pais, ao dizer que, “para que este Brasil continue
melhorando, ¢ necessario garantir o avan¢o de cada municipio brasileiro”. Pode-se
notar, neste mesmo enunciado, que Lula coloca o municipio de Fortaleza como sendo
essencial para o crescimento do Brasil. E, na concepg¢do do discurso proferido, isso s
acontecera com Elmano na prefeitura. Assim, o ex-presidente encerra o trecho pedindo
paras os eleitores votarem em Elmano.

Ainda no trecho acima citado, pode-se perceber a presenca do discurso do
otimismo, j& que Lula fala sobre a realizacdo de sonhos em um Brasil “forte e cheio de
vida”, mas o discurso predominante ¢ o de desenvolvimento. No comicio realizado na
Praca do Ferreira, no dia 23 de outubro, Lula afirmou no programa eleitoral: “Queremos
apenas ganhar as elei¢cdes para Fortaleza continuar andando para frente” (HGPE, 25 der
outubro de 2012). Existe no trecho a ideia de linearidade, de um percurso reto, possivel

de ser percebido pela populagdo porque estd ao alcance da visdao das pessoas. O “para
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frente” pressupde esperanca de melhorar de vida e nega as coisas ruins do passado. O
trecho torna-se mais enfatico com a utilizagdo do “apenas” (advérbio de exclusdo),
confirmando a finalidade principal do PT: continuar no poder.

Esse objetivo do partido também € observado no inicio do programa 33,
quando sdo exibidas imagens do ex-presidente com o povo, sendo acompanhadas de
audio. “Nos ainda nao fizemos tudo, falta muito para fazer” (HGPE, 23 de outubro de
2012), afirma Lula, reconhecendo que ainda ha muitos problemas para serem resolvidos
no pais e dando um motivo para o povo deixa-los no poder.

Os valores da mudanga e do desenvolvimento também aparecem nos jingles
da campanha. Sendo assim, o jingle, juntamente com a imagem do ex-presidente,
reforca o discurso de mudanca utilizado/apresentado por Elmano e se enquadra nas
mengoes diretas.

O jingle ¢ um dos recursos sonoros mais utilizados durante uma campanha
politica por conseguir atingir um grande nimero de pessoas através, geralmente, de uma
linguagem verbal facil e uma linguagem musical agradavel. Sampaio (2009) destaca:

[...] As pessoas ouvem e ndo esquecem [...] E algo que fica, uma vez que as
pessoas guardam o tema consigo ¢ muitos anos depois ainda sdo lembradas
pelos consumidores. Devido ao poder de memorizagdo que a musica tem, o

jingle é uma alternativa de comunica¢do muito poderosa. [...] (SAMPAIO,
2003, p; 79)

E ¢ justamente por esse grande alcance e por ser muito lembrado que o
jingle se torna importante nas campanhas eleitorais. Elmano teve dois jingles: no
primeiro, foco do presente topico, Lula foi citado diretamente nas letras enquanto
passavam imagens dele. No outro jingle, a imagem de Lula era mostrada enquanto o
jingle tocava. Esse ultimo ficou conhecido pela populagdo como “Olho no olho”.

Dos 1.206 segundos em que Lula aparece no HGPE do segundo turno de
Elmano, 116 segundos sdo expressos em jingles. Relembremos que os jingles da
candidatura de Lula, em 2002, ainda hoje sdo conhecidos e, assim como um dos jingles
de Elmano, destacavam a mudanca a qual o Brasil passaria se o candidato fosse eleito.

Ao analisarmos o primeiro jingle de Elmano, relembramos que a propria
analise do discurso ¢ marcada pela historicidade, pois o sujeito do discurso ndo ¢
isolado “Istoé, ndo ¢ o sujeito abstrato da gramética, mas um sujeito situado na histéria

da sua comunidade, num tempo e num espago concreto” (BRANDAO, p. 9). Por isso,
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vale relacionar o jingle da campanha de Lula a Presidéncia da Republica em 2002 com

o de Elmano para a Prefeitura de Fortaleza em 2012:

Jingle de Lula utilizado na campanha
presidencial de 2002

Jingle de Elmano utilizado na campanha de
2012

Chegou a hora Brasil, que vocé tanto esperou
Mande a tristeza embora que a mudan¢a comegou
Agora vem! Vem mudar a sua sorte!

Nada pode ser mais forte que a vontade de mudar
Lé lé, lé lé, vem!

Ser feliz ¢é ser direito, bote esse grito no peito!
Ninguém vai te segurar! O 66 vem!

O Brasil esta unido e jamais serd vencido!

Nossa estrela vai brilhar, vem!

Que a estrela da esperanc¢a do emprego e da
mudan¢a mora do lado de ca!

Agora ¢ Lula! Falta pouco, quase nada!

Nossa patria tdo amada ja ndo quer mais esperar
Agora é Lula! Por um Brasil diferente!

Vem entrar nessa corrente, aqui é o seu lugar
Agora é Lula! Falta pouco, quase nada!

Nossa patria tdo amada ja ndo quer mais esperar
Agora é Lula! Por um Brasil diferente!

Vem entrar nessa corrente, aqui é o seu lugar
Lula! Lula!

Foi ha 10 anos atras que a mudanga comegou

O PT chegou com Lula e o Brasil todo mudou
A vida do povo é outra, ja ta tudo diferente, tem
mais oportunidade até para os filhos da gente.
Depois foi a vez da Dilma, que o Brasil ndo
conhecia, mas a palavra do Lula foi a nossa
garantia.

Competente e preparada, cara nova e diferente,
assumiu o lugar dele e o Brasil seguiu em frente.
Fortaleza consciente vai novamente renovar.

Tem gente nova chegando, e merece o seu lugar.
Gente séria e preparada, dedicada e competente, é
Elmano para Prefeito, esse cara é diferente.

Vai cuidar de Fortaleza, vai, trabalhando com
amor. Vai cuidar bem das pessoas, como Lula
ensinou. Ele ¢é sério e preparado, dedicado e
competente, ¢ Elmano para prefeito, esse cara é
diferente. O Elmano traz com ele toda for¢a do
PT, do PT. Isso faz a diferenca, isso faz acontecer.
Lula, Dilma e Luizianne lhe deram apoio total pois
sabem bem que Elmano ¢ um cara especial.

Como se percebe, a mensagem central dos dois jingles ¢ a possibilidade de haver
mudancas caso o eleitor vote no referido candidato exaltado. Na musica de Lula de
2002, ha o desejo de despertar o sentimento de mudanga nas pessoas. Ja a de Elmano,
resgata essa mudan¢a que chegou com Lula para relembrar como foi e como tem sido o
governo dos petistas e, consequentemente, as modificacdes que aconteceram com eles.

O jingle da campanha de Elmano aparece de diversas maneiras durante todo
o HGPE. Trechos da musica sdo cantados por grupos musicais ou por varios artistas e
maracatus, enquanto a imagem de Lula aparece, o que j4 enquadra os momentos nas
mengdes diretas, foco do trabalho. O ex-presidente surge, entdo, com as maos
levantadas e segurando as maos de Dilma, em gestdo de vitdria e unido. O caso aparece
nos programas 28,29, 30 e 31.

Em outra oportunidade e dentro desse mesmo jingle, Lula aparece, no
programa 34, no comicio da Praga do Ferreira. O ex-chefe do Executivo Federal surge
no palco, na Praga do Ferreira, acenando para as pessoas e falando com partidarios. Ele

veste uma camisa simples, vermelha, ¢ demonstra muita alegria. A edi¢do utiliza o
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recurso de “camera lenta”, que pode ser entendida como a intencao de fixar as imagens
na cabeca do telespectador. Nos dois casos, afere-se que hd o intuito de mudangas,
iniciadas com a eleicdo de Lula para presidente em 2002, continuardo caso as pessoas

votem em Elmano.

Discurso da uniao

O valor da unido aparece em duas frentes diferentes no discurso de Lula na

campanha do candidato petista. A primeira ¢ a unido com quem ja esta no poder, como a

presidente Dilma. A segunda ¢ a unido com o povo, seguindo a inten¢do da campanha

de mostrar que a populacdo é capaz de colocar o candidato no poder. No trecho que
segue, gravado pelo ex-presidente no estidio, percebe-se facilmente essas duas frentes:

A campanha tem que ser de todos que ndo querem que Fortaleza retroceda,

que ndo querem uma volta ao passado. A volta do desprezo ao povo pobre, a

volta da inexisténcia da habitagdo, a dificuldade de construir parceria com o

governo federal. E eu tenho a convicgdo de que a presidenta Dilma vai ser

parceira do companheiro Elmano para que Fortaleza continue crescendo,

continue gerando empregos e continue melhorando a vida das pessoas
(HGPE, 13,14,15, 18,19,20 ¢ 24 de outubro de 2012).

O presidente inclui a popula¢do na participagdo da campanha, para opinar
sobre os problemas do Brasil porque, somente dessa forma, Fortaleza ndo vai recuar
para o passado, segundo a concep¢do apresentada nos programas. O retrocesso
representa a oposicao e tudo que ela significa que ¢ comentado por ele como sendo a
volta do desprezo ao pobre e a falta de moradia. Ao utilizar o verbo “voltar”, Lula
demonstra que essas caracteristicas um dia ja existiram no pais, mas deixaram de existir
no governo petista e que, caso Elmano ndo seja eleito, hd perigo de retornar. O lider
nacional do PT assegura também que ¢ essencial a parceria entre governo municipal e
federal, deixando que, caso o candidato da oposi¢do venga, essa parceira nao ¢
garantida.

A presenca da presidente Dilma no discurso de Lula tem a sua importancia,
j& que alguns veiculos noticiavam, na época, a auséncia dela por conta da boa relagado
entre o governo federal e o governo estadual, liderado por Cid Gomes. Para nio perder

o apoio deste, a presidente preferiu ndo gravar mensagem para o HGPE de Elmano.
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Mesmo assim, a campanha utilizou imagens da presidente e Lula, Luizianne e Elmano
as citavam bastante nos programas.

A importancia do crescimento econdmico, representada no enunciado pela
geracdo de empregos, faz apelo a melhoria de vida das pessoas, deixando deduzida a
ideia de que a qualidade de vida da populagdo depende do crescimento financeiro e do
poder de compra. Essa ideia, inclusive, ¢ comentada por Singer (2009) como sendo uma
das caracteristicas do Lulismo, ou seja, o discurso em que 0 emprego passa a assumir o
carater de realidade, utilizando até mesmo apelos emocionais, como o favorecimento a
ascensao social dos brasileiros.

O discurso de unido aparece mais uma vez quando o locutor anuncia a vinda
de Lula para comicio em Fortaleza. As imagens que cobrem a fala do locutor sdo as de
Lula e Elmano dando as maos e se abracando, como amigos se cumprimentam, como se

pode notar reproducao que segue:

Figura 1 - Lula e Elmano se abragando

O valor da integracdo estd presente também quando o locutor convida as
pessoas a participarem do comicio no Centro de Fortaleza. Miguel (2000) afirma que o
discurso da unido pode ter duas defini¢des. “Unir o Brasil pode significar tanto construir
um projeto politico capaz de arrebatar a opinido majoritaria da populacdo, quanto
eliminar as diferencas dos particulares em nome do todo” (p.184). A campanha de
Elmano e a presenca de Lula nela constroem o discurso em cima da segunda opc¢ao, ja
que afirmam governar para o povo. Inclusive, o nome da coliga¢do da chapa de Elmano
¢ “Para cuidar das pessoas”. O enunciado abaixo se enquadra com a referéncia acima
colocada por Miguel:

Eu queria te dizer, meu querido Elmano, o seguinte: primeiro, 0 nosso povo
tem que saber que nds ndo ganhamos a elei¢do ainda, ndo ganhamos. Até 14,
¢ trabalho, trabalho, trabalho e vigilancia ¢ muita vigilancia. E visitar cada
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rua, visitar cada comércio, visitar cada escola. Se a gente ver um
companheiro daqueles que fazem assim (sinal de negativo com a méo) para a
gente na rua, nao ficar nervoso, ndo xingar e ir la falar: “Companheiro,
companheiro, qual ¢ que € a sua? Vocé vai ter... Vocé vai deixar de votar no
cara? Vote no cara!”. Com muita tranquilidade (HGPE, 24 de outubro de
2012)

O trecho acima foi discursado por Lula na Praga do Ferreira e exibido no
programa 34 do segundo turno. O ex-presidente chama a populacdo para se unir a
campanha do ex-secretdrio e incentiva os militantes a tentarem conseguir mais votos
para Elmano, indo de acordo com o que afirmou Miguel (2000) sobre acabar com a
preferéncia dos outros em nome do todo. Esse todo seria o projeto apresentado por
Elmano para Fortaleza.

Em algumas ocasides, podia-se perceber com bastante énfase a jung¢do do
discurso da unido com o discurso emotivo. Na campanha do ex-secretario, a juncao dos
dois apareceu, principalmente, na vinheta mais popular do periodo eleitoral, e que ficou
conhecida como “Olho no olho”. Demétrio Andrade relembra que a quantidade de

exibi¢des da vinheta aumentou no segundo turno:

O Elmano ja tinha sua imagem solidificada junto a populacao, foi o primeiro
candidato, certo? O primeiro colocado nas eleigdes no primeiro turno. Entéo,
0o que aconteceu foi uma gradual redugdo dos VTs de apresentagdo do
candidato ¢ um aumento de VTs falando de propostas do candidato,
mostrando o conhecimento administrativo que Elmano tinha, e de fato tinha.
Ele conhecia profundamente a administragdo publica, certo? Houve também
um incremento de conteudo emocional, vamos dizer assim. Vocé fica com
mais tempo. No segundo turno, os dois candidatos ficam com a mesma
quantidade de tempo. Entdo, a gente pode se dar ao luxo, por exemplo, de
colocar alguns VT, alguns esquetes mais emocionais, mais emotivos,
chamando a populagdo para participar do processo eleitoral e votar do
candidato.

O “Rap do Elmano”, como a campanha denominava o jingle, ressaltava o

poder da integragdo para governar a cidade:

Com a forga do povo com certeza nés fazemos alianga para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar
Fortaleza. Olho no olho, com certeza nos fazemos alianca para governar
Fortaleza (HGPE, 13 a 25 de outubro de 2012)

Como o foco do trabalho sdo as menc¢des diretas, direciona-se a analise para
a imagem de Lula, que aparece na vinheta. O ex-presidente surge simpatico, olhando
para a frente, na companhia de Dilma e Luizianne. No meio da tela preta e branca, hd a

estrela vermelha do PT. A imagem sugere a unido do partido em prol da campanha do

78



ex-secretario de educagdo. Indica ainda o time de liderangas conhecidas popularmente

que estdo por tras do PT que quer eleger Elmano.

Figura 2 - Imagem exibida na vinheta "Olho no Olho"

Um breve contexto sobre a vinheta foi necessario para entender o trecho que
segue do discurso de Lula, na Praga do Ferreira: “Elmano, a minha mae dizia assim para
mim: ‘Meu filho, se vocé quiser conhecer uma pessoa, se ela estd falando a verdade,
voceé tem que olhar olho no olho’. A gente aprende desde pequeno”.

Na sentenga que faz claramente referéncia ao “Rap do Elmano”, o ex-
presidente desperta emocgao ao citar a mae e o ensinamento que ele recebeu dela. A ideia
passada ¢ a de que a formagdo de Lula, advinda da familia, ¢ de ser verdadeiro e
procurar essa qualidade nas pessoas.

Garcia (2003) afirma que o discurso emocional “exibe a caracteristica de
transmitir sua mensagem muito mais pelo viés da emocgdo do que do significado
presente no texto”. Nao importa, portanto, se a mae de Lula vai influenciar na qualidade
da administragdo publica, o que interessa ¢ agucar o valor sentimental e aproximar os

eleitores de Elmano.

Discurso da Competéncia

Outro valor presente na campanha de Elmano ¢ a de reforcar a competéncia
para fazer. Durante os programas da coligacdo “Para cuidar das pessoas”, a experiéncia
de Elmano como ex-secretario de Educagdo do municipio vinham sempre a tona. Outro
destaque era a experiéncia adquirida quando o petista esteve a frente do Orgcamento

Participativo da Capital cearense.
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Muitos programas da campanha do ex-secretario enfocaram nas realizagdes
da gestdo de Luizianne, como prova da competéncia presente no governo petista. Se por
um lado a campanha de Elmano exaltava os beneficios da gestdo, por outro a campanha
do opositor Roberto Claudio criticava a qualidade da prestacdo de diversos servigos
necessarios para a populacdo, como a lotacdo dos hospitais. Cabia, entdo, a Elmano
mostrar “a verdade” para a populacdo, de acordo com o discurso de Lula, gravado no

estudio, que faz parte das mengdes diretas, estudada pelo presente trabalho:

O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo,
cabe a vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que noés fizemos. Porque eu
sei que as pessoas imaginam que alguém pode fazer em 8 anos aquilo que
néo foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito
tempo para a gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a
Luizianne fez muito (HGPE, 14, 15, 22, 23, 24 de outubro de 2012).

O enunciado relaciona palavras de valor negativo com os adversarios e liga
as de teor positivo a Elmano. O ex-presidente reduz o papel do adversario como fato de
criticar e inventar mentiras para o povo. Elmano surge, portanto, no discurso de Lula,
como sendo aquele que falara a verdade para a populagdo e que ndo os enganard, o que

também ¢ reforcado pelo “Olho no olho”.

Apesar de o discurso de Lula afirmar que os opositores inventam os defeitos
presentes na gestdo petista, ele entra em contradi¢do, e surge at¢é mesmo um tom de
desculpa, pelo que ndo foi feito nos oito anos do governo de Luizianne Lins. A
justificativa do lider petista ¢ de que se necessita de muito tempo para acabar com o0s
problemas da cidade. Nesse ponto, Lula deixa subtendido o projeto longo de governo do
PT no poder, que deve ser continuado por Elmano. Pode-se inferir que a capacidade
administrativa, também presente no discurso de Lula, era acentuada pela propria

maneira como ele se apresentava, usando terno, gravata e com uma postura firme.

O discurso de competéncia se entrelagava aqui também ao do otimismo. Um
exemplo ¢ o enunciado: “Com o PT, o Brasil sempre ganhou”, que foi dito por Lula em
gravacdo de estudio e exibido apenas no programa 21, o primeiro do segundo turno.
Afere-se aqui que os politicos do PT t€m efici€ncias necessarias para fazer com que o
Brasil ganhe. A sentenca deixa pressuposta a ideia de que com outros partidos o pais

nunca ganhou, apenas com o Partido dos Trabalhadores ha beneficio. O “ganho” do
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enunciado tem teor de “lucro”, do que foi obtido e conquistado pela sigla e somado para

o bem da populacao, representadas ali na palavra “Brasil”.

Os valores presentes na imagem e no discurso de Lula no HGPE de Elmano
para a Prefeitura de Fortaleza ajudaram a construir a opinido que o eleitor passou a a ter
do petista cearense. O “candidato do Lula” foi apresentado pelo ex-presidente como o
homem de confiangca e de competéncia para governar Fortaleza. Lula ressaltou até

mesmo os feitos da gestdo da entdo prefeita Luizianne Lins.

3.4 Discussao

Os valores presentes na imagem e no discurso de Lula no HGPE de Elmano
para a Prefeitura de Fortaleza ajudaram a construir a opinido que o eleitor passou a ter
do petista cearense. O “candidato do Lula” foi apresentado pelo ex-presidente como o
homem de confianga e de competéncia para governar Fortaleza. Lula ressaltou até

mesmo os feitos da gestdo da entdo prefeita Luizianne Lins.

Necessita-se, portanto, abordar outras questdes relevantes, como a
transformagdo da politica com o advento dos meios de comunicacdo de massa, a
personalizacdo e americanizacao das campanhas. Pretende-se verificar quais os efeitos

de tais fendmenos para a campanha aqui examinada.

A televisao e o sentimento de intimidade

Foram 15 programas, o equivalente a 9 mil segundos, de programas
produzidos para o periodo do segundo turno. Toda essa quantidade de inser¢cdes na TV
na campanha de Elmano para a Prefeitura Municipal de Fortaleza demonstra o quanto
os meios de comunicacdo estdo influenciando a politica. O que se percebe no periodo
das campanhas eleitorais sdo equipes de marketing para elaborar os programas, além de
equipes para realizar pesquisas junto ao publico e preparar do discurso do candidato

para atingir as massas da melhor forma possivel.
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No caso da campanha de Elmano, dois membros da area da comunicagao e
marketing, Ana Javes Luz e Demétrio Andrade, relembram que havia, no minimo, 30
pessoas dedicadas a produgdo do HGPE do petista e que era comum a realizacdo de
pesquisas, quantitativa ou qualitativa, para saber se a populacdo estava assimilando a

mensagem dos programas sem ruidos.

Destaca-se o que ja foi comentado no primeiro capitulo, quando Miguel
(2002) afirma que os politicos se adaptam aos meios de comunicagdo para favorecer a si
proprios. Um breve histérico da vida de Elmano e os depoimentos da ex-prefeita
Luizianne Lins, de populares e do ex-presidente nos programas pretendiam enriquecer a
imagem do candidato e conseguir o apoio da populagdo para o projeto apresentado pelo

ex-secretario de educagao.

Segundo Miguel (2002), A televisdo ¢ o meio que mais aprofundou as
transformagodes no discurso politico. Ela exige uma altera¢do no discurso do candidato.
A palavra falada ou impressa ja ndo ¢ tdo importante por si s6, porque o publico exige a

imagem para acompanhar o discurso oratdrio.

As novas tecnologias de comunicagdo — e esse é o ponto que interessa —
produziram um grande impacto no discurso politico. Ou seja, uma vez que a
intermediacdo do discurso ¢ essencial na pratica politica, a midia esta
modificando a prépria politica. (MIGUEL, 2000, p.73)

Elmano que até aquele ano de 2012 ndo havia se candidatado a nenhum
cargo politico em Fortaleza, precisava ser apresentado para a populagdo. A televisdo
possibilitava esse contato face a face do publico com o candidato, apresentando o rosto
da pessoa que deveria tornar-se conhecido. O proprio Demétrio Andrade reconhecia o
fato. “O programa tinha alguns eixos fundamentais. Primeiro, apresentar o Elmano pra
populagdo. Quem era o Elmano? De onde ele vinha? Falar da origem dele, que ¢ uma
origem que tinha haver com o perfil do Partido dos Trabalhadores, que ¢ ser de
esquerda. (...) E, claro, se vocé€ quer enfoca-lo, se vocé quer mostra-lo como candidato
do PT, foi fundamental fazer o link da imagem dele com a imagem do Lula, que é a

maior lideranga do PT, ja ha muitos anos”, afirma.

Lula entra, entdo, na casa das pessoas, por meio do HGPE, disposto a

apresentar o seu candidato, o candidato que faz parte do projeto do Partido dos
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Trabalhadores e que vai continuar colocando Fortaleza “para frente”. Essa apresentagao
requer um discurso mais intimo, direcionado de modo direto ao telespectador, em tom
de conversa e bate-papo. Requer também frases curtas, que possam ser editadas e
casadas com diversas situagdes € uma linguagem que possa atingir a todas as classes

sociais a0 mesmo tempo.

Aquele tom do palanque, dos comicios em praga publica e bairros ja ndo sao
tdo importantes por si s6 nas campanhas, porque os proprios comicios perderam espago
com o predominio da televisao. Apesar de que ainda ha a campanha tradicional, como
afirma Jardim (2004), com a distribuicdo de materiais graficos, comicios e carreatas.
Elmano teve uma campanha tradicional e a utilizou, muitas vezes, na campanha
eletronica, ou seja, na televisdo, uma vez que era comum a presenca das imagens da
campanha das ruas nos HGPE, seja comicio, caminhada ou carreata. Era importante

mostrar para o espectador que o candidato estava nas ruas, em contato com o povo.

A personalizacio de Lula e a for¢ca do PT

O enfraquecimento dos partidos politicos e o fortalecimento de individuos
na politica s3o dois fatos que andam em conjunto, de acordo com o que acreditam
Albuquerque e Dias (2002), conceitos ja foram bastante explanados nos topicos
“Americanizacdo de Campanhas Politicas” e “Personalizagdo da Politica”, elaborados

no capitulo 1 da presente monografia.

Os dois autores acreditam que os meios de comunica¢do de massa tém
substituido os partidos, quando o assunto ¢ a intermediagdo entre o Estado e o cidaddo.
O fato acaba enaltecendo personalidades e enfraquecendo as ideologias partidarias. Essa
caracteristica, no entanto, nao se aplica ao Partido dos Trabalhadores quando utilizadas
na campanha de Elmano para a Prefeitura de Fortaleza. O que se observa nio ¢ o
enfraquecimento do PT e sim a sua constante referéncia e apari¢do, como se percebe no

trecho existente nos programas eleitorais 27, 28 e 33, na voz do locutor:

As UPAS foram criadas pelo governo do presidente Lula do PT em 2007.
Hoje, ja sdo 170 em todo o pais. As Upas em fortaleza funcionam em
terrenos cedidos pela prefeitura do PT. O governo da presidenta Dilma, do
PT, ja garantiu os recursos para a construcdo de trés novas UPAS na cidade,

83



nas regionais II, IIT e VI e que serdo administradas pela prefeitura (HGPE, 19
¢ 24 de outubro de 2012).

Nota-se que hé referéncias constantes ao partido com a finalidade de
enfatizar as obras realizadas pelos seus partidarios. E uma forma de relembrar ao
telespectador quem faz parte do partido, no caso Lula e a presidente Dilma, além da
entdo prefeita Luizianne; e demonstrar que Elmano tem boas companhias para
administrar Fortaleza, dando continuidade a um projeto comum. Além disso, s3o
enfatizadas obras nacionais, de autoria de Lula, que chegam a impactar diretamente a

vida das pessoas no plano regional.

O PT também surge de outras formas na campanha de Elmano. O discurso
imagético contempla a identidade visual vermelha, a grande quantidade de bandeiras, a
referéncia ao niumero 13 e a estrela vermelha, que sdo marcas sempre utilizadas nos
programas do partido e que ndo ficaram de fora da campanha de Elmano, inclusive do
HGPE, como se pode perceber nas imagens, que apareciam com bastante regularidade

nos programas:

Figura 4 - Bandeira vermelha sendo movimentada por militante nas ruas de Fortaleza
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Figura 5 - Estrela vermelha do PT esteve presente em todos os programas eleitorais

A idéia de Bernard Manin (1995) de que a importancia dos partidos
politicos tinha acabado com a elevacdo dos meios de comunicagdo, como se V€, ndo se
aplica ao PT. Apesar de existir a individualizagdo dos candidatos e fortalecimento
desses dentro dos proprios partidos, nota-se o convivio entre eles. A frequéncia do PT
no horario gratuito de propaganda eleitoral entrelaga-se com a imagem do Lula, até
porque a propria historia do partido e do ex-presidente estdo totalmente interligadas, ja
que Lula foi um dos lideres na época da fundacdo da sigla. Demétrio Andrade ndo
acredita no enfraquecimento do PT em campanhas politicas:

Todos os candidatos do PT tém o cuidado de trabalhar a marca do PT.
Qualquer pesquisa que for feita entre o eleitorado cearense, vai colocar o PT
como partido de preferéncia. E a distdncia do PT para o segundo colocado ¢
muito, muito, muito grande. A nocdo de partido que as pessoas tém, quando
se fala do PT, ¢ uma. Quando se fala de outros partidos, é outra. Um

candidato do PT, é um candidato do partido. Sempre foi assim. Ndo tem
como vocé dissociar a imagem do Lula do PT.
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CONCLUSAO

O trabalho teve como finalidade analisar a imagem e o discurso do ex-
presidente Lula ao longo do segundo turno na campanha de Elmano de Freitas,
candidato do PT a Prefeitura de Fortaleza. A pesquisa contou com conceitos sobre a
comunicagdo de massa ¢ a influéncia dos media em relagdo aos processos politicos e
eleitorais. Os conceitos de “Americanizagdo das Campanhas” e “Personalizagdo
Politica” foram evidenciados no primeiro capitulo da monografia.

O cenario politico local serviu para compreender como se deu a cisdo entre
os 0 PT e o PSB em Fortaleza, que desencadeou no langamento de Elmano de Freitas e
Roberto Claudio respectivamente. Lula também participou de outras campanhas
majoritarias nas Elei¢cdes 2012, a exemplo de Sao Paulo.

Foram analisadas as mengdes diretas de Lula, ou seja, quando aparece o
audio e/ou imagem do ex-presidente, nos 15 programas do segundo turno que foram
exibidos 24 vezes durante 12 dias. Os discursos e as imagens do ex-presidente foram
separados em tipos de discursos, os quais estiveram mais predominancia. Foram eles:
desenvolvimento, unido e competéncia.

A analise do objeto estudado em questdo permitiu observar que a imagem
de Lula nos Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral de Elmano de Freitas, candidato
do PT a Prefeitura Municipal de Fortaleza, foi essencial para reforgar o vinculo do
candidato petista com o eleitor da Capital cearense.

Apesar de ter sido secretario de educagdo e integrante do Orcamento
Participativo do Governo Luizianne Lins, Elmano ndo era um politico conhecido até o
periodo eleitoral. A julgar pelo crescimento nas pesquisas eleitorais do periodo e pelo
fato de Elmano ter conseguido passar para o segundo turno, pode-se considerar que a
estratégia de utilizar o ex-presidente no HGPE de Elmano foi primordial ndo so6 para
tornar o candidato mais conhecido pela populagdo fortalezense, mas também para
considera-lo uma opg¢ao de voto dos eleitores.

Quem estava do outro lado da TV, assistia Lula apresentando os triunfos da
administracao petista, como a melhora da qualidade de vida, o aumento do nimero de
empregos e, consequentemente, a ampliagdo do poder de compra. A campanha utilizou
a imagem de Lula como o homem que mudou o Brasil para melhor, dando prioridade ao

povo pobre e trabalhando para ele.
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O ex-presidente surgia simpatico, com carisma e postura bem sucedida para
conseguir a confianga da populagdo ao apontar o seu candidato. Lula apresentava um
discurso de intimidade com o eleitor, com frases curtas, com firmeza e utilizando
palavras de facil compreensao para qualquer classe social. Era desse modo que Lula se
mostrava a vontade para indicar o homem que ele confiava para continuar o projeto de
desenvolvimento apos a saida de Luizianne.

Foram 1.260 segundos, do total de 9 mil segundos, destinados a imagem
e/ou audio do ex-presidente na propaganda eleitoral do segundo turno, o equivalente a
cerca de 13,4 % de aparicdes de Lula. A quantidade de inser¢des do ex-presidente no
HGPE mostra que uma das prioridades da campanha foi relacionar Lula a Elmano para
tentar transferir o apoio e a credibilidade do ex-presidente ao candidato petista.

Para isso, Lula surgiu incluindo Fortaleza dentro de um projeto maior de
desenvolvimento para o Brasil e apresentando Elmano de Freitas como sendo aquele
que daria continuidade ao projeto do PT para o Brasil em Fortaleza. O discurso do
desenvolvimento foi o que esteve mais presente, podendo ser explicado pelo desejo do
partido de continuar no poder. O eleitor precisava de motivos para votar em Elmano e
Lula os dava, garantindo que o Pais precisava continuar crescendo e voltando os olhares
para o povo mais humilde, caracteristicas que s6 continuariam se o sucessor de
Luizianne Lins fosse Elmano de Freitas, de acordo como expunha Lula nos programas.

A analise dos programas também permitiu notar a presenga dos discursos da
unido e da competéncia. O primeiro ressaltava a capacidade de Elmano de fazer aliangas
com o povo e com o governo federal. O segundo exaltava a experiéncia do candidato a
frente da Secretaria de Educa¢do do Municipio e do Orgamento Participativo na gestdo
Luizianne Lins. As realizagdes feitas pela gestdo eram enfatizadas para mostrar a
competéncia de Elmano.

Nao se pode concluir o trabalho sem entender como se deu a campanha
petista nas Eleigdes 2012 no ambito da comunicacdo de massa, personalizacdo e
americanizac¢ao das champanhas.

Percebeu-se que a comunicagdo de massa modificou a forma como as
pessoas lidam com a politica. Para acompanhar essa tendéncia, diversos politicos
passam a deixar as campanhas mais profissionais, com equipes de marketing para

trabalhar a melhor maneira de se apresentar para o eleitor a fim de conquistar o voto.
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A campanha tradicional, como afirma Jardim (2004), ja ndo ¢ tdo relevante
como era antes dos media, apesar de ndo ter deixado de existir. Ela ¢ incorporada a
campanha eletronica, uma vez que imagens de comicios, carreatas ¢ caminhadas sdo
exibidas nos programas eleitorais do candidato, como aconteceu na campanha de
Elmano.

Com grande influéncia no meio politico, a comunica¢do de massa tem sido a
responsavel pelo enfraquecimento dos partidos politicos. Albuquerque e Dias (2002)
afirmam que os media tém intermediado a relacdo entre a populagdao e o Estado. Essa
caracteristica de substitui¢ao dos partidos politicos pelos meios de comunicagdao de
massa ¢ denominada de Americanizagdo das Campanhas e ¢ reforcada quando ha a
individualizagdo de determinados politicos.

Analisando o assunto na campanha de Elmano, pode-se perceber, no
entanto, que ndo ha enfraquecimento do PT, mesmo com a personalizagao de Lula.
Poder-se-ia pensar que a campanha individualizou a imagem de Lula em todos os
programas do HGPE do candidato petista, ressaltando a sua figura do ex-presidente de
modo que enfraquecesse os Partido dos Trabalhadores.

Entretanto, a campanha trabalhou a imagem do partido e ressaltou as
realizacdes da sigla nos governos de Luizianne Lins ¢ Dilma Rousseff. As proprias
inser¢des do ex-presidente destacavam os valores do PT e a unido que existia entre seus

membros.
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Decupagem de Entrevista com Demétrio Andrade

Entrevistado: Demétrio Andrade
Dia: 06 de junho de 2013, as 12h

Local: Gabinete do vereador Acrisio Sena (PT) na Camara dos Vereadores de Fortaleza

Aline: O objetivo da entrevista ¢ coletar dados para a monografia que estd sendo
elaborada por mim, Aline Mendonga Conde Carneiro, estudante de Comunicagdo
Social, com habilitagdo em Jornalismo, pela Universidade Federal do Ceara (UFC). O
objetivo da pesquisa ¢ analisar o discurso e a imagem do ex-presidente Luiz Indcio Lula
da Silva, transmitidos nos Horarios Gratuitos de Propagandas Eleitorais do segundo

turno da campanha de Elmano de Freitas (PT) a Prefeitura Municipal de Fortaleza.

Aline: E ai, eu comeco perguntando: Quem ficou responsavel pela produgdo e

realizagdo dos programas de Elmano no HGPE.

Demétrio: Olha, a coordenadora de comunica¢do da campanha era a Karla Cury. E a
Karla Cury tinha total... é... dominio do que estava acontecendo, definia as pautas,
escolhia os programas que a gente discutia politicamente, o que deveria ser abordado,
entendeu? Karla Cury que era, de fato,a marqueteira, estava a frente de todo o processo

de comunica¢ao da campanha...
Aline: Quantas pessoas tinham nessa equipe que produzia os programas?
Demétrio: E dificil dizer... No minimo umas 30 pessoas.

Aline: De que forma o Duda Mendonga participou da campanha do PT aqui de
Fortaleza? Eu peguei algumas matérias que sairam na imprensa nacional que falavam da

participagdo dele na campanha...

Demétrio: Ele, periodicamente, tinha reunides com a Karla, e dava sugestdes. No inicio
da campanha, ele participou da definicdo, das principais pecas: foto, layouts, pecas
gréficas, jingle. Tudo houve a participagdo do Duda Mendonga e, eventualmente, ele se

reunia com a Karla Cury para discutir o andamento da campanha.
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Aline: E como era organizado o trabalho da equipe de comunicacdo 14 e a equipe do

Duda Mendonga? Ele vinha pra ca?

Demétrio: Ele vinha pra c4, eventualmente, ti certo? A pedido da Karla Cury,

periodicamente, eles se reuniam para decidir os rumos da campanha.

Aline: Entdo ele era como se fosse um consultor...

Demétrio: Um consultor

Aline: E quem coordenava o perfil dos programas, no final das contas? Era ele ou ela?
Demétrio: Ela, no final das contas, ela que dava a palavra final.

Aline: E existiam divergéncias?

Demétrio: Toda campanha tem divergéncia, certo? Toda campanha tem discussdo...
Tém altos e baixos, mas normalmente, o ambiente era bom de trabalhar. Agora, assim,
discussdes sempre existem. Determinado problema ndo ficou de acordo com o que o
candidato pensava, certo? Alguma coisa tem que ser modificada, um ou outro ndo

concorda. Ai existe uma discussdo, mas isso ¢ normal, natural.
Aline: Vocé lembra algum caso especifico nessa campanha do Elmano?

Demétrio: A primeira discussdo que apareceu foi sobre a participacdo da Luizianne.
Como seria e em que intensidade seria. Acabou se resolvendo internamente. Se decidiu,
de fato, que ela um papel importante dentro desse programa, como de fato teve... Até
porque ndo poderia ser de outra forma, né? Ele estava ali com papel de defender o que

tinha sido construido em duas gestdes.

Aline: Que diferengas do ponto de vista da comunicagdo vocé€ poderia apontar quanto

ao formato e aos conteudos da campanha de Elmano e da Luizianne na prefeitura?

Demétrio: Olhe, a campanha de 2008 da Luizianne e a campanha do Elmano foram
pautadas por equipes muito parecidas... Karla Cury, Duda, entendeu?... Entdo, assim, se
privilegiou, principalmente, argumentos... D4 aos eleitores argumentos que solidificasse
o seu voto em Elmano, a partir de agdes que foram, de fato, implementadas pela
Prefeitura. Obras, servicos... Assim, muita semelhanga nesse sentido. Agora, tudo com
uma linguagem muito bem feita, bem produzida, emocional, com um trilha nacional
interessante. Acho que o programa foi muito bom. Todo o periodo do Horéario Eleitoral

Gratuito acho que foi muito interessante
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Aline: Demétrio, e a sua fungdo dentro da campanha era mais nessa parte de assessoria

dos programas... como era? Como vocé pode definir a sua fun¢ao?

Demétrio: Na verdade, eu tinha um papel muito mais de reunir também eventualmente
porque eu fiquei na Prefeitura, ndo fui deslocado para a campanha. Fiquei cuidando da
comunicacdo da Prefeitura, continuei como coordenador de comunicagao.
Eventualmente, nos horarios que eu ndo estava trabalhando, eu participava das reunides
da coordenacgdo de comunicacdo e discutia quais os fazia os rumos, via 0s programas,

dava pitacos, esse tipo de coisa...

Aline: Qual era o foco do horério gratuito de propaganda eleitoral do Elmano? O que

vocés queriam enfatizar para o eleitor fortalezense?

Demétrio: Desde o inicio estava muito claro na cabega da gente que essa ia ser uma
eleicdo de maquina, né? Maquina da prefeitura contra maquina do governo do Estado.
Entdo, assim os dois candidatos ndo eram muito conhecidos, nem Roberto Claudio, nem
Elmano. Entdo, o programa tinha alguns eixos fundamentais. Primeiro apresentar o
Elmano para a populacdo. Quem era o Elmano, de onde ele vinha, falar da origem dele,
que ¢ uma origem que tinha haver com o perfil do Partido dos Trabalhadores, que ¢ ser
de esquerda, certo? Mostra-lo como candidato do PT, porque o candidato do PT aqui
em Fortaleza tem um recall muito forte, com boa parte do eleitorado. Mostrar que ele
era o grande continuador das a¢des do governo da Luizianne, apontanto, reconhecendo
em alguns momentos algumas falhas e verificando o que poderia ser melhorado... E, em
alguma dessas acdes, em algumas dessas obras, desses servigos e, claro, se vocé quer
enfoca-lo, se vocé quer mostra-lo como candidato do PT, foi fundamental fazer o link
da imagem dele com a imagem do Lula, que é a maior lideran¢a do PT, j& ha muitos

anos.

Aline: Vocé disse “como candidato do PT”. O que a pessoa precisa ter para ser

candidato do PT?

Demétrio: O PT passou por um processo de amadurecimento muito grande depois que
assumiu os governos municipais, estaduais e federal. O candidato do PT tem q ser um
candidato que, a0 mesmo tempo, nos tempos atuais, ele tem que ser uma pessoa que
preserve a identidade de esquerda e, a0 mesmo tempo, reconhega que € necessario- lidar

com temas da realidade e que tenha competéncia administrativa para cuidar desses
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temas. E uma pessoa que tenha que ter capacidade de adequar as necessidades da
populacdo a partir das demandas dentro da administra¢do publica, sem abrir mao da sua
coeréncia ideologica, da sua coeréncia partidaria. Quando a gente fala com lidar com a
administracdo publica, significa lidar com contradi¢des. Quem ta no poder lida com
contradi¢gdes. Quem ta no poder é... Nao pode ter um discurso corporativo, defendendo
uma ou outra categoria especificamente. Estou dizendo isso porque muitos
parlamentares, governantes do PT vieram do movimento sindical, o proprio Lula. No
momento em que o Lula se tornou presidente da republica, ele ndo fala mais para os
metaltrgicos do ABC, ele fala para a populacdo. Ele tem que, de fato, se readaptar a
uma nova realidade. Ele ndo abriu mao das suas origens, ele ndo abriu mao das suas
convicgdes ideoldgicas, mas teve que se dobrar, em alguns momentos, em algumas
decisdes administrativas de acordo com os interesses da populacdo. E nisso que estou
falando. Entdo o Elmano tinha esse perfil. Na nossa avaliacdo, ele era a pessoa que
poderia manter o verniz de esquerda, certo? E, ao mesmo tempo, fazer as mudancas
administrativas que sdo absolutamente necessarias para a populacdo como uma cidade

com tantas demandas, como a cidade de Fortaleza.

Aline: Houve alguma pesquisa com o publico para saber como a populacdo estava

recebendo o HGPE de Elmano?
Demétrio: Varias
Aline: O que essas pesquisas disseram?

Demétrio: Varias pesquisas... E comum em uma campanha eleitoral vocé fazer varias
pesquisas. Quantitativa, pesquisas qualitativas, pesquisas pelo telefone, tracking que a
gente chama. Entdo assim, pesquisa € uma coisa constante em toda campanha. Nao tem
como vocé fazer campanha e nio fazer pesquisas. E através da pesquisa que vocé
verifica como ¢ que esta o recall da campanha, como ¢ que esta o recall do candidato,
quais s30 os ajustes que sdo necessarios ser feito. Nao tem como vocé fazer uma

campanha sem pesquisa, ¢ um instrumento basico para vocé tomar suas decisoes.

Aline: Uma dessas pesquisas modificou a forma como os programas foram elaborados?
Por exemplo, vocés estavam indo por um caminho ai, em uma pesquisa, vocés viram

que precisava focar mais em ouro tema...
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Demétrio: Isso ¢ uma coisa constante. Nao ¢ que a gente mude a direcdo. A direcdo
continua sendo a mesma, mas vocé vai ajustando os programas as necessidades que vao
sendo retratadas na pesquisa. A partir do momento que a pesquisa diz que a populacao
prefere ver isso ou entdo achou que... Faz alguma critica ao programa, a postura do
candidato, em relagdo as propostas do candidato, se ela esta acreditando naquilo, se nao
esta acreditando. Tudo isso ¢ aferido em pesquisa e a gente vai ajustando, no decorrer

do percurso.

Aline: Teve algum caso que vocé se lembra, que a pesquisa constatou e vocés incluiram

no HGPE?

Demétrio: Assim, havia desde sempre, um desejo da equipe de trazer o Lula para dentro
da Campanha e isso era fartamente registrado nas pesquisas. A populagdo também
queria essa confirmagdo. Queria ver o Elmano como candidato do PT, como candidato
do Lula, certo? Até porque, como eu falei no inicio, o Elmano nao era uma pessoa
conhecida do grande publico né? Foi uma estratégia que deu certo. Comegou a render,
deu muito certo. O Lula com certeza ajudou a alavancar a imagem do Elmano para a

populagao.

Aline: Demétrio, vocé lembra quantas vezes o Lula gravou em estudio para a

campanha?

Demétrio: Se eu ndo me engano, foram duas vezes. Agora assim, foram gravagdes

longas que puderam ser usadas durante varios programas.
Aline: Que mudangas houve no HGPE do 1° turno para o do 2° turno?

Demétrio: A gente terminou na frente no primeiro turno. Isso deu uma seguranga, que o
programa estava seguindo uma linha coerente, bem feita e de acordo com os interesses
da populagdo. Se vocé observar bem, ndo houve grandes mudancas. O que houve foi um
recrudescimento. O segundo turno ndo era mais uma apresentacdo do Elmano. O
Elmano ja tinha sua imagem solidificada junto a populagdo, foi o primeiro candidato,
certo? O primeiro colocado nas elei¢des no primeiro turno. Entdo, o que aconteceu foi
uma gradual reducdo dos VTs de apresentacdo do candidato e um aumento de VTs
falando de propostas do candidato, mostrando o conhecimento administrativo que
Elmano tinha, e de fato tinha. Ele conhecia profundamente a administragao publica,

certo? Houve também um incremento de conteudo emocional, vamos dizer assim. Vocé
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fica com mais tempo. No segundo turno, os dois candidatos ficam com a mesma
quantidade de tempo. Entdo, a gente pode se dar ao luxo, por exemplo, de colocar
alguns VT, algumas esquetes mais emocionais, mais emotivos, chamando a populagao

para participar do processo eleitoral e votar do candidato.
Aline: Voce lembra algum VT emocional que vocés colocaram no programa?

Demétrio: O VT de mais sucesso foi aquele usado desde o inicio, que foi aquele rap. O

Elmano...
Aline: Olho no olho?

Demétrio: Olho no olho. Esse pegou em todas as classes sociais. Nas midias sociais

também fez muito sucesso.

Aline: Ao se perceber que Elmano estava perdendo espaco no segundo turno, que tipo

de alteracdes foram pensadas pela coordenagao de comunicagao?

Demétrio: Essa perda de espago no segundo turno ela se deu na ultima semana. Entdo
assim, ndo foi uma coisa que alterasse... Nao sei se o programa teria o poder de alterar
uma tendéncia como essa, entendeu? Até o ultimo dia, a gente tinha pesquisas que
colocava a gente ou na frente ou empatados com o Roberto Claudio. Entdo, a decisdo,
de fato, se deu nos ultimos dois, trés dias. E eu acho que nao foi mais um problema do

programa eleitoral, foi outros fatores que influenciaram essa perda.

Aline: Houve algum tipo de embate entre a coordenagdo politica e a coordenagdo de

comunicagdo da campanha?

Demétrio: Varias... Véarios embates. E a coisa também mais natural do mundo em
qualquer campanha, de qualquer candidato. Sempre acontece de vocé tentar estabelecer
alguns critérios de comunicacdo e a direcdo politica dizer que ndo, que ndo pode ser
assim. E uma discussdo muito interessante. Quem entende a cidade, quem esta dentro da
administracdo, que esta dialogando com todo corpo politico, vereadores, deputados,
senadores, governo federal, prefeitos, etc... E quem esta dentro da gestdo. Quem esta
dentro da gestdo, tem uma consciéncia, vamos dizer assim, ¢ politica administrativa
plena do que estd acontecendo e anseia ver isso no seu programa. Quem estd do lado da
comunicacdo, tem aquela tarefa de transplantar esses ideais administrativos da melhor

forma possivel, td certo? Mas, as vezes, a melhor forma ndo ¢ coerente com o
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pensamento de quem estd no poder. Esses embates sdo muito comuns. A equipe de
comunicagdo pensa que estd fazendo uma maravilha e o pessoal da politica diz: “Nao,
ndo pode ser assim”. E o pessoal da politica pensa que eles acham maravilhoso e o

pessoal da comunicagdo diz: “Nao, isso ai ¢ impensavel a gente colocar no programa”.
Aline: Qual a importancia da presenca do ex-presidente Lula no HGPE de Elmano?

Demétrio: Ahhh... Olha, o Lula nunca participou de nenhuma campanha da Luizianne,
nem de 2004, nem em 2008. E... A Luizianne, diga-se de passagem, nunca perdeu uma
elei¢ao na vida. Ela continua invicta, porque ela tem carisma enorme, tem o brilho
proprio. E... Tanto na campanha de 2004, quanto na de 2008, tentamos, por varias vezes
trazer o Lula e por um motivo e por outro, motivos politicos, ele ndo veio. Entdo,
quando ele veio para a campanha do Elmano ¢é... Houve uma, vamos dizer assim, uma
motivagdo extra para a equipe porque um candidato ndo € s6 a imagem que ¢ mostrada
na televisdo, ndo € s6 o que ¢ mostrado no radio, certo? Mas, conta muito quem
apresenta o candidato, principalmente se ele ¢ uma figura pouco conhecida, né? Se a
Luizianne fosse candidata novamente, ndo necessariamente poderia... Seria tao
necessaria a presenga do Lula, ja que ela ¢ uma pessoa amplamente conhecida da
populagdo. Mas o candidato era, de fato, uma pessoa desconhecida para o grosso da
populacao de Fortaleza. Entdo, a participacdo do Lula tornou-se absolutamente
necessaria até porque o candidato principal... O principal concorrente, vamos dizer
assim, tinha figuras conhecidas fazendo a sua apresentagdo. Tinha o governador do
Estado, tinha o Ciro, ex-governador. Outras pessoas do agrupamento politico dele que
faziam essa apresentagdo. E para fazer o cartdo de visitas do Elmano era necessario,

claro, a Luizianne e o Lula, que ¢ a grande figura do PT nacional.

Aline: Demétrio, teve uma entrevista que eu vi com a Luizianne no inicio da campanha,
quando o Elmano ainda estava com 4% nas pesquisas. Perguntaram a Luizianne se ela
achava que o Elmano iria crescer e ela afirmou que, apds o inicio do HGPE na TV, tudo
ia mudar e tinha certeza que ele iria para o segundo turno. Diante disso, qual a

importancia do HGPE e da TV na campanha?

Demétrio: E importantissimo. E no caso dessa eleicdo de Fortaleza, ela teve uma
importancia muito peculiar porque, como eu falei, os dois principais candidatos nao
eram conhecidos. Se tornaram conhecidos a partir do programa eleitoral gratuito. E

assim, como eu coordenei, durante varios anos, a comunicagdo da prefeitura, eu posso
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lhe dizer que o volume de midia, ou seja, o volume de tempo utilizado no radio e na TV
durante o periodo eleitoral, 45 dias, ¢ um tempo que tem uma penetragdo extremamente
forte. Eu fiz umas contas uma vez... Muitas pessoas me disseram: “Demétrio, porque
que, as vezes, a imagem da gestdo estd ruim e, quando ¢ na época de elei¢do, melhora?”.
Porque em uma campanha eleitoral ela te d4 a possibilidade de trabalhar com a
quantidade de tempo em TV e radio que durante a gestdo vocé nao tem. Eu fiz uma
conta uma vez. Se eu fosse gastar o orcamento da prefeitura com comunica¢do, com o
mesmo volume de tempo de radio e TV de uma campanha, s6 nesses 45 dias de
campanha, certo? Eu acabaria o or¢amento anual da Prefeitura em menos de 4 meses,
para vocé ter uma ideia. Se eu fosse anunciar pagando aos veiculos, entendeu? S6 radio
e TV, sem contar com produ¢do, sem contar com jornal, sem contar com midia
alternativa, sem contar com Internet, sem contar com nada... S6 gastando o dinheiro
com radio e TV, eu acabaria or¢gamento do ano da prefeitura, certo? Em menos de 4
meses, com esse volume. Entdo, esse volume garante de fato uma visibilidade que um
prefeito, um governador, ou mesmo um presidente da republica ndo tem, durante aquele

determinado periodo.

Aline: Que efeitos considera ter havido uma vez que partes da gravacdo do comicio de
Elmano com Lula, realizado na Praga do Ferreira, foram inseridas nos dois ultimos

HGPESs do 2° turno?

Demétrio: O Lula, ele veio... O comicio do Lula foi mais uma cereja de bolo, entendeu?
Assim, acho que ele... Claro, todo mundo torcia, mas... Se vocé for pensar
racionalmente, a imagem do Lula foi bastante explorada durante os programas. Entao
assim, a vinda dele, o comicio, as imagens do comicio sdo importantes? Sao.
Politicamente sdo importantes, mas assim, a repercussdo disso junto a populacdo, eu
pessoalmente nunca achei que fosse assim tdo ampla €... Que pudesse assim, ¢é... Gerar
uma comog¢do ou aquele ar final para o Elmano ganhar uma eleicdo. Acho que ¢
importante, ¢ fundamental, foi legal, mobiliza a militancia, principalmente a militdncia
que se sente mobilizada, mas a imagem do Lula j4 tinha sido suficientemente explorada

durante todo o horario eleitoral.

Aline: Alguns autores afirmam que a esséncia das campanhas eleitorais era

desempenhada pelos comicios, mas que agora houve uma transferéncia para os meios de
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comunicacdo de massa, incluindo a TV. Essa afirmacdo vale para a campanha de

Elmano?

Demétrio: Sim. Até porque as estruturas do comicio, eram estruturas que ndo tém,
vamos dizer assim, a sedu¢do por conta da legislacdo eleitoral que seria necessario para
vocé atrair a populagdo. Que antes, para fazer um comicio, vocé colocava cantor de
renome abrindo, fazia toda uma estratégia de mobilizagdo a partir dessas apresentagdes.
E agora tem uma série de restrigdes. Tem restrigdo de tamanho de palanque, vocé ndo
pode mais colocar som. Quer dizer, € sé a pessoa falando e isso para vocé trazer gente
para o comicio né? Acho que a estratégia de vocé caminhando porta em porta continua
sendo... A partir dessas restricdes legais impostas pelo Tribunal Eleitoral, regional,
federal, elas se tornaram... As caminhadas se tornaram muito mais eficazes do que os
proprios comicios. Acho que o candidato agora tem que ir até o eleitor e ndo esperar que
o eleitor venha até ele. Nao existe mais aquele atrativo que o comicio tinha. Por conta
dessas restri¢des, vocé nao pode fazer do comicio uma festa, ndo pode fazer do comicio
um grande evento; a pessoa fala s6 o bla bla bla, certo? A beleza da campanha, a

seducao da campanha, de fato, se transferiu para o video e o audio.

Aline: Vocé acha, Demétrio, que o eleitor cearense foi impactado pelo Horério Eleitoral
Gratuito, mesmo que ele ndo quisesse? Porque tem o horario de fato, aquele de 10

minutos no segundo turno e ainda tinham os spots de 60 segundos...

Demétrio: Eu quero s6... Horario Eleitoral ndo ¢ s6 o programa de 10 minutos, eu estou
compreendendo tudo, inclusive os spots. Os spots para a gente sempre foram muito
mais preciosos do que o proprio programa eleitoral. Claro, o programa eleitoral tem que
sair bonitinho, na marca. Mas a expectativa de audiéncia, ou pelo menos de vocé
conseguir atingir a maior parte da populacdo, nossa expectativa sempre era através do

spot.
Aline: Por qué?

Demétrio: Porque o spot vocé pode atingir populagdo de varias faixas econdmicas,
varias faixas culturais... E em horarios absolutamente diferentes. Vocé consegue um
aprofundamento maior, um indice de GRP, vamos dizer assim, muito maior quando
voc€ usa os spots do que quando vocé€ usa boas imagens no programa. Porque no

programa ¢ o mesmo problema do comicio. O programa tem horario fixo, vocé espera
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que o cidaddo va assistir aquele programa ali. O spot ndo, ele pega vocé de surpresa.
Tem spot de manha, tem spot na hora do almocgo, tem no horério nobre, entendeu? O
spot no horario nobre na TV Globo, Jornal Nacional, Novela das 8h, que é a novela das

9, com exibigdo s6 no Ceard, voc€ ndo gasta menos que 25, 30 mil reais.
Aline: Com um spot?

Demétrio: Com um spot, de um minuto. Por isso aquela conta que te falei...
Aline: Se fosse pago nao ¢?

Demétrio: E... Entdo assim, é um tempo de fato valioso, muito valioso. Quer dizer,
vocé tinha, ao mesmo tempo, um spot de 30 segundos, depois de 1 minuto, depois de 15
segundos. E... No horario nobre, em todas as emissoras, isso é muito forte. Muito mais
forte do que um programa, entendeu? Entdo assim, o spot sempre teve, junto a
coordenagdo, um tratamento muito especial, entendeu? Vocé tinha que falar muito em
pouco tempo porque sabia que aquele spot podia atingir um percentual muito grande da
populacdo. Agora assim, eu tenho uma visdo particular sobre comunicagdo e politica.
Comunicacdo nao ganha elei¢do sozinha, vocé ndo ganha uma eleigdo sem
comunica¢do. Mas comunicacdo sozinha ndo ganha eleicdo para ninguém, entendeu?
Vocé pode ter o melhor programa, o melhor spot, mas se vocé ndo tem um bom
candidato, com bons argumentos, uma boa histéria, certo? Com boas propostas... E...
com um bom time de politicos por tras, com uma boa penetragcao, com bom didlogo com
setores da sociedade civil organizada, voc€ ndo vai a lugar nenhum. E o Elmano era um

bom candidato. Mesmo desconhecido, a gente tinha consciéncia que ele era um bom

candidato e que ele iria crescer.

Aline: Alguns autores também afirmam a existéncia da personalizagcdo das campanhas
em conjunto com o declinio dos partidos politicos. A forma como a propaganda
eleitoral ¢ utilizada, ou seja, fortalecendo determinadas personalidades, ndo acaba
enfraquecendo o partido e tornando maiores as personalidades? Aconteceu isso, na sua

concepgdo, na campanha de Elmano, que utilizou a presenca de Lula?

Demétrio: Nao. Nao no caso da campanha do ano passado. Nao no caso das campanhas
do PT. Todos os candidatos do PT tém o cuidado de trabalhar a marca do PT. Qualquer
pesquisa que for feita entre o eleitorado cearense, vai colocar o PT como partido de

preferéncia. E a distancia do PT para o segundo colocado ¢ muito, muito, muito grande.
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A nocao de partido que as pessoas tém, quando se fala do PT, ¢ uma. Quando se fala de
outros partidos, ¢ outra. Um candidato do PT, ¢ um candidato do partido. Sempre foi
assim. Nao tem como vocé dissociar a imagem do Lula do PT. Nao tem como vocé
dissociar a imagem da Luizianne do PT, entendeu? No caso do Elmano foi justamente o
inverso. Nos tinhamos que apresentar o Elmano a sociedade. E a melhor forma de
apresentar o Elmano a sociedade era: o candidato do PT, assim como a Luizianne foi
apresentada, em 2004, quando era também, no inicio, desconhecida. Tinha até um spot:
“Eu vou votar na Luizianne, a candidata do PT”. Foi muito importante para ela, até
porque ela foi rejeitada pelo partido. Entdo assim, todas as campanhas o PT reafirma a
sua marca, nos layouts, tanto em TV, como os layouts graficos, impressos... A estrela do
PT sempre ¢ ressaltada. Essa carapuca pode cair para outros candidatos, que ocupam
outros partidos que ndo tém tanta expressao. Mas, no caso do PT, nao. Em qualquer
campanha, e qualquer candidato do PT, o PT serd apresentado como um grande partido.
No caso, a campanha do Elmano foi PT puro. Vocé coloca o Lula. Vocé pode até
argumentar: “Hoje o Lula é maior do que o PT”. E, vocé pode até seguir essa linha de
raciocinio, mas imagine o Lula fora do PT. O Lula e a figura do partido sdo muito
embrenhadas. Quando vocé traz o Lula, ex-presidente do PT, que apoiou a Dilma, do

PT, para a campanha do Elmano, do PT, ¢ partido que ndo acaba mais ai.

Aline: Como vocé avalia historicamente o papel da comunicacdo na construcdo da

imagem do PT?

Demétrio: O PT sempre buscou se auto afirmar como partido ao longo da sua historia.
O PT, de fato, tem uma historia politica diferenciada dos demais partidos. Ha, claro,
outros partidos que t€ém uma historia magnifica. O PCdoB, o PCB, geralmente sao
partidos de esquerda. O proprio PSB tem uma historia muito bonita. O PSDB poderia
ter uma historia mais interessante, inclusive. Se acompanhar as manifestagdes pela
Direta J4, vocé vai ver varias figuras do PSDB no mesmo palanque, com figuras do PT,
o proprio Fernando Henrique. A ideia inicial da criagdo do PSDB era uma ideia
interessante, s6 que se desvirtuou. Deixou de ser um partico social-democrata, como o
nome diz, para virar um partido neoliberal. Mas o PT, a forma como o PT surgiu, vindo
de pessoas do movimento sindical, pessoas da Igreja progressista, pessoas que faziam
oposi¢cdo ao Regime Militar, ele nasceu com muita consisténcia, com muito dialogo,

com varias ramificagdes sociais diferentes. O PT tem capilaridade social que outros
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partidos ndo tém. O PT dialoga com os movimentos sociais durante toda a sua historia e
outros partidos nao tém esse didlogo. O PT tem instancias de decisdo dentro do partido
que outros ndo t€m, ou, se tem, ndao funciona como funciona no PT. O PT discute muito
internamente, o PT tem varias tendéncias e varios pensamentos diferentes e, depois de
embates, as vezes, escarnecidos mesmo, cruéis internamente, sempre o partido
consegue... Quase sempre o partido consegue sair unido. Entdo isso movimenta
politicamente o partido, oxigena o partido. A divergéncia eu acho que é muito
importante e diferencia o PT de outros partidos. Veja como o Elmano foi escolhido,
internamente no PT, e veja como os outros candidatos foram escolhidos, O Elmano foi
escolhido a partir de eleicdo, de delegados, feito de forma democratica. Entdo, uma
outra forma de lidar com a politica. Como o PT tem essa consisténcia, ¢ natural que se
apareca nos programas do PT. O PT pode dizer que dialoga com os movimentos sociais,
porque de fato dialoga. O PT pode dizer que tem uma administracdo mais voltada para o
lado social, porque de fato faz isso. Outros partidos tém problemas em relagdo a isso.
Dentro da histéria do partido, tanto fora como dentro dos governos municipais, estudais
e federal; o PT tem muita coisa para mostrar. O trabalho social efetuado em Fortaleza na
gestdo da Luizianne, foi um trabalho brilhante. Dificilmente, vocé veria um
investimento com o volume dos investimentos que foram feitos nas areas de saude,
educacdo. Projeto como o Vila do Mar, 14 no Pirambu, da forma como ele ganhou a
consisténcia que ganhou. Vocé tem que ser de esquerda, tem que ter uma firmeza
ideologica muito grande para garantir que isso de fato aconteca. E muito mais facil vocé
redirecionar os recursos da administragdo publica para areas nobres da cidade. Nao foi
isso que a Luizianne fez. Corajosamente, ela pegou o or¢amento da Prefeitura e

deslocou para areas menos favorecidas.
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Decupagem de Entrevista com Ana Javes

Entrevistada: Ana Javes Luz
Dia: 06 de junho de 2013, as 12h

Local: Corredor do 2° andar do prédio do Curso de Comunicacao Social — Centro de

Humanidades 2

Aline: Qual era o foco do HGPE do Elmano? O que vocés queriam enfatizar para o

eleitor Fortalezense?

Ana Javes Luz: T4, eu preciso diferenciar o hordrio gratuito do primeiro turno do
segundo turno. Sao momentos muito diferentes. No primeiro turno, o Elmano era um
desconhecido. Entdo, os primeiros programas... Na verdade, acho que até muito perto do
fim do primeiro turno, mas basicamente os primeiros programas, a gente tem que
apresentar quem era esse cara. Eu ndo voto em que eu ndo conheco. Voto é um ato de
confianca. Entdo, eu nao confio em quem eu ndo conhego, em quem eu nunca vi na
vida, né? Entdo, a gente tinha que apresentar o Elmano... Se vocé€ recupera isso... na
internet esta 14 isso ainda né? Se vocé recupera os primeiros programas... Tu sabe que os
programas estdo 14, né? Se vocé recupera os primeiros programas, a biografia do
Elmano ocupa quase todo o programa, né? Eu preciso apresentar. E até o horério
eleitoral do primeiro turno ele dura um més e meio. E até o primeiro més isso ¢ muito
pesado. Ai a medida que ele vai se tornando mais conhecido, eu vou diminuindo a
biografia e vou acrescentando... Entdo, j& sei quem ¢ esse cara, e ai? Vai fazer o que?
Ele vai ser prefeito para que? Ai o Lula entra nessa momento. Eu nunca vi o cara, estou
conhecendo o cara agora... T4, ele ¢ um cara simpatico, como € que eu sei que ele vai
fazer o que ele ta dizendo? Nisso, o Lula e o PT sdo muito importantes porque o Lula e
o PT... Eles tém uma marca muito consolidada na cabega das pessoas. As pessoas
sabem assim: o PT ¢ aquele governo que cuida de pobre; Ah, o Lula ¢ aquele cara que
fez o bolsa familia e que disse que ia d4 comida para o povo almogar, jantar e fez
mesmo. A h, ele € o cara que gerou emprego! Se esse estd colado nesse cara, ¢ 0 mesmo

partido, sempre foi o partido dele... E ... acho que ele vai fazer o que esta dizendo que

109



vai fazer. Entdo, assim, ndo ¢ uma imagem colada a outra a toa... Ah, o Lula ¢ aclamado
pelo povo, vai para 14 e tal. Num é, entendeu? O Lula tem um partido por tras, ele tem
um governo por trds, um governo que deu certo. E a gente precisava dizer para as
pessoas o seguinte: olha, esse cara ¢ desse mesmo partido e acredita nesse mesmo
governo. Entdo, assim, ele estd dizendo que vai continuar aqui em Fortaleza nesse
caminho, que ele ndo vai mudar o caminho, que ele vai aprofundar essas mudancas, que
ele acha que ¢ por ai. Entdo assim, no primeiro turno, eu precisava muito dosar, s6 que
ai ele chega no primeiro turno em primeiro lugar... Conhecido ele ja era. Ele ndo
precisava mais de biografia no segundo turno. Entdo, assim, o segundo turno ¢ o que? O
segundo turno era uma disputa entre dois projetos, ou melhor, entre dois candidatos né?
Qual ¢ a grande funcao ali? Por que eu sou diferente dele? O que eu tenho de diferente
dele que eu mereco teu voto e ele ndo merece? Entendeu? Entdo, se no primeiro turno,
eu basicamente eu olho pra mim, no segundo turno, eu olho muito pro outro. Ai a
relacdo ja ¢ mais dialdgica, né? Ela ¢ relacional. No segundo turno, a gente obviamente,
a gente tem muito... A gente entendeu que nossa linha estava correta... A gente ndo
batia, isso foi uma escolha, né? Nao usava propaganda agressiva, ndo descia o nivel e
tal... E claro que isso também nao ¢ & toa. Quando se é governo no se tem porque fazer
isso... Nao ¢ a toa, oh, sou bonzinho, vou pro céu, num ¢ isso também. Isso ndo ¢
postura de governo... Quem bate ¢ o outro, que diz: isso ndo presta e por iSso que quero
tomar o lugar dele, entendeu? Num ¢ também porque somos bonzinhos e maravilhosos.
No segundo turno o principal objetivo era esse, assim: por que eu merego teu voto e nao
ele? Por que vocé vai confiar em mim e ndo nele? Né? O que € que 0 nosso governo tem
diferente que o governo que ele representa... Porque tinham dois governos em disputa,
o Governo do Estado e a Prefeitura. Dois governos que existiam consolidados, que
tinham historia, que tinham dados e que estavam com seus candidatos. Entdo também

tinha comparagdo de governo.
Aline: Como era a sua participagdo na campanha?

Ana Javes Luz: Eu estava diretamente na assessoria de marketing e politica.
Trabalhava diretamente na definicdo dos contetidos dos programas de tv e de radio... E

internet também!

Aline: Houve alguma pesquisa com o publico para saber como a populacdao estava
percebendo o HGPE do Elmano?
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Ana Javes: Isso ¢ feito na hora! Existem diversos tipos, existem diversas formas da
pesquisa eleitoral. Varios formatos... Existe o formato que eu vou nas ruas, fazer
quantitativo. Perguntar: Vocé vota em quem? Tem preferéncia partidaria? O segundo: O
candidato de vocés era quem? E ai eu tenho os grandes numeros. E eu tenho as
pesquisas qualitativas. As pesquisas qualitativas elas discutem os formatos do
programa, o conteudo do programa: “Ah eu acho que ali ele falou vacilando; ndo senti
firmeza naquilo ali ndo”; “Ah eu acho que ele ndo devia se apresentar assim nio, nem
parece com ele usar terno e gravata”; ou entdo, “Ah como ¢ que um prefeito ndo usa
terno e gravata?”. A qualidade do programa, as caracteristicas do programa que chegam
das pesquisas qualitativas... Existe ai normalmente a gente faz durante a execugdo do
programa... Todo candidato faz... Eu tenho a hora que o programa estd sendo exibido
pelo grupo de pessoas que estd assistindo o programa e assim que termina o programa

eu fago uma discussao sobre os que elas acabaram de vé.

Aline: Algum dado que vocés conseguiram nessa pesquisa modificou o rumo do horario

eleitoral?
Ana Javes: Sim, claro!
Aline: Voce lembra algum em especial que representou muito para vocés na época?

Ana Javes: Deixa eu pensar aqui com meus botdes... Assim, ndo sei se vou conseguir
lembrar muito... Mas posso te dizer assim que tém expressdes e t€ém coisas que geram
ruido, que a gente, por exemplo, fala e o povo ndo entendeu aquilo ali... Tipo, se eu
fosse fala sobre integracdo temporal... Acho que ndo ¢ nem esse o caso, mas por
exemplo: corredor de 6nibus ¢ um exemplo. Os corredores que a gente tinha implantado
e ia implantar mais, ndo eram corredores exclusivos de Onibus, eram corredores
preferenciais, mas isso dava ruido. Entdo, era mais facil a gente dizer que era corredor
de Onibus, entendeu? A gente falou da primeira vez da maneira correta e técnica e o
pessoal nio entende. As vezes a gente tem programa super bem avaliados. O programa
de educacdo foi 10, ninguém teve uma critica, ¢ o programa. A gente repete o programa
mais vezes. Foi um programa super bem avaliado, entdo a gente repete o programa, vai
que alguém que ndo viu, e isso ¢ muito comum, nem todo mundo vé horério eleitoral
gratuito, entdo a gente repete os programas para as pessoas que ndo viram, vejam

novamente e tal... Ou entdo a gente avalia isso mesmo.... As pessoas adoraram ver o
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Lula, entdo a gente pde muito o Lula... Adoraram ver a fala do Lula, entdo a gente pde

muito a fala do Lula. As pessoas gostaram, aprovaram, acham que faz diferenga.
Aline: Quantos programas vocés exibiram no segundo turno?

Ana Javes: E porque assim...Vou te dar um chutdo, mas isso se vocé me mandar por
email, eu te devolvo, entendeu? Mas ¢ como se no primeiro turno, que dura um meés e
meio, tivesse sido vinte programas e no segundo turno que duram duas semanas foram
vinte programas... E desesperador, ¢ a mesma quantidade, mas eu tenho esse niimero

exato.

Aline: Eu estou te perguntando porque o que eu contabilizei foi pelo que foi publicado
no youtube, que ¢ o que eu tenho, eu fiz o download e peguei. Entdo eu pensei, 14 sdo
quinze programas, mas pode ser que algum ou outro ndo tenha sido disponibilizado no

site.

Ana Javes: Nao, a gente colocou todos, agora assim, pode ser que algum tenha sido

repetido sem nenhuma modificagdo, ai esse a gente nao coloca.

Aline: Ah entendi, porque tinham dois de educacdo, dois de saude, mas tinham

modificagdes, inclusive a fala do Heitor Férrer...

Ana Javes: Mas as vezes, por exemplo, as vezes eu fago um programa no almogo, ou
melhor, na noite, que eu chamo para o comicio de amanha. Eu repriso o programa na
sexta feira, o comicio ja passou, na quinta-feira, eu retiro isso, mas eu retiro so isso... Ai
esse eu ndo publico de novo s6 porque eu ja tirei...E amanha tem o comicio tal, eu so
mudei isso do programa inteiro, eu s6 mudei uma chamada de agenda, entdo esse eu ndo
republico.

Aline: Entdo eu posso afirmar na monografia que os que estdo no Youtube sdo os

programas que ndo foram reprisados?

Ana Javes: Vocé pode dizer o seguinte: estdo 1a todos os programas, isso eu lhe
garanto. Ele pode ndo corresponder ao nimero total porque alguns foram reprisados,
entendeu? E melhor dizer dessa forma. Estdo 1a todos, se eles ndo batem com o nimero

total de programas a que a gente teve direito, ¢ porque alguns foram reprisados.
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Aline: Que efeitos considera ter havido, uma vez que parte das gravagdes do comicio de
Elmano com Lula, na Praga do Ferreira, foram inseridos nos dois ultimos HGPE do

segundo turno?

Ana Javes: Olha a gente tinha muito essa divida, porque voc€ tem um tempo entre a
veiculagdo e isso se propagar... Eu ndo posso achar que porque eu veiculei, todo mundo
viu, definitivamente a audiéncia ndo ¢ da cidade inteira. Entdo o tempo entre vocé
veicular uma informagio, um programa e ele se espalhar, ele demora. As vezes demora
quatro dias, as vezes demora cinco dias. Quando o Lula vem, que vem numa reta final,
que d& aquela multiddo na praca, mas que ndo ¢ uma multiddo significativa num
universo total de eleitores. Quer dizer, ¢ significativa do ponto de vista simbdlico, mas
numérico, né? Que a gente precisa colocar na TV pra que isso reverbere. Assim,
definitivamente teria sido muito diferente se tivesse sido uma semana antes, teria sido
drasticamente diferente se tivesse sido uma semana antes, porque uma semana antes eu
teria tido mais tempo de reprise, eu teria tido mais gente que viu, que vai na bodega, que
comenta, que esta no Onibus e que pergunta se o outro viu. Eu tenho esse tempo da
informacgao circular né? E a gente ndo teve esse tempo, porque ele foi muito proximo do
fim do horario eleitoral. Entdo a gente ndo teve esse tempo de reprisar e de dar tempo da

cidade comentar e passar de boca no boca e das pessoas saberem e tal.

Aline: Vocés notaram que o Elmano estava perdendo espaco no segundo turno? E se

notaram, vVoceés...

Ana Javes: Porque se tu lembrar, a pesquisa de boca de urna, a pesquisa de boca de
urna ndo, mas da pesquisa véspera do sabado deu 40-40. Entdo assim eles passaram o
segundo turno inteiro cabega-cabeca. Entdo assim, a defini¢do ndo foi dada... E a
definicdo realmente aconteceu entre a quinta ¢ o domingo, € o ultimo programa foi
sexta, a mudanga aconteceu ali. E ai assim, eu infelizmente ndo posso deixar de falar,
ela ndo foi, essa defini¢do ndo foi puramente democratica das pessoas terem decidido
mudar o voto. Como teve a caracteristica efetivamente na cidade, de muitas dentincias
de irregularidade no processo eleitoral, isso também colaborou. Nao foi simplesmente,
as pessoas... E de forma independente, de maneira autdnoma simplesmente: “ndo, eu
pensei melhor e realmente eu vou mudar o meu voto”, ndo num teve sO isso, nessa reta
final teve muita dentncia de irregularidade na cidade, muita gente viu. As redes sociais
reverberaram no domingo o dia inteiro... Foram os grandes fiscais, in6cuos, porque nao

113



gerou resultado do ponto de vista legal, a policia ndo agiu. Mas as redes sociais no
domingo, por exemplo, passaram o domingo inteiro as pessoas denunciando: “Ai eu vi
compra de voto”, “ai eu vi carro do interior nos transportando eleitor”, “ai eu vi mini

comicio”. Isso também estd no processo ¢ interfere no resultado.

Aline: Alguns autores afirmam que a esséncia das campanhas eleitorais era
desempenhada pelos comicios, mas que agora houve uma transferéncia para os meios de
comunicagdo de massa, incluindo a TV. Essa afirmacdo vale para a campanha do

Elmano?

Ana Javes: Olha, assim acho que vale para todas as campanhas, né? A gente ndo pode
negar que a gente tem que se adaptar ao héabito das pessoas, assim... O que que
diferencia tanto os grandes comicios de antes de agora? Vocé tem tanta coisa que
interfere nisso... Vocé tem a jornada estendida de trabalho das pessoas, porque os
comicios s3o a noite, eu tenho que esperar as pessoas chegarem em casa pra se disporem
a sair de casa ou emendar do trabalho pra ouvir uma fala de um candidato. E ai vocé
tem uma série de mudangas: as pessoas hoje t€ém muito mais medo de sair a noite, tém
muito mais medo de voltar tarde pra casa e isso ¢ um fato... O fato de vocé ter acabado
os showmicios. Havia toda uma cultura de que eu ia ouvir o candidato, mas eu também
ia ouvir musica. E quando vocé acaba o showmicio, isso também da uma queda na
audiéncia, na frequéncia da populacdo para os comicios. A onda de violéncia urbana,
definitivamente também, porque os comicios sao noturnos, eu fago comicio,
normalmente, em reunido de periferia, area nobre nao vai pra comicio. Entao eu faco
comicio na reunido de periferia que normalmente tem um alto indice de violéncia
urbana naquela regido, as pessoas vao ter medo de sair de casa a noite, de voltar onze
horas pra casa, entdo isso tudo interfere muito. Ainda assim, pelos menos nas
campanhas petistas das quais eu participei, os comicios sao fundamentais pra nos, sao
fundamentais, a gente ndo abre mao. E o Elmano fez uma maratona de comicios assim,
que acho que, pelos programas, tu consegue pegar varios porque tem la as chamadas,
mas talvez eu também consiga recuperar alguma coisa mais numérica, talvez sim... E eu
tenho uma pessoa que pode te dizer, vocé pode até mandar um email pra ele, que era o
coordenador de manifestagdo popular que agendavas os comicios, ele deve ter esse
nimero de comicios que foi feito no primeiro e no segundo turno. Assim, nds nao

abrimos mao, mesmo sabendo que o nimero de pessoas ¢ muito inferior ao que
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tinhamos ha dez anos num comicio, mas pra gente ¢ muito importante o candidato sair
da TV e esta fisicamente na frente das pessoas, o contato do candidato. Ai o que foi uma
coisa que o Elmano adotou no primeiro e no segundo turno, tdo ou mais forte do que os
comicios pra driblar essa coisa das pessoas ndo quererem mais sair de casa a noite ¢ tal,
eram as caminhadas. O Elmano fez muita caminhada, e nos programas de TV a gente
sempre mostrava imagens das caminhadas por onde ele tinha passado. As caminhadas
eram diurnas, em areas comerciais dos bairros, onde normalmente ja tem movimentagao
e era o candidato fisicamente indo até as pessoas em vez de as pessoas irem até o
comicio. Ele caminhava, ele ia de porta em porta, ele entrava no comércio, ele fazia
grandes caminhadas, muito numerosas, era durante o dia... Ea ele que estava indo na sua
casa, ou no seu bairro, ou no comércio... E a gente apostou muito nisso como uma

virada e uma alternativa para os comicios.
Aline: Mas em relacdo a atingir as pessoas, a TV tinha um impacto maior?

Ana Javes: Tem, muito maior. Porque a TV é como se fosse uma bomba atdmica perto
de um tiro de escopeta de um comicio. Isso ¢ indiscutivel. Num comicio, se eu falar pra
cinco mil pessoas, dez mil pessoas, eu falei pra muito, na TV eu pego um milhdo, ndo
tem comparagdo. Fortaleza tem dois milhdes e meio de habitantes, com a exibi¢cdo na
TV eu pego um milhdo de pessoas, ¢ numericamente desumano até comparar.
Indiscutivelmente, a TV ndo é a menina dos olhos a toa, ela ¢ a que massifica. Ela é a
unica midia de massa de uma campanha. O raddio também. Mas assim, o comicio ndo ¢
midia de massa, o impresso ndo ¢ midia de massa, a entrevista no jornal impresso ndo ¢

midia de massa, a entrevista no jornal de TV é.
Aline: Porque vocé vé essa diferenca?

Ana Javes: Porque o jornal tem quarenta mil exemplares. Se eu dobrar o nimero de
pessoas que tem acesso ao jornal, se eu triplicar “Ah o jornal fica na sala de esperar e
trés pessoas pegarem”, ah da 120 mil. Af ele fala uma hora para o jornal impresso, gera
duas paginas de entrevista, 120 mil pessoas leram, tiveram contato, comentaram e tal.
Af ele fala trés minutos no jornal da noite da TV Verdes Mares, 800 mil pessoas veem,

ele fala uma hora na jangadeiro, 120 mil, ele fala trés minutos, 800 mil.

Aline: Qual a importancia da presenca do ex-presidente Lula no HGPE do Elmano?
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Ana Javes: O total eu acho que ja te respondi 14 no comeco. Eu precisava apresentar
quem era esse cara... O Lula apresentou o Elmano no primeiro turno. Ele apresentou o
Elmano, aquela conversa, o Lula entende que o Elmano era desconhecido, se dispos a
apresentar o cara. As pessoas me conhecem, confiam em mim... E reproduzir relagdes
que a gente tem no dia-a-dia. Eu normalmente pecgo referéncia de quem vai fazer um
servigo 1a em casa, eu peco referéncia de quem vai consertar o meu carro, eu prefiro. Eu
posso até ir pra uma oficina de desconhecido, mas se alguém, em que eu confio disser:
“Va naquela oficia que o cara ¢ bom, que o cara nao te enrolar, ndo vai te cobrar aquela
peca que ele ndo trocou”, vocé ndo vai? Pois o Lula, que tem uma grande avaliacdo de
governo, as pessoas confiam nele, se dispds dizer: eu vou te apresentar o cara. No
primeiro turno, o Lula apresentou o Elmano, no segundo turno o Lula disse: “eu confio
nesse cara, ¢ ele que vai fazer as mudangas, € ele que vai continuar aquele governo...Eu
fiz uma mudanga de governo, entre o governo do PSDB e o governo do PT, as pessoas
tém essa memoria do Lula. E esse cara aqui ¢ que vai aprofundar as mudangas em
Fortaleza”. Entdo no segundo turno ele reforca os compromissos do Elmano e no

primeiro turno ele apresenta o Elmano.
Aline: Quantas vezes o Lula gravou em estudio?
Ana Javes: Acho que duas vezes. Uma no primeiro turno e outra no segundo.

Aline: Alguns autores também afirmam a existéncia da personalizacdo das campanhas
em conjunto com o declinio dos partidos politicos. A forma como a propaganda
eleitoral ¢ utilizada, ou seja, fortalecendo determinadas personalidades, ndo acaba
enfraquecendo o partido e tornando maiores as personalidades? Aconteceu isso, na sua

concepgdo, na campanha de Elmano, que utilizou a imagem do Lula?

Ana Javes: Eu acho o seguinte, eu acho que tem duas questdes ai: primeiro, as pessoas
frequentemente acreditam na onipoténcia de um marqueteiro politico... Que coloca a
politica em ultimo plano, que ndo estd nem ai, que vai vender o cara como vende
sabonete, e que tem uma férmula pré-pronta e que esta tudo certo. Eu s6 posso falar das
campanhas que participei, ndo ¢ dessa forma. O PT ele tem uma linha programatica em
que o embate entre os dirigentes do partido e os dirigentes do marketing ele ¢ frequente,
frequente mesmo. A gente com frequéncia tinha que sentar porque..."olha ndo esta
bom, esté faltando povo, estd faltando depoimento de gente”...isso quem dizia pra gente

eram os dirigentes do partido...”mas isso € a cara do PT, a cara do PT ¢ ter gente no
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meio rua...tira ele do estudio, bota ele no meio rua... ai a gente dizia”...”ah ndo, mas
gente so tira nessa medida aqui, porque aqui ja ndo vai da certo e tal”. Esse embate ¢
frequente, na hora de discutir que propostas ele apresenta, ndo ¢ o marqueteiro que cria
a proposta pura e simplesmente, ela ¢ discutida, ela ¢ discutida inclusive do ponto de
vista da viabilidade, do ponto de vista se ela faz sentido com o programa ou o que o
partido tem como ideia de governo. Nao existe essa coisa que hoje em dia os dirigentes
ndo apitam em nada, pelo menos nas campanhas que participei, ndo ¢ dessa forma.
Agora a segunda coisa ¢ o seguinte, a gente ndo pode deixar de perceber que hoje em
dia as pessoas ndo se engajam mais em partido, as pessoas se muito engajam por ideias.
Eu tenho hoje uma sociedade pds-moderna em que a principal caracteristica dos
individuos ¢ se afiliar a ideias, por exemplo: eu posso, eu defendo o meio ambiente, isso
ndo quer dizer que eu sou filiada ao Partido Verde, mas isso quer dizer que se eu pegar
alguém cortando uma arvore na frente da minha casa e eu entender que esse corte ¢
irregular, eu tiro uma foto e posto numa rede social. Isso ndo quer dizer que se vocé for
atras de mim eu necessariamente sou filiada ao Partido Verde ou milito numa ONG ou
participo de reunido toda noite pra discutir meio ambiente. Eu s6 sei que aquilo ali esta
errado e eu ndo concordo mais! E se eventualmente cortarem muitas arvores na minha
rua e os meus vizinhos disserem assim: “isso estd muito errado, a gente precisa fazer
uma passeata”... Eu até vou pra essa passeata, isso ndo quer dizer que eu vou a todas as
passeatas da cidade de fortaleza que defendam meio ambiente, eu fui na da minha rua
que ¢ a que me interessa ali naquele momento... A mesma coisa eu posso te falar de
saude, de educacdo.... As pessoas hoje se filiam muito mais a ideias do que a partidos,
do que a grandes movimentos politicos e tal, nessa forma elas se filiam muito mais a
pessoas do que a partidos, entdo eu quero saber quem ¢ esse cara? Quem esse Elmano?
Eu quero saber quem ¢ esse cara ai que esta dizendo que vai fazer isso! Por isso, eu
tenho que apresentar muito o cara, € ndo necessariamente o partido. Quantas vezes tu
deve ter ouvido “eu ndo voto em partido, eu voto em pessoas”. A gente ndo pode fazer
uma comunicag¢do totalmente dissociada de uma realidade que a gente tem hoje, de uma
movimentagdo que tem hoje nesse sentido, elas sdo muito mais maleaveis, elas votam
tanto em pessoas que elas deixam de votar se elas souberem que o cara roubou ou se
elas souberem que o cara... devastou uma area 14 privada dele, derrubou monte de
arvores, ai elas podem votar em outro cara do mesmo partido “mas naquele ali eu ndo

voto mais”, entendeu? Porque elas se filiam muito mais a pessoas ¢ a ideias. Eu tenho
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essa diferenciacdo hoje, e a comunicacao precisa levar em consideracdo isso... Entdo eu

preciso apresentar o cara, definitivamente.

Aline: Entdo vocé acha que os partidos acabam saindo enfraquecidos nas campanhas

politicas?
Ana Javes: depende...
Aline: O caso do PT? como vocé vé?

Ana Javes: Depende, o PT ¢ tdo diferente. Sabe por que o PT ¢ tdo diferente? Porque
em todas as pesquisas de opinido publicas quantitativas que vocé pergunta se vocé tem
alguma preferéncia partidaria, o PT, ele sai da curva, ele destoa dos demais. As pessoas
tem preferéncia partidaria pelo PT e o segundo lugar ¢ muito 14 embaixo. Entdo assim, o
PT ¢ muito forte e Fortaleza sempre despontou nas capitais, quando o PT vai pesquisa
nacional, quando os institutos fazem pesquisas nacionais que perguntam isso, Fortaleza
¢ uma capital que a gente diria muito petista. Muita gente, eu ndo vou saber te dizer o
nimero, mas beira os 20%, o que é muito alto, e o segundo teria menos de 10%, menos
de 5% de preferéncia partidaria. O PT ja desponta nacionalmente, ¢ como Fortaleza
desponta dentre as capitais, a gente fez uma campanha vermelha, petistas, com estrelas,
com o Lula, porque isso faz diferenca. Entdo eu posso te dizer que a campanha
vermelha, eu posso dizer que era uma campanha petista. “O Elmano traz com ele toda a
forca do PT, do PT” eu repito isso, o PT faz diferenca em fortaleza, tanto que isso esta
no jingle, repetido, devagar. “O Elmano traz com ele toda forca do PT”..ai eu vou e
repito “do PT”. Entdo assim, ndo sei se posso generalizar, eu posso lhe dizer que aqui
em Fortaleza, por uma conjuntura muito especifica da cidade, a gente ndo abre mao da
cor, ndo abre mao das ideias, ndo abre mao do nome do partido, né? Isso aparece o
tempo todo ... Vocé€ v€ que nas imagens de rua a gente sempre tem aquela bandeira do
PT, a estrelinha do PT na testa da crianga, a bandeira em camera lenta, porque isso faz
diferenga. Eu confesso que pra ti que eu ndo sei se o partido saiu enfraquecido nao,
nessa campanha, por conta desse contexto, que vocé nao v€ nas outras... Vocé€ nao viu
na campanha do Roberto Claudio o PSB tendo sido vendido como um partido
ideologico e que tem ideias e tal, isso ndo tem, entendeu? Entdo eu ndo sei se o PT saiu

enfraquecido, eu, particularmente, acho que nao.
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Decupagem dos programas

Programa 21 - Comeca o 2° turno

Musica: Acredite, ¢ daqui para melhor. Fortaleza mudou, seu povo conquistou a cidade
e Fortaleza sabe da sua qualidade. Seu povo segue unido pela cor e a verdade quer
continuidade. A integridade como um homem ensinou. Respeito e amor. Do pescador
ao doutor, de norte a sul, exemplo para o Brasil, quem viu entendeu que o futuro € teu, ¢
meu, ¢ N0sso, eu sei, eu posso, eu voto, eu gosto de ver meu povo sorrindo e curtindo,
junto evoluindo mais uma vez. O PT mudou o Brasil e Fortaleza também e agora eu sei,
com a for¢a do povo e o seu exército do bem. Acredite vocé também. E 13,613,613, ¢
13,¢13,¢13,¢ 13, ¢ 13, ¢ 13, ¢ 13 mais uma vez, que tudo muda quando todo mundo
tem esperanca e, crescer € coragem para vencer as injusticas, que vao no caminho s6 de
ida. Ndo tem para que mudar, o que eu quero ja ta 1a. Nao pense que estais a sos, que oi

povo escute minha voz, porqueaaa Fortaleza quer mais uma vez com fé e € ndis.
Locutor: Comeca aqui o programa do Elmano do PT.

Auxiliar fiscal/ Antonio Alves: Vou votar no Elmano, porque Elmano ¢ o cara que faz

a diferencga ¢ olho no olho e coragdo.

Lider comunitaria/ Maria Ferreira: Votei no primeiro, votei no segundo, voto na

terceira e voto enquanto puder com Elmano.

Pensionista/ Marisa Anselmo: Meu bairro ¢ o Joquei Clube tem o hospital da mulher,
tém criancas na escola e eu sei que ele € gente fina e eu votei no primeiro turno, vou

votar no segundo.

Ambulante/ Joao Batista: Ele sempre t4 ali com o Lula, com a Dilma, sempre

ajudando os mais fracos.

Pedreiro/ Otacilio Rodrigues: Brasil cresceu com mais renda, com mais emprego,
mais satde, mais educagdo e ndo ¢ atoa que a gente vai votar no 13, ndo. E porque vale

a pena.
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Elmano: Foi com a forca do povo que chegamos até aqui, com uma campanha com
propostas e sem ataques. Quero agradecer a confianga em mim e pedir seu apoio para
avancarmos ainda mais, governando para todos, especialmente, para quem mais precisa.

Quero merecer o seu voto.

Servicos Gerais/ Daniel Gomes (cantando): Se liga rapaziada todo mundo
comemorando. 28 de outubro eu t6 votando ¢ no Elmano. Se ligue meu amigo e preste

bem muita atencao, o PT quem vai lutar pela a populagdo. Valeu!
Locutor: Vote 13

Locutor: Da Barra do Ceara ao Jangurussu, do Cais do Porto ao Conjunto Ceara e
Lagoa Redonda, Elmano foi campedo de votos e chegou em primeiro lugar ao segundo

turno.
Locutor: Pra cuidar das pessoas como Lula ensinou.

Luizianne: Nos, na Prefeitura de Fortaleza, governamos para os que mais precisam.
Governamos para o povo, essa ¢ a nossa prioridade, a nossa grande marca. E foi
trabalhando para o povo, que transformamos Fortaleza, nos tltimo 8 anos, na campea
do Nordeste em investimentos publicos, na geracdo de empregos e no turismo. Foi
trabalhando para o povo, que colocamos a nossa educacao entre as trés melhores do
Nordeste segundo o Ideb e fizemos a merenda da nossa escola virar exemplo para todo
o pais. Foi trabalhando para o povo que erguemos o Hospital da Mulher, construimos o
Vila do Mar, o novo estadio Presidente Vargas e a nova Praia de Iracema e tudo isso
garantindo a acessibilidade para as pessoas com deficiéncia e o respeito ao meio
ambiente. Foi trabalhando para o povo, que construimos os Cucas ¢ as pragas da
juventude e demos voz a populacdo com o or¢amento participativo. Somos um governo
que cuida das pessoas e que, apesar das dificuldades e dos grandes desafios, assume
cada vez mais a lideranca no Nordeste e ¢ referéncia para todo o pais. Trabalhar para o
povo e cuidar das pessoas que mais precisam, sempre foi 0 meu compromisso. Mas para
fazer opgao pelos mais pobres, € preciso ter coragem. Coragem para enfrentar interesses
muito poderosos. A verdade é que estamos no rumo certo € ¢ preciso avangar ainda

mais, com Elmano Prefeito.
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Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, e
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara ¢ diferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.

Elmano: Comecei com 16 anos, sonhando em mudar o mundo, a cidade, o pais. Tenho
convicgdo que as intengdes que eu tinha, com meus 16 anos, continuam extremamente
vivas. Eu sou filho de um agricultor que chama Odiléon Feitosa, de uma professora,

Dona FElma. N6s somos cinco irmaos.

Mae do Elmano/ Elma de Freitas da Costa: Eu sinto assim um agradecimento a Deus

de ter me dado umas pessoas que nao me deram muito trabalho.

Pai do Ellmano/ Odilon Feitosa: Eu queria muito que ele fosse ser agricultor comigo.

Ele tinha aquela animagao, eu pensava que ele ia trabalhar em fazenda.

Elmano: Como eu gostava muito de bicho e meu pai confiava muito em um vaqueiro
que ele tinha, um homem sério, chama Jodo de Pinho ¢ Dona Maria, entao eu ficava na

casa deles.

Vaqueiro/ Jodo de Pinho: Ele era danado, s6 falava em ser vaqueiro. Para onde nos
fosse, nos ia andar a cavalo, ele queria ir. E se nos queria ir para o curral, ele queria ir.

Tirar leite ele ia também né?

Elmano: Entio era vivendo com a mesma comida, com os mesmos habitos. Eu acho
que isso me influenciou definitivamente para minha relagdo de eu ta no PT hoje, a
minha religiosidade. Eu advoguei em Fortaleza, no Ceard por inteiro e nos tribunais
superiores, no tribunal de contas da unido, supremo tribunal federal e superior tribunal

de justica.

Juiz Fed. do trabalho/ Inocéncia Uchéa: Elmano ¢ um homem preparado.
Absolutamente para comandar a cidade de Fortaleza e eu ndo tenho duvida de que sera

um prefeito diferenciado e vai marcar, vai ficar na historia dessa cidade.

Elmano: Eu passei trés anos e meio no Orcamento Participativo, andando nas
comunidades, reunindo com as familias. Entdo, o or¢camento participativo me ensinou
uma coisa muito importante: o povo tem que ter acesso pleno a quanto ¢ o or¢gamento da
Prefeitura, quanto custa cada servico, quanto custa cada obra para que, de fato, a gente

avance na transparéncia. Acumulei experiéncia na drea financeira em governo.
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Acumulei experiéncia na area da educagdo, eu conhego a maquina da prefeitura e eu
tenho seguranca que nenhum outro candidato, assumindo em janeiro de 2013, conhece a

cidade, conhece a prefeitura, conhece a realidade do nosso povo, mais do que eu.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Olho no olho, com certeza. Nos fazemos alianga, para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano

Locutor: Onde tem PT a vida melhora. 80 novas escolas, 139 creches.
Elmano: Com a for¢a do povo, vou dobrar o nimero de creches.
Locutor: Hospital da Mulher

Elmano: Com a for¢a do povo, vou construir seis Upas

Locutor: Tarifa Social, passagem integrada mais barata do Brasil.

Elmano: Com a forca do povo, vou manter a passagem mais barata e extender a Tarifa

Social para os sabados

Lula: Com o PT, o Brasil sempre ganhou.

Locuto: 30 mil criangas com educagdo integral.

Elmano: Com a for¢a do povo, vamos ampliar a educacao integral.
Locutor: Cucas nas Regionais I, Ve VI

Elmano: Com a for¢a do povo, vamos ter um Cuca em cada Regional
Locutor: 280 novos dentistas, Hospital da Mulher

Elmano: Com a for¢a do povo, vou fazer concurso para contratar mais médicos e

demais profissionais de saude.
Locutor: Vote 13

Locutor: Hoje ¢ dia 13, 13 que estd mudando o Brasil; 13 das conquistas, do olho no
olho, da confianca. 13 do Elmano, o candidato mais votado no primeiro turno, com a
forca do povo. E hoje, 6h30, tem comicio do Elmano 13 na Praga da Igreja do
Canidezinho, na Ozdrio de Paiva, entre a Pitangueiras e a Rua A. Traga a sua bandeira,
daqui até a eleigao, todo dia, ¢ 13.
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Musica: E Elmano para prefeito esse cara ¢ diferente.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem que Fortaleza retroceda, que
ndo querem uma volta ao passado. A volta do desprezo ao povo pobre, a volta da
inexisténcia da habitacdo, a dificuldade de construir parceria com o governo federal. E
eu tenho a conviccdo de que a presidenta Dilma vai ser parceira do companheiro
Elmano para que Fortaleza continue crescendo, continue gerando empregos e continue

melhorando a vida das pessoas.

Locutor: Vote 13

Programa 22 - Antes e Depois

Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT

Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a

vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nos fizemos.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrao MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refeicdes de qualidade todo dia. Antes, a
Lagoa do Porangabussu estava abandonada. Agora, Lagoa do Porangabussu urbanizada.

Antes, favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado, a volta
do desprezo ao povo pobre. E eu tenho a convicgdo de que a presidenta Dilma vai ser
parceira do companheiro Elmano para que Fortaleza continue crescendo, continue

gerando empregos e continue melhorando a vida das pessoas.
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Cabeleireira/ Natalie Cruz: Eu confie no Lula ndo me arrependi, confiei na Dilma

também ndo me arrependi.

Dona de casa/ Socorro Resque: Elmano tem essa identificacdo com o povo, eu acho

que vale a pena votar nele.

Microempreendedor/ Ricardo Correia: Nao s6 eu, como minha familia votou toda no
primeiro turno né? E agora a gente vai votar no segundo e até mesmo porque eu sou
mircroempreendedor ¢ o projeto que ele tem junto com o Banco do Nordeste vai

facilitar para a gente fazer o empréstimo, para a gente ampliar o negdcio, né?

Agente de Saude/ Geraldo de Oliveira: Fortaleza cresceu e com ele continuar

crescendo ainda mais. Por isso eu voto Elmano.

Elmano: Foi com a for¢a do povo que chegamos até aqui, com uma campanha com
propostas e sem ataques. Quero agradecer a confianga em mim e pedir seu apoio para
avancarmos ainda mais, governando para todos, especialmente, para quem mais precisa.

Quero merecer o seu voto.

Vendedor Ambulante/ Francisco Lopes: Primeira vez eu votei no Moroni, agora vou

votar no Elmano né?

Comerciante/ Rafael Pereira: No primeiro turno eu votei no Renato e no segundo a

gente vai votar no Elmano.

Auxiliar Administrativo/ Sebastido da Silva: No primeiro turno eu votei para o

Marcos Cals, 45. No segundo turno, eu voto no Elmano 13.

Economista/ Vinicius Bessa: No primeiro turno eu votei no Heitor Férrer. Como ele

nao foi, é Elmano 13.
Locutor: Vote 13

Locutor: Da Barra do Ceara ao Jangurussu, do Cais do Porto ao Conjunto Ceara e
Lagoa Redonda, Elmano foi campedo de votos e chegou em primeiro lugar ao segundo

turno.

Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, ¢
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara ¢ diferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.
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Elmano: Comecei com 16 anos, sonhando em mudar o mundo, a cidade, o pais. Eu sou
filho de um agricultor que chama Odilon Feitosa, de uma professora, Dona Elma. Nos

SOmos cinco irmaos.

Mae do Elmano/ Elma de Freitas da Costa: Eu sinto assim um agradecimento a Deus

de ter me dado umas pessoas que nao me deram muito trabalho.

Pai do Elmano/ Odilon Feitosa: Eu queria muito que ele fosse ser agricultor comigo.

Ele tinha aquela animagao, eu pensava que ele ia trabalhar em fazenda.

Elmano: Meu pai confiava muito em um vaqueiro que ele tinha, um homem sério,

chama Jodo de Pinho e Dona Maria, entdo eu ficava na casa deles.

Vaqueiro/ Jodo de Pinho: Ele era danado, s6 falava em ser vaqueiro. Para onde nos
fosse, nds ia andar a cavalo, ele queria ir. E se n6s queria ir para o curral, ele queria ir.

Tirar leite ele ia também né?

Elmano: Entdo era vivendo com a mesma comida, com os mesmos habitos. Eu acho
que isso me influenciou definitivamente para minha relagdo de eu ta no PT hoje, a
minha religiosidade. Eu advoguei em Fortaleza, no Ceard por inteiro e nos tribunais
superiores, no tribunal de contas da unido, supremo tribunal federal e superior tribunal

de justica.

Juiz Fed. do trabalho/ Inocéncia Uchda: Elmano ¢ um homem preparado.
Absolutamente preparado para comandar a cidade de Fortaleza e eu ndo tenho duvida de

que sera um prefeito diferenciado e vai marcar, vai ficar na histéria dessa cidade.

Elmano: Eu passei trés anos e meio no Orcamento Participativo, andando nas
comunidades, reunindo com as familias. O povo tem que ter acesso pleno a quanto € o
or¢amento da prefeitura, quanto custa cada servigo, quanto custa cada obra para que, de
fato, a gente avance na transparéncia. Acumulei experiéncia na area financeira em
governo. Acumulei experiéncia na area da educagdo, eu conheco a maquina da
prefeitura e eu tenho seguranga que nenhum outro candidato, assumindo em janeiro de
2013, conhece a cidade, conhece a prefeitura, conhece a realidade do nosso povo, mais

do que eu.
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Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.

Olho no olho, com certeza n6s fazemos alianga para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano

Luizianne: N6s temos o compromisso de governar para todos. Por isso, ¢ com muita
alegria ¢ também com muita humildade que vejo o ELmano como o candidato mais
votado no primeiro turno. E sabe o que isso significa? Significa que pessoas de todos os
bairros, de toda a Fortaleza se sentem parte do projeto que vem mudando o Brasil, que
vem mudando nossa cidade. Governar ¢ fazer escolhas, ¢ estabelecer prioridades ¢
preciso conhecer bem a cidade, ter coragem e muito compromisso para priorizar os que
mais precisam e o maior exemplo desse compromisso foi iniciar a integracdo da orla de

Fortaleza pelo Pirambu, que ha mais de 50 anos esperava pelo poder publico.

Locutor: 2003. Este era o cenario da area de risco do Pirambu. O retrato fiel do descaso

com as pessoas. Veja como o Pirambu era noticia na televisdo, antes do governo do PT.

Reportagem/ TV Cidade: As casas chamam aten¢do pelas condi¢des de habitagdo
precarias. Paredes rachadas. Nos barracos, os moradores utilizam as lonas doadas pela
Defesa Civil. Quando chove, a situagdo se agrava. Uma casa ja desabou e, com a chuva
da madrugada de hoje, outras casas correm o risco de cair. (Moradora do Pirambu): Nao

tem casa e a gente td aqui no perigo.
Locutor: Veja como estd o Pirambu hoje.

Pescador/ José Teixeira: Quando a gente lembra do que a gente passou ali, tem que

dizer que ta no paraiso hoje n¢?
Comerciante/ Valdecir Domiciano: A noite, Sh comerca o pessoal fazendo caminhada.
Tudo isso vai melhorando. A gente vende um coco, vende uma agua.

Fiscal/ Ilma da Silva: A gente ta pretendendo fazer assim uma churrascariazinha.

Motorista/ Raimundo Moreira: Hoje t4 uma coisa mais linda do mundo. Lindo, lindo
mesmo. Nao tem quem pague um orgulho desse, meu amigo. Como é que paga? Uma

moradia dessa.

Costureira/ Ana Lucia Martins: Sempre sonhei em ter uma casinha assim né? Ter o

meu quarto, o quarto dos meus filhos e hoje eu tenho.
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Dona de casa/ Conceicio Andrade: Um dia eu falei em sair daqui. Meus filhos: ndo,

vou ndo. Aqui vai ser a nossa casa, nosso futuro, mae.

Motorista/ Raimundo Moreira: E mesmo que ter um carro de luxo, que saiu de dentro
de casa, ta dentro do 6nibus. Do 6nibus ta no terminal, do terminal t4 em casa. Quem

compra carro se quiser.

Locutor/ Francisco Erivardo: E quantas pessoas, hoje, perguntando: Nao tem um
terreninho para vender, ndo? Eu disse: Meu amigo que tem seu terreno hoje na Vila do
Mar, ninguém abre mao mais. Quem tem, quer ficar, ninguém quer sair daqui, porque ta

bom demais.

Luizianne: Estamos no rumo certo ¢ o rumo certo ¢ cuidar das pessoas. E com a forga

do povo, seguir em frente com Elmano Prefeito.

Elmano: A prefeita Luizianne comecou a integrag¢do da orla de Fortaleza com o Vila do
Mar e a nova Praia de Iracema. Eu vou fazer a nova Beira-Mar. Os recursos ja foram
garantidos e a minha grande parceira nesse projeto ¢ a presidenta Dilma. E um projeto
que vai mudar a cara da cidade, atrair novos investimentos e gerar emprego para toda

Fortaleza.

Locutor: A prefeitura vem transformando a orla de Fortaleza. O trabalho comecgou no
Pirambu, com o Vila do Mar e com a reconstru¢do da Praia de Iracema. Agora, com
Elmano, serd a vez da nova Beira-Mar. Quiosques padronizados, 1.300 novas arvores,
nova iluminacdo de LED para vocé caminhar e praticar esportes com muito mais
seguran¢a, mesmo de madrugada. Novos banheiros, nova feirinha de artesanato, com
depositos para os boxes no subsolo e empilhadeiras para montagem e desmontagem e
um novo mercado dos peixes, com boxes mais espacosos e tec para degustacdo. Tudo
para ampliar ainda mais o potencial turistico da regido, gerando mais emprego e renda

para a nossa gente.

Elmano: Ja somos a Capital Nordestina com o maior volume de investimentos ptblicos
€ a que mais gera empregos com carteira assinada e, como prefeito, em parceria com a
presidenta Dilma, vamos crescer ainda mais. Além da Beira-Mar, vou fazer a
requalificacdo da Praia do Futuro e reurbanizagao do Serviluz. Crescer. Melhorar a

infraestrutura da cidade e a vida das pessoas. Esse ¢ o meu compromisso. Governar para
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todos, apoiar os investidores e criar cada vez mais novas oportunidades de geracdo de

emprego e renda. E para isso preciso do seu apoio, do seu voto.

Locutor: Vote 13

Programa 23 - Educacao

Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT

Ambulante/ Francisco Pontes: O Elmano, se for para votar nele dez vezes, eu voto dez

vezes nele.

Costureira/ Raimunda Pereira: Porque ele vai olhar o nosso lado, o lado das familias

carentes, das pessoas trabalhadoras, vai dar mais emprego.

Baba/ Ivone Brasil: Na minha casa todo mundo ¢ 13. Meu marido ¢ 13, raimundo € 13,

meu marido é 13, meu irmao € 13, todo mundo € 13.

Comerciante/ Rafael Pereira: No primeiro turno eu votei no Renato e no segundo a

gente vai votar no Elmano.

Vigilante/ José Damazio: Rapaz, eu votei no Heitor. Agora vou votar no Elmano,

porque eu acho que o PT dado chance para a gente trabalhar mais.

Vendedor Ambulante/ Francisco Lopes: Primeira vez eu votei no Moroni, agora vou

votar no Elmano né?

Autonoma/ Helena Melo: E como diz a musica: E Elmano para prefeito, esse cara ¢

diferente. Vamo 14!
Locutor: Vote 13

Locutor: Hoje ¢ dia de sabedoria, dia de respeito, dia de cuidar do futuro. 15 de

outubro: dia do professor.

Professora/ Ana Cristina Guilherme: O Elmano sempre colocou a disposi¢do, sempre
que foi necessario, conversou com a categoria € a gente nio teve esse tratamento de

governo nenhum.

Professor/ Wellington Monteiro: E ¢ para isso que ndés vamos continuar com o

Elmano para continuar avangando nas nossas conquistas.
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Professora/ Kamila Amora: Para que n6s possamos continuar avangando na qualidade

da educagdo, no dialogo.

Professora/ Gardénia Baima: Como professores, ¢ preciso tomar uma posi¢ao. E por
isso, que em defesa das conquistas, pela ampliacdo desses direitos, nesse segundo turno,

eu voto 13.

Professor/ Wellington Monteiro: Eu sou professor, eu sou trabalhador, eu voto em

trabalhador.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Olho no olho, com certeza, nés fazemos alianca para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano

Elmano: Tratar o professor com respeito, com dialogio, investindo na sua formagao e
valorizando o seu trabalho ¢ assim que se garante melhorias na educacdo. Nos ja
implantamos um plano de cargos e saldrios e quase dobramos os saldrios dos
professores. Agora, com a forga do povo, vou criar uma escola de formacdo de gestores

e também um centro de formacao continuada.

Locutor: O centro de ormac¢do do professor vai apoiar a qualificagdo dos professores
com atividades de formacdo continuada, aprofundamento de estudos, troca de
experiéncias. 30% da carga horaria sera dedicada a este aprimoramento. O centro de
formag¢do do professor fica na Rua Dona Leopoldina, 907, no Centro e podera atender

todos os professores da Rede Municipal.

Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, e
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara ¢ diferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.

Porteiro/ José Odair: Tenho trés filhos em escola publica. Tenho dois na escola e um
na creche. Pela manha, ¢ uma festa. Os dois maiores ja se ajeitam, ja se acordam, ja
tomam seu banho, escovam os dentes, ja estdo em forma para ir para a escola. Sabem
que 14 vao encontrar uma boa alimentacao, né? Vao encontrar um lugar mais saudavel.
Eles tém direto a passeios nos parques ecoldgicos, fardamento, calgado, a mochila, ao

material didatico. Isso ¢ um sonho nosso Entdo, gente, o beneficio ¢ esse. E vocé ver
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que os alunos estdo alegres, ver que os alunos estdo sendo tratados de forma adequada.

Eu ja considero meus filhos vencedores hoje, atualmente, imagine o futuro.

Elmano: Quanto mais a escola oferece oportunidade para os alunos, mais chances eles

tém de fazer a escolha certa na vida. E por isso que a educagio integral é tio importante.

Diretora/ Maria Jurandir: As criancas que participam, os adolescentes ao invés de ele

passar so 4 horas na escola, ele fica 7 horas na escola.

Mae de Aluno/ Jilia Prudéncio: Isso quando ndo tinha, eles passava o dia em casa

assistindo televisdo ou se ndo dormindo.

Aluno/ Francisco Jinior: Achei melhor do que t4 na rua, fazendo o que ndo presta,

baldiando.

Diretora/ Maria Jurandir: Se a escola ta trabalhando o meio-ambiente, entdo todas as
oficinas do Mais Educacdo elas estdo trabalhando o meio-ambiente. E o teatro, é a

banda, € o letramento, € a ciéncias.

Aluno/ Francisco Junior: Judod, tem dia que ¢ futsal, tem dia que ¢é flauta e tem dia que

¢ reforgo.
Diretora/ Maria Jurandir: O nosso Ideb ele aumentou, a gente ta acima da meta, né?

Aluno/ Francisco Junior: O que eu ndo sei ainda, ela vai me ensinar. Quando eu chego

na aula, ai eu sei o que o professor ta passando, ai eu sei responder as questdes.

Professora/ Jacinta Maria: Essa crianga ¢ o lugar que ele mais gosta de estar ¢ na

escola

Elmano: Uma das primeiras iniciativas minhas como secretario de educagdo foi garantir
um computador pessoal para cada professor. Agora, em parceria com a presidenta
Dilma e com a for¢a do povo, vou cuidar da inclusdo digital também dos nossos alunos.

O projeto piloto ja estd funcionando na Escola Municipal Monteiro Lobato.

Professora/ Sandra Serafin: Quando eu cheguei no Inés Monteiro Lobato, a primeira
impressao que eu tive foi de uma escola muito organizada. Nao fica para tras de nenhum
escola particular, muito pelo contrario. Existem escolas particulares que estdo
caminhando, que ainda estdo engatinhando, precisando alcancar o que nds ja temos

aqui.

130



Mae de aluna/ Mariza Silva: Aqui eu fui bem recebida, a minha filha, certo? No

desempenho de educagdo ¢ bastante legal.

Aluna/ Kauane Queiroz: As professoras sdo muito boas, sdo muito legais, trata a gente

muito bem. No meu colégio, tem um laptop para cada um.

Professora/ Sandra Serafin: O computador ndo entra como um brinquedo na sala de
aula. Ele ¢ um aliado do professor. Entdo, ¢ o diferencial da escola em ter recebido o
computador por aluno e ter dado certo ¢ exatamente esse planejamento. O aluno tem um

computador realmente para o seu fim: o aprendizado.

Aluna/ Nivea Saraiva: No dia que eu falto aula. Ave Maria, s6 falto morrer porque eu

mesma me acordo bem cedinho, ja estou de pé.

Professora/ Sandra Serafin: Nos temos um grande numero de aluno lendo e isso, para

mim, € um sonho.
Aluna/ Nivea Saraiva: Se eu pudesse, eu nunca saia dessa escola.

Elmano: Vou agora ampliar a inclusdo digital dos nosso alunos, garantindo um

computador para cada estudante da rede municipal. Veja como vai ser:

Locutor: Primeiro, os computadores serdo entregues aos alunos do 9° e 8° anos. Em
seguida, aos alunos do 7° e 6°. Depois serd a vez dos alunos 5° e do 4° anos e entdo aos

alunos dos trés primeiros anos.
Locutor: Vote 13

Locutor: O PT cuida bem das pessoas construindo 900 salas de aula e 240 laboratdrios
de informatica, garantindo transporte gratuito para mais de 12 mil alunos e servindo 300
mil refei¢des por dia. O PT cuida bem das pessoas quando atende 10 mil criangas em

139 creches e proporciona aumento real de 90% acima da inflagdo para os professores.

Elmano: O Ministério da Educagao, através do Ideb, verifica os avancos da qualidade
de ensino de todo o Brasil e o resultado desse ano mostra que Fortaleza esta entre as trés
melhores capitais do Nordeste. Como secretario de educacdo, tenho muito orgulho de

ter participado dessa conquista que ¢ fruto de varias acdes do nosso governo.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Olho no olho, com certeza. Nos fazemos alianga para governar Fortaleza.
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Locutor: Vote Elmano

Luizianne: Governar ¢ fazer escolhas, ¢ estabelecer prioridades ¢ preciso conhecer bem
a cidade, ter coragem e muito compromisso para priorizar oS que mais precisam.
Estamos no rumo certo ¢ o rumo certo ¢ cuidar das pessoas. E com a for¢a do povo,

seguir em frente com Elmano Prefeito.
Locutor: Vote 13

Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a

vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nos fizemos.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrao MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refeicdes de qualidade todo dia. Antes, a
Lagoa do Porangabussu estava abandonada. Agora, Lagoa do Porangabussu urbanizada.

Antes, favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta
do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.
Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado, a volta
do desprezo ao povo pobre. E eu tenho a convicgdo de que a presidenta Dilma vai ser
parceira do companheiro Elmano para que Fortaleza continue crescendo, continue

gerando empregos e continue melhorando a vida das pessoas

Locutor: Vote 13

Programa 24 - Educacao
Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT.

Ambulante/ Francisco Pontes: Se for para votar nele dez vezes, eu voto dez vezes

nele.
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Costureira/ Raimunda Pereira: Porque ele vai olhar o nosso lado, o lado das familias

carentes, das pessoas trabalhadoras, vai dar mais emprego.

Baba/ Ivone Brasil: Na minha casa todo mundo ¢é 13. Meu marido € 13, raimundo € 13,

meu marido é 13, meu irmao € 13, todo mundo € 13.

Comerciante/ Rafael Pereira: No primeiro turno eu votei no Renato e no segundo a

gente vai votar no Elmano.

Vigilante/ José Damazio: Rapaz, eu votei no Heitor. Agora vou votar no Elmano,

porque eu acho que o PT dado chance para a gente trabalhar mais.

Vendedor Ambulante/ Francisco Lopes: Primeira vez eu votei no Moroni, agora vou

votar no Elmano né?

Autonoma/ Helena Melo: E como diz a musica: E Elmano para prefeito, esse cara ¢

diferente. Vamo 14!
Locutor: Vote 13

Locutor: Hoje ¢ dia de sabedoria, dia de respeito, dia de cuidar do futuro. 15 de outubro

dia do professor.

Professora/ Ana Cristina Guilherme: O Elmano sempre colocou a disposi¢do, sempre
que foi necessario, conversou com a categoria e a gente ndo teve esse tratamento de

governo nenhum.

Professor/ Wellington Monteiro: E ¢é para isso que ndés vamos continuar com o

Elmano para continuar avangando nas nossas conquistas.

Professora/ Kamila Amora: Para que nos possamos continuar avangando na qualidade

da educagdo, no dialogo.

Professora/ Gardénia Baima: Como professores, ¢ preciso tomar uma posi¢ao. E por
isso, que em defesa das conquistas, pela ampliacdo desses direitos, nesse segundo turno,

eu voto 13.

Professor/ Wellington Monteiro: Eu sou professor, eu sou trabalhador, eu voto em

trabalhador.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.
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Locutor: Vote Elmano

Elmano: Tratar o professor com respeito, com dialogio, investindo na sua formagao e
valorizando o seu trabalho ¢ assim que se garante melhorias na educacdo. Nos ja
implantamos um plano de cargos e saldrios e quase dobramos os salarios dos
professores. Agora, com a for¢a do povo, vou criar uma escola de formagao de gestores

e também um centro de formagao continuada.

Locutor: O centro de formagao do professor vai apoiar a qualificagdo dos professores
com atividades de formagdo continuada, aprofundamento de estudos, troca de
experiéncias. 30% da carga horéria serd dedicada a este aprimoramento. O centro de
formagao do professor fica na Rua Dona Leopoldina, 907, no Centro e podera atender

todos os professores da Rede Municipal.

Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, e
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara ¢ diferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.

Elmano: Uma das primeiras iniciativas minhas como secretario de educagao foi garantir
um computador pessoal para cada professor. Agora, em parceria com a presidenta
Dilma e com a forca do povo, vou cuidar da inclusdo digital também dos nossos alunos.

O projeto piloto ja estd funcionando na Escola Municipal Monteiro Lobato.

Professora/ Sandra Serafin: Quando eu cheguei no Monteiro Lobato, a primeira
impressao que eu tive foi de uma escola muito organizada. Nao fica para tras de nenhum
escola particular, muito pelo contrario. Existem escolas particulares que estdo
caminhando, que ainda estdo engatinhando, precisando alcancar o que nds ja temos

aqui.

Mae de aluna/ Mariza Silva: Aqui eu fui bem recebida, a minha filha, certo? No

desempenho de educagdo ¢ bastante legal.

Aluna/ Kauane Queiroz: As professoras sdo muito boas, sdo muito legais, trata a gente

muito bem. No meu colégio, tem um laptop para cada um.

Professora/ Sandra Serafin: O computador ndo entra como um brinquedo na sala de

aula. Ele ¢ um aliado do professor. Entao, ¢ o diferencial da escola em ter recebido o
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computador por aluno e ter dado certo ¢ exatamente esse planejamento. O aluno tem um

computador realmente para o seu fim: o aprendizado.

Aluna/ Nivea Saraiva: No dia que eu falto aula. Ave Maria, s6 falto morrer porque eu

mesma me acordo bem cedinho, ja estou de pé.

Professora/ Sandra Serafin: Nos temos um grande niimero de aluno lendo e isso, para

mim, ¢ um sonho.
Aluna/ Nivea Saraiva: Se eu pudesse, eu nunca saia dessa escola.

Elmano: Vou agora ampliar a inclusdo digital dos nosso alunos, garantindo um

computador para cada estudante da rede municipal. Veja como vai ser:

Locutor: Primeiro, os computadores serdo entregues aos alunos do 9° ¢ 8° anos. Em
seguida, aos alunos do 7° e 6°. Depois serd a vez dos alunos 5° e do 4° anos e entdo aos

alunos dos trés primeiros anos
Locutor: Vote 13

Locutor: O PT cuida bem das pessoas construindo 900 salas de aula e 240 laboratérios
de informatica, garantindo transporte gratuito para mais de 12 mil alunos e servindo 300
mil refeicdes por dia. O PT cuida bem das pessoas quando atende 10 mil criangas em

139 creches e proporciona aumento real de 90% acima da inflagdo para os professores.

Elmano: O Ministério da Educagao, através do Ideb, verifica os avangos da qualidade
de ensino de todo o Brasil e o resultado desse ano mostra que Fortaleza esta entre as trés
melhores capitais do Nordeste. Como secretario de educacdo, tenho muito orgulho de

ter participado dessa conquista que ¢ fruto de varias acdes do nosso governo.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano

Luizianne: Governar ¢ fazer escolhas, ¢ estabelecer prioridades ¢ preciso conhecer bem
a cidade, ter coragem e muito compromisso para priorizar oS que mais precisam.
Estamos no rumo certo ¢ o rumo certo ¢ cuidar das pessoas. E com a for¢a do povo,

seguir em frente com Elmano Prefeito.

Locutor: Vote 13
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Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a

vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nos fizemos

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrao MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refeicdes de qualidade todo dia. Antes, a
Lagoa do Porangabussu estava abandonada. Agora, Lagoa do Porangabussu urbanizada.

Antes, favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado, a volta
do desprezo ao povo pobre. E eu tenho a convicgdo de que a presidenta Dilma vai ser
parceira do companheiro Elmano para que Fortaleza continue crescendo, continue

gerando empregos e continue melhorando a vida das pessoas
Locutor: Vote 13
Locutor: Veja o que disse Heitor Férrer, hoje, na Assambleia Legislativa.

Heitor Férrer: Votar no candidato do Governador seria negar a minha propria historia
como Deputado Estadual. Como é, e ai me permitam um pouco de emogao, como € que
Heitor Férrer poderia subir no candidato, ndo do candidato Roberto Claudio, mas como
poderia subir no candidato do Governador, do Governador, tendo feito severas criticas a
algumas condutas do governante e de seu Governo como, por exemplo, quando critiquei
com veeméncia, levando a justica o escandalo dos empréstimos consignados? Como
poder estar no palanque do candidato do Governador se critiquei os shows que fogem a
realidade do Ceard? Como ir para o palanque do candidato do Governador se esse
Governo ndo tem a transparéncia devida com a sociedade através das informagdes que
me foram negadas ao longo desses ultimos seis meses como Deputado Estadual?
Portanto por me contrapdr a uma série de posturas que considero aéticas por parte do
Governo, eu jamais poderia apoiar o candidato do Governador para a Prefeitura de
Fortaleza. E o que ¢ mais grave: Nao poderia votar no candidato do Governador. Como

ndo vou votar. Porque perfila-se uma oligarquia no Estado do Ceard. Perfila-se uma
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hegemonia politica que ¢ prejudicial a democracia. Portanto fundamento o meu voto
desta forma. Porque tenho receio e ¢ muito ruim para a democracia hegemonia politica

de um grupo familiar ou de um grupo de amigos.

Locutor: Pense nisso.

Programa 25 - Mobilidade Urbana

Professor/ Marcos Fernandes: Nao ¢ possivel deixar a quinta capital do Brasil
entregue em uma s6 mao, que Governe o Estado e que tenha também a Capital como

propriedade particular.
Locutor: Comeca aqui o programa do Elmano, do PT

Lula: Eu sei que as pessoas imaginam que alguém pode em 8 anos fazer aquilo que ndo
foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a
gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muita

coisa na cidade

Luizianne: O PT cuida bem das pessoas. Por isso, que nossas grandes obras sdo aquelas
que transformam vidas. E o Hospital da Mulher, que vai mudar a historia da saude em
Fortaleza. E o Vila do Mar, que muda a cidade e a comunidade do Pirambu. Sdo os
Cucas, voltados para a juventude, que mudam o futuro. S3o as casas para que ndo
tinham onde morar. Enfrentei muitos desafios. Foi preciso arrumar a casa e ir muitas
vezes a Brasilia buscar recursos, mas valeu a pena. Hoje Fortaleza ¢ lider em
investimentos publicos, bate recorde na geracdo de empregos no Nordeste e virou a
cidade mais visitada da regido. A verdade é sempre o melhor caminho para, com

coragem, seguirmos avan¢ando na realiza¢do dos nossos sonhos.

Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, e
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara ¢ diferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.

Dona de casa/ Socorro Moreira: Ele ¢ uma pessoa humilde, uma pessoa do povo,

entende. Ele conversa com as pessoas.

Carpinteiro: José Rocha: Ele que vai ganhar
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Auxiliar de Enfermagem: Elmano. E vai ser Elmano na cabeca.

Elmano: Foi com a for¢a do povo que chegamos até aqui, com uma campanha com
propostas e sem ataques. Quero agradecer a confianga em mim e pedir seu apoio para
avancarmos ainda mais, governando para todos, especialmente, para quem mais precisa.

Quero merecer o seu voto.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano.

Dona de Casa/ Aldeniza Pires: Meu nome ¢ Aldeniza. Eu moro aqui no Parque
Santana, Modubim. Filho eu tenho o Augusto de 21 anos, o Gustavo de 16 ¢ a Andriele
de 10 anos. A minha irma sempre vem aqui para casa, por causa que nds vamos para a
praia. Quando nés vamos, ¢ uma turma grande mesmo. Quando entrou a tarifa social,
entendeu? Eu nem acreditava. Eu pago R$ 0,70 centavos. Olha ai. Mas se nao fosse, ndo
dava para ir ndo e na praia para gastar? O menino quer isso, 0 menino quer aquilo ai. Ai

que ndo dava mesmo. Eu fico 14, tomo 4agua de coco 14, fico na cadeirinha 14, entendeu?

Vendedor de coco: Quando chega aos domingos, o pessoal aproveita a tarifa. Esse
momento, que, exclusivamente, ¢ um momento em que o pessoal tem pouco dinheiro. O
pessoal aproveita para vir a praia ¢ bom para mim por que? Economizando um pouco

aqui e um pouco ali, da para tomar dgua de coco, comer um sorvete.

Dona de Casa/ Aldeniza Pires: Esse governo que vai entrar, entendeu? Se ele fizer o
sdbado, ta fechado, entendeu? Quando eu tenho minha folgazinha, ai n6s desaba, nds

curte mesmo.

Elmano: Toda agdo no governio do PT, pensa no prego que pode ter no bolso do
trabalhador. E assim quando a presidente Dilma determina a reducdo da tarifa de
energia, ¢ assim quando aqui em Fortaleza implantamos a passagem integrada mais
barata do pais e também quando fazemos a integragdo temporal, que permite ao
passageiro pegar dois Onibus, pagando uma Unica passagem e sem ter que passar pelo

terminal.

Locutor: Integracio Temporal. Com uma so6 passagem, vocé pega varios Onibus sem

precisar passar pelo terminal.
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Promotora de Eventos/ Nayana Martins: Tenho o tempo de pegar os meus filhos na
escola, tenho mais disposi¢do, mais tempo para poder td com eles. Entdo, assim, foi uma

ajuda de todas as formas.

Confeiteira/ Aparecida Estevao: Eu chego rapido no trabalho né? Eu indo para o

terminal, eu chego 8h15, 8h20. E eu indo com a integracdo, eu chego 7h30 no trabalho.
Supervisora/ Crislaine de Oliveira: Vale muito a pena a integragdo temporal.

Auxiliar Administrativo/ Jéssica Mota: E a gente gasta menos tempo em tudo. E

favoravel.

Estudante/ Jobson Justino: As pessoas que ndo conhece integracdo temporal

provavelmente ndo andam muito de 6nibus, diariamente. Quem anda, conhece.

Elmano: Como vocé pode ver, a possibilidade de pegar dois oOnibus, fazendo a
integracdo fora do terminal, ja existe. O que ¢ muito importante que vocé saiba ¢ que
ela foi pensada para o usuario se deslocar mais rapido, mas também para evitar aumento
da passagem. Por exemplo, a integracdo que acontece hoje na cidade de Sao Paulo

gerou aumento de passagem, a tarifa custa hoje 3,00 reais e a mais cara do pais.

Locutor: Fortaleza ¢ a Capital com a passagem integrada mais barata do Brasil. Em Sao
Paulo, por exemplo, com a passagem a trés reais, uma familia de cinco pessoas, que
pega Onibus cinco vezes por semana, gasta 7.200 reais por ano. Em Fortaleza, com a
passagem a 2,00 reais, a mesma familia gastaria s6 4,800 reais. E uma economia de
2.400 reais, que dariam para comprar uma geladeira, uma fogdo, uma lavadoura de

roupas, um micro system, uma TV de LCD e uma cafeteira.

Elmano: Vou melhorar o transito ¢ o transporte, mas garantindo que vamos continuar

com a tarifa integrada mais barata do Brasil.
Locutor: Vote 13

Locutor: O PT cuida bem das pessoas, garantindo a passagem integrada mais barata
entre as grandes capitais do Brasil, além de desconto de segunda a sabado na hora social
e tarifa reduzida aos domingos com a tarifa social. O PT cuida bem das pessoas quando
através do transfor recupera 190 quilometros de ruas e avenidas e implanta os

corredores para Onibus.

Estudante/ Tamara Frota: Demorava muito, o fluxo de transito era muito grande.
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Motorista/ Jean Neto: Agora melhorou porque o embraque e desembarque ficou mais

ligeiro.

Locutor: O PT cuida bem das pessoas assegurando passagens gratuitas para 12 mil

pessoas com deficiéncia e garantindo meia passagem ilimitada a todos os estudantes.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.
Locutor: Vote Elmano

Elmano: Em todo o mundo, a combinagao de varios tipos de veiculos ¢ a melhor opgao
de transporte e Fortaleza sai na frente. Ja ¢ a Capital Nordestina com a maior rede de

ciclovias, além de contar também com ciclo faixas.

Locutor: Fortaleza ja tem a maior rede de ciclovias do Nordeste. S3o mais de 70
quilometros por toda a cidade e, apos as obras do transfor, serdo quase 100, interligados

no ciclo faixas como a da Beijamin Brasil, que acaba de ser inaugurada.

Porteiro/ Anténio Araujo: Mais seguranca né? Para o ciclista. Menos perigo para o

ciclista.

Motoqueiro/ Thiago das Chagas: Evita muitos acidentes né? E evita o ciclista ta

dividindo os espagos com o0s carros.
Locutor: Vota 13

Elmano: Siao quase 7 mil novos carros nas ruas de Fortaleza todos os meses. Por um
lado, isto ¢ muito bom. Com o presidente Lula ¢ a presidenta Dilma, milhares de
pessoas passaram a poder comprar o seu proprio carro. Por outro lado, isso gera um
novo desafio: melhorar o transito. E para melhorar o transito vou fazer obras

importantes.

Locutor: Com Elmano, o transito vai fluir muito melhor. Serdo vérias obras por toda a
cidade. Veja alguns exemplos: Na Via Expressa, Elmano vai fazer trés tlneis para
eliminar os sinais dos cruzamentos com a Padre Antonio Tomaz, a Santos Sumont € a
Alberto Sa. Na Dedé Brasil, serdo dois viadutos, nos cruzamentos com a Germano
Frank e a Osorio de Paiva. E um tunel sera construido no cruzamento com a Alberto

Craveiro, que ficard muito mais larga com quatro faixas em cada sentido. Na Raul
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Barbosa, um viaduto vai eliminar o cruzamento com a Murilo Borges, agilizando muito

o transito da regido.

Elmano: Foi com o PT, com Lula e DIlma, que o Brasil trouxe a Copa do Mundo ¢ eu e
a presidenta Dilma temos um compromisso: vamos concluir as obras da copa do mundo
no prazo. Vamos fazer a mais linda Copa do Mundo aqui, no Brasil, com diélogo,
cuidando bem das pessoas, respeitando o direito @ moradia ¢ ao convivio com sua
familia. Vocé sabe que vamos fazer isso, porque foi assim que fizemos na Maravilha, no

Vila do Mar, dialogando com as pessoas.
Locutor: Vote 13
Lula: Meu caro Elmano, o que vocé pretende inovar no transporte?

Elmano: Presidente Lula, em Fortaleza, n6s temos a tarifa social no domingo, que eu
vou expandir do Domingo para o sdbado e vou enfrentar o problema que nds temos no
terminal e 6nibus lotado, com corredores exclusivos para que o cidadao possa na hora
de trabalhar, quando tiver voltando do trabalho para a casa, possa ir mais rapido. E as
pessoas desempregadas, em Fortaleza, porque 14 nds reduzimos o desemprego de 15%
para 6%. E as pessoas quando ficarem desempregadas vao poder pegar o Onibus sem

pagar a passagem.

Locutor: Quem estiver cadastrado no seguro desemprego, vai ter direito até oito
passagens gratuitas por més, duas por semana. Assim vai ficar mais facil, conseguir

uma nova coloca¢ao no mercado de trabalho.

Elmano: E fique atento! Nao ¢ com cobranca de pedagio, como alguns propde, que
vamos resolver os engarrafamentos na cidade. E com corredores para transporte coletivo

e com as obras de mobilidade.

Locutor: Vote 13

Programa 26 - Habitacao

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. O presidente Lula vem ai, dia 23.
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Lula: Aqui em Fortaleza, apoio Elmano para prefeito, porque € preciso que toda cidade
seja um pequeno pedaco do novo Brasil que estamos construindo, um Brasil forte e
cheio de vida, onde as pessoas caminham com uma confianca cada vez maior para a
realizagdo dos seus sonhos e para que este Brasil continue melhorando é necessario

garantir o avanco de cada municipio brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13, vote Elmano.

Elmano: H4 uma luta histérica no nosso partido. H4 uma luta histérica da sociedade
brasileira, que nés vamos enfrentar ainda com mais for¢a. Obra a cidade precisa, obra
faz a cidade desenvolver. Obra gera emprego para o nosso povo, mas tem uma coisa que
nos dao um norte. Nos estamos aqui nao € por obra. NOs estamos aqui nao ¢ por motivo
A ou motivo B. Nos tamos aqui e nés vamos ganhar a elei¢cdo e n6s vamos ser governo
para cuidar das pessoas mais simples, para cuidar de quem precisa. Eu quero ser prefeito
de Fortaleza, com orgulho de dizer que a nossa prioridade total ¢ a luta contra a miséria,

como diz a presidenta Dilma. Nds temos a obriga¢do de governar para toda Fortaleza.
Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT.

Faxeineira/ Zuleide da Silva: Eu votei no Elmano no primeiro turno € no segundo eu

vou votar para ele de novo, porque ele ¢ o homem que nés estamos precisando.

Professora/ Cicera de Farias: Ele ganhou no primeiro turno e ele vai ganhar no

segundo turno e vamos fazé-lo prefeito de Fortaleza.

Comerciante/ Otacilio Farias: O candidato que vai surpreender de forma satisfatoria

Fortaleza é Elmano de Freitas.

Professor/ Hélio Pinheiro: Eu votei no Roseno e agora no segundo turno vou ficar com

o Elmano porque eu acho que ¢ a melhor opgao para a cidade.
Jaqueline Pessoa/ Professora: Ele vai governar para Fortaleza toda

Professor/ Marcos Fernandes: Se o fortalezense atentar, colocar na cabega que ndo

pode deixar o Estado e a Capital na mao de um sé dono, sinceramente, vota no Elmano.
Locutor: Vote 13

Moradora do Barroso/ Raimunda de Sousa: Eu ndo tinha um fogdo para cozinhar, eu

cozinhava era numa lata, com lenha.

Moradora da Maria Tomazia/ Regina da Silva: Era s6 umas tdbuas arrodeadas,

enfiada aqui no chdo, em cima era papelao.
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Moradora do Barroso/ Raimunda de Sousa: Ai me prometeram uma casa. Disseram
que essa casa ia sair ¢ hoje eu estou dentro da minha casa. Vocés estdo vendo que eu

estou aqui.

Moradora da Maria Tomazia/ Regina da Silva: Eu disse: Valha, agora eu sei que ¢
verdade que sou eu. Eu fiquei aqui. As criangas tudo achando estranho. “Mas esse lugar

€ nosso, mamae?” “ E, é nosso”.
Res. Padre Hélio Campos/ Maria do Socorro: Aqui ¢ bom demais, nem chuvisca.

Moradora da Maria Tomazia/ Regina da Silva: Todos eles tinham medo da chuva.

Hoje eles querem correr na chuva porque quando a chuva vem nao intimida mais.

Elmano: S6 quem sabe o valor que tem uma moradia segura, fora de area de risco, ¢
quem passou por isso. Os oito anos do nosso governo, ndo houve nenhuma morte por
causa das chuvas e isso aconteceu porque a prefeitura do PT fez o que ninguém nunca
havia feito antes: reduziu a 4rea de risco e estd fazendo o maior programa de habitacdo

da nossa histoéria, cuidando de quem mais precisa.

Locutor: Veja o desprezo e o descaso, como o povo mais pobre era tratado antes do

governo do PT.

Reportagem: Os moradores da favela Maravilha sonham em ter uma melhor qualidade
de vida, ja que a situacdo em que vivem estd distante do que siginifica o nome da
comunicade. Quando chove ¢ um transtorno, o trecho do canal que corta a favela ainda
ndo foi limpo, as ruas continuam com pogas d’agua, a lama e o lixo tomam conta do
local. Sua esperanga ¢ conseguir uma casa? (Moradora da favela Maravilha/ Maria de
Fatima Albuquerque) Conseguir uma casa, exatamente. Que a gente morar dignamente,

que a gente merece, a gente ¢ ser humano, igualmente a qualquer um outro, né?

Locutor: Com o PT, Dona Maria de Fatima e milhares de pessoas vivem hoje em

moradias dignas.

Moradora da favela Maravilha - Barroso/ Maria de Fatima Albuquerque: Eu
morava ha mais de cinco anos dentro da favela maravilha, né? Eu morava mais de cinco
anos dentro d’4gua, sofrendo que nem sapo. Quando eu recebi minha casa nova, eu
fiquei muito emocionada né? Porque eu vivia diretamente pedindo a Deus para sair

daquele sofrimento. Quando eu recebi o meu apartamento, foi uma alegria muito
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grande. Eu comemorei, foi muito bom demais. Morada digna, casa de tijolo. Todo
mundo achava que nds nunca ia sair dali, mas nds conseguimos sair da area de risco. SO
quem tirou nés da area de risco foi a Luizianne. Ela chegou 14 na comunidade Maravilha
e apertou na mao dos morador e disse: Vocés a partir de hoje em diante, vocés vao sair
da area de risco. Ela prometeu e cumpriu. Vai fazer cinco anos que nos estamos
morando aqui dentro da Vila Unido. Final de semana a turma aqui fica curtindo. Ahh ta

muito melhor! A vista do que era, meu filho, aqui nds estamos no céu!

Luizianne: Para fazer op¢do pelos mais pobres, ¢ preciso ter coragem. Coragem para
enfrentar interesses muito poderosos. A verdade € que estamos no rumo certo ¢ ¢

preciso avangar ainda mais, com Elmano Prefeito.

Vinheta: Com a for¢ca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Elmano: Com o PT, moradia digna ndo siginifica apenas construir casas, porque junto
com o imodvel, no mesmo bairro, fazemos também obras de iluminagdo publica, de
mobilidade urbana e de acesso a saude, a educagdo e garantimos saneamento. Isso

significa também melhorar a satide do nosso povo.

Moradora da Maria Tomazia// Marilac Oliveira: Eu morava numa area de risco. L4,
eu vivia doente e ndo tinha animo para nada. Depois que eu cheguei aqui, eu criei alma
nova, sabe? Eu tenho satde,eu tenho disposi¢do, coisa que eu ndo tinha, para cuidar da

minha casa, que eu ja tenho.

Elmano: Além disso, mantemos as familias na mesma regido, para que as criangas nao
precisem mudar de escola, para que os moradores ndo percam suas raizes, porque €
muito bom ter um teto novo e seguro, mas ¢ ainda melhor saber que a sua casa propria

fica onde seus filhos nasceram e cresceram.

Res. Padre Hélio Campos/ Claudia Laurentino: Pegamos a mesma vizinhanca que

era de 14, pagamos aqui também.

Res. Padre Hélio Campos/ Maria Socorro: Melhorou 100% totalmente, sabe? O

oposto do que era para melhor.

Res. Padre Hélio Campos/ Francisca Elineuda: E vim para c4, em frente ao colégio

que a minha menina estuda. Eu amo a minha casa.
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Elmano: Em parceria com a presidenta Dilma. vou construir 10 mil casas para atender
as familias que moram em 4reas de risco e criar novas oportunidades para as familias

que pagam aluguel adiquirirem a sua casa propria.

Locutor: Proposta do Elmano para a habita¢do. Construir 10 mil moradias em parceria
com a presidenta Dilma para reduzir moradias em areas de risco € para ampliar o acesso
a compra da casa propria para familias que ganham até trés salarios minimos.
Regularizar 30 mil iméveis, com entrega do papel da casa, priorizando as maes de

familia.

Elmano: Com a for¢a do povo, vou criar mais oportunidades de moradia para a nossa
gente e reduzir ainda mais as areas de risco e pode ter certeza vai haver sempre respeito
e atengdo especial ao povo mais pobre. Como prefeito, vou avangar na habitagdo
popular, com didlogo, sem remover as pessoas das suas comunidades, sem remover as

maes de familias das suas raizes. Para isso, preciso do seu apoio e do seu voto.

Vinheta: Com a for¢ca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.

Lula: Eu sei que as pessoas imaginam que alguém pode em 8 anos fazer aquilo que ndo
foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a

gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrao MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refeicdes de qualidade todo dia. Antes, a
Lagoa do Porangabussu estava abandonada. Agora, Lagoa do Porangabussu urbanizada.

Antes, favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. Por
1sso0, a responsabilidade ¢ de cada um de nos que quer cada vez mais um Brasil melhor e

uma Fortaleza muito melhor.
Locutor: Vote 13
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Programa 27 - Saude

Lula: Eu sei que as pessoas imaginam que alguém pode fazer em 8 anos aquilo que ndo
foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a

gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrdo MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refei¢des de qualidade todo dia. Antes,

favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. Por
isso, a responsabilidade ¢ de cada um de nds que quer cada vez mais um Brasil melhor e

uma Fortaleza muito melhor.
Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT

Comerciante/ Lais Silva: Foi a tinica administracdo que respeitou a gente, tratou a

gente com respeito como pessoas.

Técnica em saiide Bucal/ Luciana de Freitas: Voto no Elmano, votei no primeiro e
vou votar no segundo e quantos turnos tiver porque Elmano € o cara preparado para

assumir Fortaleza em 2013.

Supervisora/ Rosenete Santana: Pessoa que ja foi secretario de educagdo, secretario

de finanga, j4 teve no OP.

Engenheiro/ Eduardo Monteiro: Ele ¢ um cara que tem carisma, um cara humilde, um

cara que tem compromisso sim com a populacdo de Fortaleza.

Estudante/ Jaqueline de Freitas: Ele tem apoio do Lula e eu sou Lula também.

Elmano vai vencer, venceu no primeiro turno e vai vencer no segundo turno, sou 13.

Locutor: Com a for¢a do povo, Elmano ¢ lider com 42% dos votos.
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Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.

Elmano: A satde ¢ hoje o maior desafio em todo o Brasil, mas s6 Fortaleza construiu
um hospital com a grandeza e a qualidade do Hospital da Mulher. A entrega do Hospital
da Mulher representa o compromisso do PT de cuidar das pessoas que mais precisam. E
as mulheres, sem duvida, precisam mesmo de uma atengao especial em todas as fases da
vida. O Hospital da Mulher inicia um novo tempo no atendimento a saude das mulheres

em Fortaleza.

Locutor: Tecnologia de ponta, oito centros cirirgicos, UTIs de tltima geragdo e todo o

carinho que as mulheres de Fortaleza merecem receber.

Enfermeira: Nos estamos na faixa de 100 a 150 mulheres dia, no momento, sendo

atendida aqui no Hospital da Mulher.

Popular ( Antonia Martins/ Dona de Casa): Depois que eu entrei aqui e vi o Hospital

da grande desse jeito, né? Ahh ¢ real.

Popular (Maria José/ Costureira): O médico marcou o raio-x para mim fazer. Ai vim

ontem marcar e hoje fiz o exame.

Popular (Antonia Martins/ Dona de casa): Eu fiz o ultrassom mamadria, fiz
mamografia, fiz prevencdo, fiz sumario de urina e agora t6 sendo acompanhada por

neurologista.

Médico (Dr. Francisco de Oliveira): Vai tirar um gargalo que existia, que era o

paciente ter o problema e nao ter onde resolver. Agora ele tem.

Enfermeira: O profissional que ta trabalhando aqui, ele trabalha com muita satisfagao.

A gente tem muitos equipamentos de primeira geragdo. A gente tem como trabalhar.

Médico: A gente fez um concurso, uma selecdo em que a gente foi classificado e veio

para ca.

Luizianne: O PT cuida das pessoas. Por isso, a gente ndo teve medo de sonhar com o
hospital, com a grandeza do hospital da mulher e fazer do sonho realidade. Trabalhar
para o povo ¢ cuidar das pessoas que mais precisam, sempre foi 0 meu compromisso.

Mas para fazer opc¢ao pelos mais pobres, € preciso ter coragem. Coragem para enfrentar
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interesses muito poderosos. A verdade € que estamos no rumo certo e € preciso avangar

ainda mais, com Elmano Prefeito.
Locutor: Vote 13

Elmano: Agora ¢ importante reconhecer que os problemas da satide, que se acumulam
ha décadas, ndo se resolvem em 8 anos. Ha muitos anos, pouco investimento publico na
saude ¢ feito no Interior, o que sobrecarrega a rede de saude de Fortaleza. Até mesmo as

UPAs sofrem com filas de espera.

Popular (Santiago Neto/ Autonomo): Muita lotagdo, muita gente aguardando ai. So6
tem um médico em atendimento la dentro eu t0 com a minha mae internada ai,

inclusive. Para atender esse “horror” de gente ai fica dificil desse jeito.
Popular ( Celeste Neves/ Dona de Casa): Nao tem remédio, ndo tem um raio-x.

Popular (Luiza Lima/ Ambulante): Lotado, lotado, lotado.T4 pior que um

formigueiro.

Elmano: Todo mundo sabe que metade dos pacientes do IJF ¢ do interior. Gente,
hospital ndo é como hotel, que quando lota, vocé coloca uma placa e diz: Nao temos
mais vagas. Vocé acolhe e, mesmo que demore, atende. E ¢ isso que o IJF faz. 97% das

pessoas atendidas no IJF sdo salvas. E um dos melhores indices do pais.

Locutor: Fortaleza ¢ a Capital brasileira que mais investe em satude, por isso, quem nao

encontra bom atendimento no Estado, acaba procurando os nossos hospitais.

Popular (Tiago Alves): De Russas

Popular ( Simone Barbosa): De Canindé

Popular ( Luiz de Sousa): Sou de Caucaia

Locutor: A procura gera filas, mas o coracdo de Fortaleza acolhe a todos e salva vidas.

Popular: (Marta Viana/ Enfermeira): Nenhum paciente retorna sem o primeiro

atendimento.

Popular (Violenon Machadio/ Quixeramobim): Assim que eu cheguei, ligeiramente

botaram eu numa maca ¢ me levaram.

Popular (Tiago Alves): Me salvaram né? Se eu ndo tivesse vindo, teria morrido.

148



Popular (Luiz de Sousa): Chegou aqui morto e hoje ta contando a historia.

Elmano: O trabalho da saide ndo para, em parceria com a Presidenta Dilma e o
Governo do Estado, vou fazer um consoércio intermunicipal com as prefeituras do
interior, unindo forgas para ampliar o financiamento da saude. Agora, vou contar com a
ajuda muito especial para melhorar a satide em Fortaleza, meu vice, Dr. Mourdo, que

tem mais de 30 anos de experiéncia como médico.

Dr. Mourao: Com Elmano na prefeitura, nés vamos ampliar as conquistas na saude e
nos programas sociais. Fortaleza ndo pode retrocede. Sou acostumado ao desafio, nunca
tive medo de trabalho e sei que posso contribuir para fazer de Fortaleza uma cidade

cada mais justa, humana e saudavel.
Locutor: Vote 13

Elmano: Fortaleza tem hoje a terceira maior cobertura do programa Satde da Familia
entre as grandes capitais do Pais. Seis mil profissionais da satide foram contratados e

tiveram garantidos o plano de cargos e salarios, além de dialogo, respeito e valorizagao.
Médico (Dr. Francisco Siumao): O IJF paga o melhor salario do Brasil para médicos

Médico (Dr. Paulo César Perote): Nao hd o que questionar que houve investimento na
area da saude. Em termos de salario, ndao houve nenhuma administracdo com tantos

ganhos para os médicos. Isso ¢ inquestionavel.

Vinheta: Com a for¢a do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Elmano: Com a for¢ca do povo, vou valorizar ainda mais os profissionais de saude € o
meu primeiro ato como prefeito serd fazer concurso publico para contratar mais
médicos. Além disso, vou fazer 6 UPAs até o final do governo para a prefeitura de

fortaleza ter pelo menos uma UPA em cada regional.

Locutor: As UPAS foram criadas pelo governo do presidente Lula do PT em 2007.
Hoje, ja sdo 170 em todo o pais. As Upas em fortaleza funcionam em terrenos cedidos
pela prefeitura do PT. O governo da presidenta Dilma, do PT, ja garantiu os recursos
para a construcdo de trés novas UPAS na cidade, nas regionais I, III e VI e que serdo

administradas pela prefeitura.
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Elmano: Gente, como prefeito, quero garantir que vou ampliar o saneamento em toda a
cidade. Uma cidade saudavel ¢ uma cidade sem esgoto escorrendo na rua. Vou exigir
que a Cagece cumpra o seu papel fundamental na saude em Fortaleza. Para isso, preciso

do seu apoio, preciso do seu voto.
Locutor: Vote 13

Psiquiatra/ Valton Miranda: O Elmano ¢ um homem simples nas atitudes, sério e

descente no comportamento e, principalmente, ele ¢ muito firme nas suas posigoes.

Ministro da Saude/ Alexandre Padilha: Fortaleza ndo pode retroceder. O trabalho

sério nao pode parar. Por isso, vote Elmano, vote 13.

Vinheta: Com a for¢a do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza.
Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. O presidente Lula vem ai, dia 23.

Lula: Aqui em Fortaleza, apoio Elmano para prefeito, porque ¢ preciso que toda cidade
seja um pequeno pedaco do novo Brasil que estamos construindo, um Brasil forte e
cheio de vida, onde as pessoas caminham com uma confianga cada vez maior para a
realizagdo dos seus sonhos e para que este Brasil continue melhorando é necessario

garantir o avanco de cada municipio brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13, vote Elmano.
Locutor: Vote 13

Locutor: O programa do Elmano de hoje ¢ uma homenagem a todos os médicos que

dedicam o seu dia-a-dia a cuidar das pessoas.

Programa 28 - Saude

Locutor: Comeca aqui o programa do Elmano do PT

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza
Locutor: Dois filhos do povo, um s6 projeto. O presidente Lula vem ai, dia 23.

Lula: Aqui em Fortaleza, apoio Elmano para prefeito, porque ¢ preciso que toda cidade

seja um pequeno pedaco do novo Brasil que estamos construindo, um Brasil forte e
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cheio de vida, onde as pessoas caminham com uma confianga cada vez maior para a
realizacdo dos seus sonhos e para que este Brasil continue melhorando ¢ necessario

garantir o avanco de cada municipio brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13, vote Elmano.
Locutor: Vote 13

Popular (Lais Silva/ Comerciante): Foi a Gnica administracdo que respeitou a gente,

tratou a gente com respeito como pessoas.

Popular (Luciana de Freitas/ Técnica em saide Bucal): Voto no Elmano, votei no
primeiro e vou votar no segundo e quantos turnos tiver porque Elmano ¢ o cara

preparado para assumir Fortaleza em 2013.

Popular (Rosenete Santana/Supervisora): Pessoa que ja foi secretario de educagao,

secretario de financa, ja teve no OP.

Popular ( Eduardo Monteiro/Engenheiro): Ele ¢ um cara que tem carisma, um cara

humilde, um cara que tem compromisso sim com a populacao de Fortaleza.

Popular ( Jaqueline de Freitas/ Estudante): Ele tem apoio do Lula e eu sou Lula
também. Elmano vai vencer, venceu no primeiro turno e vai vencer no segundo turno,

sou 13.
Locutor: Com a forca do povo, Elmano ¢ lider com 42% dos votos.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.

Elmano: A satide ¢ hoje o maior desafio em todo o Brasil, mas s6 Fortaleza construiu
um hospital com a grandeza e a qualidade do Hospital da Mulher. A entrega do Hospital
da Mulher representa o compromisso do PT de cuidar das pessoas que mais precisam. E
as mulheres, sem duvida, precisam mesmo de uma atengao especial em todas as fases da
vida. O Hospital da Mulher inicia um novo tempo no atendimento a saude das mulheres

em Fortaleza.

Locutor: Tecnologia de ponta, oito centros cirurgicos, UTIs de ultima geragao e todo o

carinho que as mulheres de Fortaleza merecem receber.

Enfermeira: Nos estamos na faixa de 100 a 150 mulheres dia, no momento, sendo

atendida aqui no Hospital da Mulher.
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Popular ( Antonia Martins/ Dona de Casa): Depois que eu entrei aqui e vi o Hospital

da grande desse jeito, né? Ahh ¢ real.

Popular (Maria José/ Costureira): O médico marcou o raio-x para mim fazer. Ai vim

ontem marcar e hoje fiz o exame.

Popular (Antonia Martins/ Dona de casa): Eu fiz o ultrassom mamadria, fiz
mamografia, fiz prevencdo, fiz sumario de urina e agora t6 sendo acompanhada por

neurologista.

Médico (Dr. Francisco de Oliveira): Vai tirar um gargalo que existia, que era o

paciente ter o problema e nao ter onde resolver. Agora ele tem.

Enfermeira: O profissional que ta trabalhando aqui, ele trabalha com muita satisfagao.

A gente tem muitos equipamentos de primeira gera¢ao. A gente tem como trabalhar.

Médico: A gente fez um concurso, uma selecdo em que a gente foi classificado e veio

para ca.

Luizianne: O PT cuida das pessoas. Por isso, a gente ndo teve medo de sonhar com o
hospital, com a grandeza do hospital da mulher e fazer do sonho realidade. Trabalhar
para o povo ¢ cuidar das pessoas que mais precisam, sempre foi 0 meu compromisso.
Mas para fazer opgao pelos mais pobres, € preciso ter coragem. Coragem para enfrentar
interesses muito poderosos. A verdade ¢ que estamos no rumo certo e € preciso avangar

ainda mais, com Elmano Prefeito.
Locutor: Vote 13

Elmano: Agora ¢ importante reconhecer que os problemas da satide, que se acumulam
ha décadas, ndo se resolvem em 8 anos. H4 muitos anos, pouco investimento publico na
saude ¢ feito no Interior, o que sobrecarrega a rede de saude de Fortaleza. Até mesmo as

UPAs sofrem com filas de espera.

Popular (Santiago Neto/ Autonomo): Muita lotagdo, muita gente aguardando ai. So6
tem um médico em atendimento la dentro eu t0 com a minha mae internada ai,

inclusive. Para atender esse “horror” de gente ai fica dificil desse jeito.
Popular ( Celeste Neves/ Dona de Casa): Nao tem remédio, ndo tem um raio-x.

Popular (Luiza Lima/ Ambul): Lotado, lotado, lotado.T4 pior que um formigueiro.
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Elmano: Todo mundo sabe que metade dos pacientes do IJF ¢ do interior. Gente,
hospital ndo é como hotel, que quando lota, vocé coloca uma placa e diz: Nao temos
mais vagas. Vocé acolhe e, mesmo que demore, atende. E ¢ isso que o IJF faz. 97% das

pessoas atendidas no IJF sdo salvas. E um dos melhores indices do patis.

Locutor: Fortaleza ¢ a Capital brasileira que mais investe em satude, por isso, quem nao

encontra bom atendimento no Estado, acaba procurando os nossos hospitais.

Popular (Tiago Alves): De Russas

Popular ( Simone Barbosa): De Canindé

Popular ( Luiz de Sousa): Sou de Caucaia

Locutor: A procura gera filas, mas o coracdo de Fortaleza acolhe a todos e salva vidas.

Popular: (Marta Viana/ Enfermeira): Nenhum paciente retorna sem o primeiro

atendimento.

Popular (Violenon Machadio/ Quixeramobim): Assim que eu cheguei, ligeiramente

bodaram eu numa maca e me levaram.
Popular (Tiago Alves): Me salvaram né? Se eu ndo tivesse vindo, teria morrido.
Popular (Luiz de Sousa): Chegou aqui morto e hoje ta contando a historia.

Elmano: O trabalho da saude ndo para, em parceria com a Presidenta Dilma e o
Governo do Estado, vou fazer um consoércio intermunicipal com as prefeituras do
interior, unindo forcas para ampliar o financiamento da saude. Agora, vou contar com a
ajuda muito especial para melhorar a satide em Fortaleza, meu vice, Dr. Mourdo, que

tem mais de 30 anos de experiéncia como médico.

Dr. Mourao: Com Elmano na prefeitura, nds vamos ampliar as conquistas na saude e
nos programas sociais. Fortaleza ndo pode retrocede. Sou acostumado ao desafio, nunca
tive medo de trabalho e sei que posso contribuir para fazer de Fortaleza uma cidade

cada mais justa, humana e saudavel.
Locutor: Vote 13

Elmano: Fortaleza tem hoje a terceira maior cobertura do programa Saiude da Familia
entre as grandes capitais do Pais. Seis mil profissionais da satide foram contratados e

tiveram garantidos o plano de cargos e salarios, além de dialogo, respeito e valorizagao.
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Médico (Dr. Francisco Siumao): O IJF paga o melhor salario do Brasil para médicos

Médico (Dr. Paulo César Perote): Nao ha o que questionar que houve investimento na
arca da saude. Em termos de salario, ndo houve nenhuma administragdo com tantos

ganhos para os médicos. Isso € inquestionavel.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Elmano: Com a for¢a do povo, vou valorizar ainda mais os profissionais de saude ¢ o
meu primeiro ato como prefeito sera fazer concurso publico para contratar mais
médicos. Além disso, vou fazer 6 UPAs até o final do governo para a prefeitura de

fortaleza ter pelo menos uma UPA em cada regional.

Locutor: As UPAS foram criadas pelo governo do presidente Lula do PT em 2007.
Hoje, ja sdo 170 em todo o pais. As Upas em fortaleza funcionam em terrenos cedidos
pela prefeitura do PT. O governo da presidenta Dilma, do PT, ja garantiu os recursos
para a construcdo de trés novas UPAS na cidade, nas regionais II, Il e VI e que serdo

administradas pela prefeitura.

Elmano: Gente, como prefeito, quero garantir que vou ampliar o saneamento em toda a
cidade. Uma cidade saudavel ¢ uma cidade sem esgoto escorrendo na rua. Vou exigir
que a Cagece cumpra o seu papel fundamental na saude em Fortaleza. Para isso, preciso

do seu apoio, preciso do seu voto.
Locutor: Vote 13

Psiquiatra ( Valton Miranda): O Elmano ¢ um homem simples nas atitudes, sério e

descente no comportamento e, principalmente, ele ¢ muito firme nas suas posigoes.

Ministro da Saide (Alexandre Padilha): Fortaleza ndo pode retroceder. O trabalho

sério ndo pode parar. Por isso, vote Elmano, vote 13.
Locutor: Vote 13

Lula: Eu sei que as pessoas imaginam que alguém pode fazer em 8 anos aquilo que nao
foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a

gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito.
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Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrao MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refei¢des de qualidade todo dia. Antes,

favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. Por
1sso0, a responsabilidade ¢ de cada um de nos que quer cada vez mais um Brasil melhor e

uma Fortaleza muito melhor.

Locutor: Vote 13

Programa 29 - Emprego e renda

Lula: Eu sei que as pessoas imaginam que alguém pode fazer em 8 anos aquilo que nao
foi feito em quase 300 anos de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a

gente poder acabar com o desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrio MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refei¢des de qualidade todo dia. Antes,

favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. Por
isso, a responsabilidade ¢ de cada um de nds que quer cada vez mais um Brasil melhor e

uma Fortaleza muito melhor

Locutor: Vote 13
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Elmano: Ha uma luta histérica no nosso partido. H4 uma luta histérica da sociedade
brasileira, que nés vamos enfrentar ainda com mais for¢a. Obra a cidade precisa, obra
faz a cidade desenvolver. Obra gera emprego para o0 nosso povo, mas tem uma coisa que
nos dao um norte. NOs estamos aqui nao € por obra. Nds estamos aqui nao ¢ por motivo
A ou motivo B. Nos tamos aqui e nés vamos ganhar a elei¢cdo e nés vamos ser governo
para cuidar das pessoas mais simples, para cuidar de quem precisa. Eu quero ser prefeito
de Fortaleza, com orgulho de dizer, que a nossa prioridade total ¢ a luta contra a
miséria, como diz a presidenta Dilma. Nos temos a obrigacdo de governar para toda

Fortaleza.
Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT.

Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. O presidente Lula vem ai. Préxima terga,

dia 23, as 13h na Praga do Ferreira.

Musica: Foi ha 10 anos atrds que a mudanga comegou. O PT chegou com Lula e o
Brasil todo mudou. A vida do povo ¢ outra, ja ta tudo diferente. Tem mais oportunidade

até para os filhos da gente.

Popular (Lindaura Martins/Microempresaria): Acredito no Elmano de coragdo,

certo? Acredito no Lula, na Dilma.
Popular ( Leandro Rodrigues/gerente): Confiar no PT é confiar no Elmano. E 13!

Popular ( José Marinheiro/ Pipoqueiro): No primeiro turno, eu votei no Férrer. No

segundo turno, eu vou votar no Elmano.

Popular ( Lena Rodrigues/ Dona de Casa): NOs ndo queremos mais voltar ao que era

antes.

Popular (Elissandra Dias/ Dona de Casa); Meu primeiro voto foi para Elmano e no

segundo turno para ele também.
Locutor: Com a for¢a do povo, Elmano ¢ lider com 42% dos votos.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.

Elmano: Com a forca do povo, Lula chegou a presidéncia e mudou a vida das pessoas,

fazendo o que ninguém havia feito antes e o mesmo trabalho foi feito em Fortaleza,
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levando a cidade a liderangca do Nordeste em empregos com carteira assinada e com

mais emprego, vocér sabe, a vida do povo sempre melhora.

Popular ( Almir Lopes/ Pedreiro): Nunca tinha conseguido uma classficagdo na

minha carteira.

Garcom/ Douglas Batista: Fiz um estagio, gostaram do meu trabalho e eu fui

contratado.

Armador de Ferragem/ Dario Lima: As pessoas falaram até que a minha chance era

minima por causa da minha idade, né?

Armador de ferragem/ Josivan Moura: Através de um convénio com a prefeitura para

qualificar mil pessoas. A qualificagdo profissional vale muita coisa.
Camareiro/ Rafael dos Santos: As vagas de emprego aumentaram bastante.

Armador de ferragem/ Josivan Moura: Com certeza, hoje t4 mais facil. As

facilidades sdo muitas.

Camareiro/ Rafael dos Santos: Pretendo me estabilizar, ter casa, fazer faculdade e

crescer muito.

Almir Lopes/ Pedreiro: Pensar nas coisinhas, o fogdozinho caindo ali, que cabe um

guarda-roupazinho de duas, comprar de trés, né? Enfim né? Botar as coisas em ordem.

Elmano: Além de ser campea de empregos com carteira assinada, Fortaleza também ¢ a
Capital do Nordeste com maior crescimento no nimero de novas empresas € a
Prefeitura do PT apoia esses empreendedores através da agéncia Cidada de Crédito e

que ja viabilizou mais de 60 mil empréstimos para quem tem um pequeno negocio.

Microempresaria/ Juliana Coutinho: Comecei pequeno né? Comecei s6 com
descartaveis e ai pensei em fazer um empréstimo. Conheci a Agéncia Cidada, né? Ai eu
vi que era possivel fazer esse empréstimo e foi ai que foi melhorando a venda. Os
produtos mudaram, aumentou o nimero de produtos. Meus planos era de crescer né? O
pessoal elogia muito: “Nossa, Juliana, eu lembro daqui quando comegou, agora, heita, ta

crescendo heim?”. Com a Agéncia Cidada, eu sei que isso € possivel.

Elmano: Com o PT, avango social e avango econdmico andam sempre de maos dadas.
As obras, os eventos, 0s programas € as acoes sao feitos sempre pensando na geragao de

emprego, renda e oportunidade para as pessoas. Foi assim que Fortaleza se tornou
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destino nimero um do turista brasileiro, movimentando a nossa economia € melhorando

a vida das pessoas.

Lojista/ Antonio Bezerra: O turista ajuda ndo s6 a nds, mas como toda cidade. Gera

emprego, gera renda e movimenta tudo da economia.
Cumin/ Graziele de Sales: Através do turismo, eu consegui 0 meu primeiro emprego.

Camareira/ Natalia Pereira: Os hotéis, as pousadas lotardao mais. E o hotel ta cheio, ¢

emprego garantido, € mais pessoas desempregadas que vem e arruma servigo.

Comissao Comercial de Hotéis- Ce/ Isabele Crechi: Geragdo de emprego, geracio de

novos produtos... ta bem legal isso.
Locutor: Vote 13

Elmano: O PT veio para mudar, para inovar gerando crescimento econdmico e
emprego a partir das cidades e com a for¢ca do povo vou avancar ainda mais, apoiando
pequena e grandes empresas que queiram se instalar, crescer e gerar emprego e renda na
nossa cidade. Para isso, vou criar uma agéncia estratégica de desenvolvimento vou
também apoiar aqueles que queiram ampliar e montar seu proprio negocio, para que
tenham mais acesso ao crédito. Quero assumir o compromisso de buscar, em todas as
acdes da prefeitura, gerar emprego e renda para a nossa gente. E assim com a Tarifa
Social aos sabados, que vai movimentar o comércio ¢ assim também com a passagem
gratuita para os inscritos no seguro desemprego voltarem ao mercado de trabalho e

trabalhar para criar oportunidades para o povo, esse € o compromisso do PT.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza

Luizianne: Trabalhar para o povo e cuidar das pessoas que mais precisam sempre foi o
meu compromisso, mas para fazer op¢do pelos mais pobres, ¢ preciso ter coragem.
Coragem para enfrentar interesses muitos poderosos. A verdade € que estamos no rumo

certo e € preciso avangar ainda mais, com Elmano Prefeito.
Locutor: Os ministros da presidenta Dilma apoiam Elmano.

Ministra do Planejamento, orcamento e gestio/ Miriam Belchior: Fortaleza ¢ hoje
referéncia nacional na geracdo de emprego. E a capital nordestina que mais contrata

com carteira assinada.
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Ministra das Relacdes Institucionais/ Ideli Salvatti: Elmano ¢ homem do povo, que
defende um projeto de melhorar a vida das pessoas, governando para todos, olho no

olho, com um carinho muito especial para aqueles que mais precisam.

Ministro da Educacao/ Aloizio Mercadante: Com Elmano Prefeito, o ensino vai
melhorar ainda mais, com a ampliacdo da educacdo em tempo integral e a valorizagdo

dos professores da cidade.

Ministro da Saude/ Alexandre Padilha: Ao lado da presidenta Dilma, o Elmano vai
trabalhar para fazer a saude melhorar ainda mais, ampliando, em Fortaleza, uma das
ideias do Governo Federal que tem dado excelentes resultados em todo o Brasil, as

UPASs 24 horas.

Ministro da Justica/ José Eduardo Cardozo: Fortaleza ndo pode retroceder. O

trabalho sério nao pode parar.

Ministro-chefe da Secretaria-Geral da Presidenta/ Gilberto Carvalho: Por isso,

vote 13, vote Elmano.

Musica: O Elmano traz com ele toda a forca do PT. Isso faz a diferenga, isso faz
acontecer. Lula, Dilma e Luizianne lhe deram apoio total, pois sabem bem que Elmano

¢ um cara especial.
Locutor: Vote 13

Locutor: Proposta do Elmano para geracdo de emprego e renada. Criar a agéncia
estratégica de desenvolvimento para atrair empresas. Garantir qualificagdo profissional
a 50 mil pessoas em parceria com a Presidenta Dilma. Apoiar o empreendedor através
da ampliacdo do crédito. Oito passagens gratuitas, de ida e volta, por més para os

inscritos no seguro desemprego. Tarifa social aos sabados.
Locutor: Vote 13

Locutor: Tem cada vez mais gente chegando. E o candidato do olho no olho subindo
cada vez mais com a for¢a do povo. E neste domingo tem a grande carreata da vitéria do
Elmano 13. Concentragdo as 7h30 da manha, no cruzamento da Juscelino Kubitschek

com a Perimetral, entre Chesf e a Dedé Brasil. Entre nessa corrente, traga sua bandeira.

Locutor: Vote 13
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Programa 30 - Assisténcia Social

Locutor: Comega aqui o programa do Elmano do PT

Lula: Aqui em Fortaleza, apoio Elmano para prefeito, porque € preciso que toda cidade
seja um pequeno pedago do novo Brasil que estamos construindo, um Brasil forte e
cheio de vida, onde as pessoas caminham com uma confianga cada vez maior para a
realizagdo dos seus sonhos e para que este Brasil continue melhorando é necessario

garantir o avanco de cada municipio brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13, vote Elmano.

Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. O presidente Lula vem ai. Préxima terga,

dia 23, as 13h na Praga do Ferreira.

Musica: Foi ha 10 anos atrds que a mudanca comegou. O PT chegou com Lula e o
Brasil todo mudou. A vida do povo ¢ outra, ja ta tudo diferente. Tem mais oportunidade

até para os filhos da gente.
Pensionista/ Maria Ivone Oliveira: O Lula deu valor aos mais pobres

Funcionario Publico/ Gilvan Pedrosa: Quem conhece a historia de vida do Elmano
sabe que ele trabalhou sempre com o social e quem trabalha com o povo, quando chegar

ao poder, igual ao presidente Lula, vai trabalhar pelo povo.

Fiscal/ Luis Gondin: Hoje tudo a gente compra mais facil hoje. E carro, ¢ televisdo, é

celular, ¢ moto, ¢ tudo. Ele foi um pai nimero um para nos.

Técnica de Crédito/ Ivone Brasil: Vou votar no Elmano, porque o Elmano ¢ uma

pessoa popular, ele fez muito pelas pessoas éum homem bom.
Diarista/ Ana Lucia Lima: Ahh e mais o Lula ai, minha filha, diz tudo.

Fiscal/ Carlos Nascimento: Questdo da oportunidade. Antigamente, para a gente

arranjar um emprego era complicado.

Recepcionista/ Maria José Holanda: Hoje em dia, o pessoal reclama dos

engarrafamentos, mas porque hoje em dia o pobre tem um carro.
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Comerciante/ Flavio Luna: Ele passou para a gente. Ele passa para uma humildade

muito grande, né? E isso pesa muito na elei¢do: a humildade.

Vinheta: Com a for¢ca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar

Fortaleza

Elmano: Quando comecei nos movimentos sociais da Igreja, aos 16 anos, quando entrei
no PT, quando me formei advogado, foi para ajudar. Foi sonhando em mudar o mundo,
a minha vida toda, foi dedicada a fazer uma sociedade mais justa. E eu acredito nisso E
o presidente Lula mostrou que ¢ possivel crescer, distribuir renda e cuidar das pessoas.

Por isso, o trabalho da assisténcia social, ¢ tdo importante em Fortaleza.

Locutor: O PT cuida bem das pessoas, criando a primeira secretaria se assisténcia
social de Fortaleza e aumentando de 8 para 24 o numero de CRAS, os Centros de
Referéncia da Assisténcia Social, que atendem e acompanham mais de 24 mil familias

na cidade.

Aluna do CRAS/ Ivonice Silva: Eu estou aqui neste curso de serigrafia pelo CRAS.

Agora eu quero dar um passo a frente. O plano ¢ crescer.

Locutor: O PT cuida bem das pessoas ampliando o Bolsa Familia, de 94 mil para
quaser 200 mil familias e oferecendo qualificacdo profissional para mulheres com o

projeto de inclusdo produtiva.

Costureira/ Telma Miranda: O projeto transformou minha vida em muitas coisas. Eu
tinha uma maquina, s6 uma bem simples e hoje eu tenhos essas trés aqui, que eu ja

comprei através do meu trabalho como costureira.

Locutor: O PT cuida bem das pessoas quando atende e defende os direitos de mais de 5
mil idosos nos programas de atendimento basico, espaco oriental e academia na

comunidade.

Dona de casa/ Bianca Pereira: Tinha exercico aqui que eu ndo conseguia fazer porque

as pernas era duras, né? Agora ndo, agora t6 me sentindo uma menina de 16 anos.
Militar/ Milton Facanha: Alegria intensa, n¢?

Locutor: O PT cuida bem das pessoas quando cuida das criancas e adolescentes em

situacdo de risco, com o programa adolescente cidaddo e o programa de erradicagdo do
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trabalho infantil. E quando faz de Fortaleza a primeira capital do pais a aderir ao

programa Brasil sem Miséria, da presidenta Dilma.

Elmano: Com a for¢a do povo, vou levar adiante o trabalho de cuidar das pessoas,
principalmente das pessoas que mais precisam, promovendo crescimento economico,

sempre de maos dadas com a distribuicdo de renda.

Tec. Informatica/ Alexandra Lopes: Antes, era uma pessoa que nao tinha nenhum
perspectiva, através do programa Bolsa Familia, eu recebi oportunidade de fazer um
curso profissional e, através desse curso, eu consegui oportunidade de mudar de vida,
aonde eu deixei de ser apenas uma simples dona de casa, que antes nao tinha mais... que
antes ndo tinha nenhuma perspectiva, eu ndo tinha nenhuma visao, nao tinha nenhuma

esperancga assim de algo novo... ¢ mudar, mudar para melhor.

Elmano: Vou garantir assim que Fortaleza gere ainda mais oportunidades para que o
jovem encontre o seu primeiro emprego epara que o trabalhador com experiéncia tenha

uma nova chance, porque vocé sabe, o que as pessoas precisam ¢ de uma oportunidade.

Motorista/ Francisco Teot6nio: Na Reginal III, aqui pertinho da minha residéncia, tem
o nucleo de apoio ao trabalhador. Entdo eu fui 14, chegando 14, eu fiz um... levei meu
curriculo. No dia seguinte, j4& me ligaram e eu voltei 14, que tinha uma vaga para

motorista. Com dois dias, trés dias no maximo, eu ja estava empregado.

Operador de Caixa/ Anadilton de Sousa: Deixei meu contato 14 e eles ligaram para
mim, me informando que tinha uma vaga disponivel para mim, que eu teria que se
dirigir ao endereco que eles estavam me dando e 14, eu cheguei 14, que ¢ o enderego

agora, que € o atual, que eu estou trabalhando, para poder fazer os processos seletivos.

Gerente de Nucleo/ Tarcila de Franca: A SDE, o ntcleo de apoio ao trabalhador, ¢é

sempre uma referéncia.

Eletricista/ Francisco Pereira: Eu vim fazer meu seguro, d4 entrada no meu seguro, ai
eles repassaram um curso para mim fazer. Recebi esse curso e continuar no mercado de

trabalho, né verdade?

Operador de Lojistica/ Claudemir dos Anjos: Vocé pode chegar aqui e ter uma oferta

de emprego. Entdo isso ja ajuda bastante, né?

162



Eletricista/ Francisco Pereira: Mais capacitacdo, melhor emprego e melhor a renda

para ter em casa, né verdade? Entdo ¢ muito bom.
Locutor: Vote 13

Elmano: Com a forca do povo, quero garantir que as familias cadastradas no Bolsa
Familia terdo apoio da agéncia cidada de crédito, para receber capacitacdo e
microcrédito. Vou estabelecer parcerias com o Banco do Brasil ¢ com o Banco do
Nordeste, para ampliar o apoio aos pequenos empreendedores e as nossas feiras. Vou
também garantir a continuidade do Bolsa Familia, como acdo estratégica de combate a
pobreza, para que a gente siga adiante, fazendo o que Lula nos ensinou, que ¢ cuidar das

pessoas, principalmente das que mais precisam.

Vinheta: Com a for¢ca do povo com certeza nos fazemos alianca para governar
Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Luizianne: Trabalhar para o povo e cuidar das pessoas que mais precisam, sempre foi o
meu compromisso. Mas para fazer op¢do pelos mais pobres, é preciso ter coragem.
Coragem para enfrentar interesses muito poderosos. A verdade ¢ que estamos no rumo

certo e ¢ preciso avangar ainda mais, com Elmano Prefeito.
Locutor: Vote 13
Locutor: Os ministros da presidenta Dilma apoiam Elmano.

Ministra do Planejamento, orcamento e gestio/ Miriam Belchior: Fortaleza ¢ hoje
referéncia nacional na geracdo de emprego. E a capital nordestina que mais contrata

com carteira assinada.

Ministra das Relacdes Institucionais/ Ideli Salvatti: Elmano ¢ homem do povo, que
defende um projeto de melhorar a vida das pessoas, governando para todos, olho no

olho, com um carinho muito especial para aqueles que mais precisam.

Ministro da Educacao/ Aloizio Mercadante: Com Elmano Prefeito, o ensino vai
melhorar ainda mais, com a ampliacdo da educagdo em tempo integral e a valorizagao

dos professores da cidade.

Ministro da Saude/ Alexandre Padilha: Ao lado da presidenta Dilma, o Elmano vai

trabalhar para fazer a saude melhorar ainda mais, ampliando, em Fortaleza, uma das
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ideias do Governo Federal que tem dado excelentes resultados em todo o Brasil, as

UPASs 24 horas.

Ministro da Justica/ José Eduardo Cardozo: Fortaleza ndo pode retroceder. O

trabalho sério nao pode parar.

Ministro-chefe da Secretaria-Geral da Presidenta/ Gilberto Carvalho: Por isso,

vote 13, vote Elmano.

Musica: O Elmano traz com ele toda a forca do PT. Isso faz a diferenga, isso faz
acontecer. Lula, Dilma e Luizianne lhe deram apoio total, pois sabem bem que Elmano

¢ um cara especial.
Locutor: Vote 13

Locutor: Propostas do Elmano. Garantir capacitacdo e microcrédito as familias
cadastradas no Bolsa Familia através da agéncia cidada de crédito. Ampliar o crédito na
assisténcia social através do convénio com Banco do Brasil ¢ Banco do Nordeste.

Combater a pobreza, em parceria com a presidenta Dilma, com o Brasil Sem Miséria.

Locutor: Tem cada vez mais gente chegando. E o candidato do olho no olho subindo
cada vez mais com a for¢a do povo. E neste domingo tem a grande carreata da vitéria do
Elmano 13. Concentragdo as 7h30 da manha, no cruzamento da Juscelino Kubitschek

com a Perimetral, entre Chesf e a Dedé Brasil. Entre nessa corrente, traga sua bandeira.
Locutor: Vote 13

Presidente Nacional do PT/ Rui Falcdo: Companheiros e companheiras. Quero dizer
uma coisa final para vocés. Contra o preconceito, olho no olho. Contra as provocagdes,
olho no olho. Contra a vingan¢a, olho no olho. Contra o 6dio, olho no olho. Para

Fortaleza melhor, olho no olho.

Locutor: Elmano prefeito. Vote 13.

Programa 31 - Nova Beira-Mar
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Elmano: Ha uma luta histérica no nosso partido. H4 uma luta histérica da sociedade
brasileira, que nés vamos enfrentar ainda com mais for¢a. Obra a cidade precisa, obra
faz a cidade desenvolver. Obra gera emprego para o0 nosso povo, mas tem uma coisa que
nos dao um norte. Nos estamos aqui nao € por obra. Nds estamos aqui nao ¢ por motivo
A ou motivo B. Nos tamos aqui e nés vamos ganhar a elei¢cdo e nés vamos ser governo
para cuidar das pessoas mais simples, para cuidar de quem precisa. Eu quero ser prefeito
de Fortaleza, com orgulho de dizer, que a nossa prioridade total ¢ a luta contra a
miséria, como diz a presidenta Dilma. Nos temos a obrigacdo de governar para toda

Fortaleza.
Locutor: Comeca aqui o programa do Elmano do PT

Aposentada/ Edite Silva: No primeiro turno eu votei no Elmano e vou votar no

segundo e votarei oito ou dez se for possivel.

Engenheiro/ Eduardo Monteiro: E uma pessoa que estar preparada para assumir a

prefeitura de Fortaleza.
Autonoma/ Adriana Araujo: Ele ¢ um cara que é gente da gente.

Comerciante/ Silvana Guimaries: E do povo. Trabalha pelo povo, quer ver os mais

carentes crescerem também.

Chefe de Cozinha/ Cilza dos Santos: E acredito que ele seja um 6timo prefeito.
Governanta/ Maria José Nascimento: Ele ¢ o cara.

Locutor: Com a for¢a do povo, Elmano ¢ lider com 42% dos votos.

Musica: Vai cuidar de Fortaleza vai, trabalhando com amor. Vai cuidar bem das
pessoas, como Lula ensinou. Ele ¢ sério e preparado, dedicado e competente. E Elmano
para Prefeito, esse cara édiferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente. E

Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.
Locutor: Vote 13

Locutor: Vocé vai ver agora como a Praia de Iracema, dos mais belos cartdes postais de

Fortaleza, estava abandonada, mais um exemplo do descaso com o nosso patrimdnio.

Reportagem/ TV Cidade: A Praia de Iracema ja foi a principal referéncia da area

cultural de Fortaleza, destino certo de turistas e fortalezenses que saiam a procura de
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diversdo, mas hoje, o abandono ¢ o maior destaque. Bares tradicionais fecharam as

portas e cada vez menos visitantes frequentam o bairro.

Locutor: Com o PT, a praia de Iracema foi recuperada e voltou a ser a atrago turistica

de Fortaleza.

Militar/ Anderson da Costa: Mudou muita coisa, assim a frente, né? A pintura e essa
parte aqui também que né? Foi construida também, que ndo tinha antigamente. O

Calgadao, ai pelo que eu t6 vendo aqui, ta tudo bem maravilhoso mesmo.
Autonomo/ Leandro Ferreira: O espigdo melhorou muito também.

Agente de turismo/ Luciano Silva: Hoje em dia vocé pode ver a grande diferenca,
onde a gente ver inimeras, centenas ¢ até milhares de pessoas, todos os finais de
semana lotando essa Praia de Iracema e estd muito muito bom para o comércio, para as
pessoas que moram aqui, as pessoas de foras, os jovens mais ativos. Hoje ¢ o ponto de

mais encontro de familias. Eu, particulamente, estou adorando aqui a Praia de Iracema.
Comerciante/ Jorge de Sousa: Melhora para todos nds, né? Para todos que trabalham.

Agente de turismo/ Luciano Silva: Eu tenho até o prazer de chamar meus amigos de

fora, de outros estados, meus amigos de outros bairros quer conhecer aqui.

Optometrista/ Aldir Silva: Trazer o meu guri aqui para passear ¢ tudo, né? Bem

melhor de que antes, com certeza.

Militar/ Anderson da Costa: Com a reforma agora, ai ficou mais bonito, mais atrativo

ainda né? Para o turista vir e conhecer.

Comerciante/ Jorge de Sousa: E bom que, pela tarde, vocé ver o por do sol, né? E fica

aquela coisa maravilha, mais bonita ainda.

Locutor: Na nova Praia de Iracema, além das obras do cal¢caddo, a faixa da praia foi
aumentada. O enrrocamento das pedras foi recuperado e o Espigdo da Rui Barbosa
passou por uma reforma geral, recebendo novos bancos, iluminagdo, pintura e piso e
agora ¢ o Espigdo da Jodo Cordeiro que estar ganhando cara nova. Além disso, o
Estoril, que ¢ parte do parimdnio historico de Fortaleza, foi reformado. Enquanto as
avenidas Almirante Barroso, Pessoa Anta, Raimundo Girdo ¢ Almirante Tamandaré

receberam melhorias.
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Luizianne: Nossas grandes obras sdo aquelas que transformam vidas. E o Hospital da
Mulher, que vai mudar a histéria da satide em Fortaleza. E o Vila do Mar, que muda a
cidade e a comunidade do Pirambu. S3o os Cucas, voltados para a juventude, que
mudam o futuro. S3o as casas para que ndo tinham onde morar. Enfrentei muitos
desafios. Foi preciso arrumar a casa e ir muitas vezes a Brasilia buscar recursos, mas
valeu a pena. Hoje Fortaleza ¢ lider em investimentos publicos, bate recorde na geragao
de empregos no Nordeste e virou a cidade mais visitada da regido. Preste atengao,
criticar e prometer ¢ facil, dificil é fazer. Avancamos em todas as areas. Na educagao,
na saude, no transporte, na casa propria e estamos preparando a cidade para o futuro. A
verdade ¢ sempre o melhor caminho para, com coragem, seguirmos avangando na

realizacdo dos nossos sonhos.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Elmano: Eu vou fazer a nova Beira-Mar. Os recursos ja foram garantidos € a minha
grande parceira nesse projeto ¢ a presidenta Dilma. E um proijeto que vai mudar a cara

da cidade, atraindo novos investimentos e gerar emprego para toda Fortaleza.

Locutor: A prefeitura vem transformando a orla de Fortaleza. O trabalho comecou no
Pirambu, com o Vila do Mar e com a reconstru¢do da Praia de Iracema. Agora, com
Elmano, serd a vez da nova Beira-Mar. Quiosques padronizados, 1.300 novas arvores,
nova iluminacdo de LED para vocé caminhar e praticar esportes com muito mais
seguran¢a, mesmo de madrugada. Novos banheiros, nova feirinha de artesanto, com
depositos para os boxes no subsolo e empilhadeiras para montagem e desmontagem e
um novo mercado dos peixes, com boxes mais espacosos e tec para degustacdo. Tudo
para ampliar ainda mais o potencial turistico da regido, gerando mais emprego e renda
para a nossa gente. Além da Beira-Mar, vou fazer a requalificagdo da Praia do Futuro e

reurbanizacgdo do Serviluz. Os recursos ja estdo nos cofres da prefeitura.

Locutor: Do Pirambu a Praia do Futuro, o PT vai integrar toda a orla de Fortaleza.
Comecou com o Vila do Mar e a reconstrucao da Praia de Iracema. Agora, ELmano vai

fazer a nova Beira-Mar e a reurbanizacao do Serviluz e Titanzinho e da Praia do Futuro.
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Elmano: Crescer. Melhorar a infraestrutura da cidade e a vida das pessoas. Esse ¢ o
meu compromisso. Governar para todos, apoiar os investidores e criar cada vez mais

novas oportunidades de geracdo de emprego e renda.

Locutor: Proposta do Elmano. Requalificagdo da orla, com a nova Beira-Mar.

Reurbanizacao do Serviluz e Titanzinho e da Praia do Futuro.
Locutor: Vote 13
Locutor: Os ministros da presidenta Dilma apoiam Elmano.

Ministra do Planejamento, orcamento e gestio/ Miriam Belchior: Fortaleza ¢ hoje
referéncia nacional na geracdo de emprego. E a capital nordestina que mais contrata

com carteira assinada.

Ministra das Relacdes Institucionais/ Ideli Salvatti: Elmano ¢ homem do povo, que
defende um projeto de melhorar a vida das pessoas, governando para todos, olho no

olho, com um carinho muito especial para aqueles que mais precisam.

Ministro da Educacao/ Aloizio Mercadante: Com Elmano Prefeito, o ensino vai
melhorar ainda mais, com a ampliacdo da educagdo em tempo integral e a valorizagao

dos professores da cidade.

Ministro da Saude/ Alexandre Padilha: Ao lado da presidenta Dilma, o Elmano vai
trabalhar para fazer a saide melhorar ainda mais, ampliando, em Fortaleza, uma das
ideias do Governo Federal que tem dado excelentes resultados em todo o Brasil, as

UPASs 24 horas.

Ministro da Justica/ José Eduardo Cardozo: Fortaleza ndo pode retroceder. O

trabalho sério ndo pode parar.

Ministro-chefe da Secretaria-Geral da Presidenta/ Gilberto Carvalho: Por isso,

vote 13, vote Elmano.

Musica: O Elmano traz com ele toda a for¢ca do PT. Isso faz a diferenca, isso faz
acontecer. Lula, Dilma e Luizianne lhe deram apoio total, pois sabem bem que Elmano

¢ um cara especial.

Locutor: A carreata da vitoéria do Elmano 13 emocionou Fortaleza neste domingo.

Foram mais de cinco mil veiculos e milhares de pessoas agitando suas bandeiras, no
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mar de gente que inundou as ruas de vermelho e mostrou que s6 Elmano tem a forca do

povo. E olho no olho para seguir avangando, é olho no olho para governar Fortaleza.

Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. Compicio com o presidente Lula. Nesta

terca, as 13h, na Pracga do Ferreira

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a
vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nés fizemos. Porque eu sei que as pessoas
imaginam que alguém pode fazer em 8§ anos aquilo que ndo foi feito em quase 300 anos
de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a gente poder acabar com o

desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito

Locutor: Vote 13

Programa 32 - Elmano e Luizianne

Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a
vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nds fizemos. Porque eu sei que as pessoas
imaginam que alguém pode fazer em 8 anos aquilo que ndo foi feito em quase 300 anos
de existéncia de Fortaleza. E preciso muito tempo para a gente poder acabar com o

desmanzelo que existia na cidade. E a Luizianne fez muito.
Locutor: Para cuidar das pessoas, com Lula ensinou.

Luizianne: Vocé foi um excelente secretario de educacdo, conheceu a fundo o
problema da educacdo em Fortaleza, ajudou a reabrir as creches, hoje sdo 139 creches.
Quando eu assumi em 2005, s6 existiam 55 e todas fechadas por falta de repasse. Hoje
nods temos uma creche com qualidade, servindo cinco refeigdes por dia. O que que vocé

pensa e como vocé pode avangar numa area que vocé€ domina tao bem?
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Elmano: Primeira coisa ¢ garantir essas conquistas, porque eu sei, como secretario de
educacdo que fui o quanto dar trabalho vocé ter 300 mil refeicdes todo dia nas nossas
escolas, para 220 mil criangas ¢ nos sabemos que o pai e a mae de familia ficam
tranquilos porque podem deixar a crianca na creche. E por isso, Luizianne, que eu vou
dobrar o nimero de creches para que nds possamos, dessa maneira, atingir ainda mais

familias, para garantir nossas criangas o direito a creche.

Luizianne: FElmano eu vim observando, no seu programa de governo, vocé ta
assumindo um cormpromisso de dar um computador por aluno. Como ¢ que vocé

pretende viabilizar essa proposta no seu governo?

Elmano: De maneira gradativa e utilizando uma licitagdo que a presidenta Dilma ja
realizou para todo pais, que permite que o municipio possa, inclusive adquirir esses
computadores de maneira mais barata. E aquele nosso projeto da Escola Monteiro
Lobato, no Jos¢ Walter, onde todos os alunos t€m um computador e no6s sabemos que o
resultado foi muito positvo, entdo agora é hora de ampliar para toda a rede. E isso que
nés queremos fazer para ter uma educagdo com mais qualidade, porque esse sempre foi

nosso sonho.

Musica: Vai cuidar de Fortaleza vai, trabalhando com amor. Vai cuidar bem das
pessoas, como Lula ensinou. Ele ¢ sério e preparado, dedicado e competente. E Elmano

para Prefeito, esse cara é competente. E Elmano para Prefeito, esse cara é competente.
Locutor: Vote 13

Luizianne: Todo mundo fala de saude, mas ¢ fato que aqui no Brasil, Fortaleza foi a
unica cidade, nos ultimos oito anos, que construiu um hospital com a dimensdo e
qualidade do hospital da mulher. Por exemplo, hoje a gente fala dos postos de satde,
mas até o nosso governo ndo se falava no funcionamento dos postos de saude no

periodo noturno e hoje sdo 40 postos de satide funcionando no periodo noturno.

Elmano: Eu sei o quanto foi de esfor¢o para garantir um hospital com a dimensao do
hospital da mulher. Eu sei o trabalho que deu, a busca de recursos, desenvolver

projetos...

Luizianne: Pegamos aquela crise financeira em 2009, dinheiro que veio do governo

federal esse ano nao veio, em fungao da crise.
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Elmano: Garantir os profissionais no hospital no hospital, eu lhe garanto, e garanto as
mulheres de Fortaleza que eu vou fazer do hospital da mulher uma grande referéncia no

atendimento a saide das mulheres no nosso pais.

Luizianne: Olha, isso nos tranquiliza muito, viu Elmano? Porque foi muito dinheiro,

muito esfor¢o e muita torcida para aquele hospital dar certo. Isso ¢ importante.

Elmano: Ja reduzimos muito a mortalidade infantil, em mais de 50%. Reduzimos a

mortalidade materna e o hospital da mulher vai nos permitir reduzir ainda mais.

Luizianne: Isso inclusive gracas também, Elmano, ao nosso esfor¢co de ampliar o
programa Saude da Familia, que a gente hoje tem uma cobertura extremamente
diferencial do que eu assumir. Trés vezes mais equipe deprevencdo da saude e da
familia e isso proporcionou a redu¢do da mortalidade materna em 50A%. Nos
superamos todas as metas nacionais, como também a mortalidade infantil, que foi
reduzida quase 60%. Ou seja, indice extremamente positivo. Mas com relacdo aos

postos de saude, vocé pretende manter funcionando a noite?

Elmano : Eu quero ampliar. Eu quero que tods os postos de satide de Fortaleza abram a
noite. E que metade dos nossos postos abram nos finais de semana, para que o
trabalhador, quando chegue em casa, as vezes tem um situacdo que ele precisa, ele
também possa ser atendido no nosso posto no periodo da noite. E a minha primeira acao
como prefeito na area da saude ¢ realizar um concurso para contratacdo dos médicos e

dos demais profissionais de saude.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza

Luizianne: Transporte publico foi uma areas que eu me dediquei bastante, inclusive
com ideias inovadoras como foi o caso da gente conseguir, durante todo o primeiro
governo, manter a passagem congelada de R$ 1,60. E antes de eu assumir, em 2004,

num mesmo ano teve dois aumento de passagem de Onibus.

Elmano: E eu vou garantir, como vocé fez , que Fortaleza tenha a passagem de 6nibus
mais barata do Brasil. Entdo nds sabemos a importancia da passagem ser mais barata e a
importancia de inovar. Inovar com passe livre para pessoa com deficiéncia. Inovar em
ter faixa prioritaria para os 6nibus, que os 6nibus dobraram a sua velocidade. E o que eu

quero ¢ expandir essa politica.
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Luizianne: Uma outra inovacdo foi a Tarifa Social. Entender que os domingos, a
familia tem que ter o direito de poder ir para uma praia, de poder ir para missa, de poder
fazer visita a outros familiares. Entdo o fato de vocé ter uma tarifa reduzida, isso foi
uma questdao que nds pensamos, olhando para as pessoas, que mais precisavam, que se
deslocavam de onibus pela cidade, viabilizamos a Tarifa Social e ainda o passe livre

para pessoas com deficiéncia.

Elmano: Eu quero ampliar a Tarifa Social. Ja fizemos as contas e eu vou ampliar a
Tarifa Social do domingo para o sdbado. Para que as pessoas possam ir ao Centro, possa
ir a Feira do Bairro. De alguma maneira, isso vai ajudar o comércio da cidade e também
o trabalhador economizar um dinheirinho, que nds sabemos que isso no final do ano

representa muito numa familia.

Luizianne: E esse tipo de politica foi pensada olhando para as pessoas, inclusive a
integracdo que eu tive oportunidade de verificar, em S3o Paulo existe o Bilhete Unico,
mas além da passagem de Onibus custar trés reais, a prefeitura subsidia por més cerca de
70 milhdes no sistema publico municipal de transportes, entdo fica uma contas muito
grande. E preciso que essa integragio, ela se dé de forma estudada, como nés estamos
fazendo. Ou seja, ja tem 15% da frota e t4 num crescente. E eu tenho certeza, que no seu
governo, essa tarifa integrada vai atingir toda Fortaleza de uma forma responsavel, para

que ela ndo reflita no aumento da passagem de Onibus.
Locutor: Vote 13
Locutor: Os ministros da presidenta Dilma apoiam Elmano.

Ministra do Planejamento, orcamento e gestio/ Miriam Belchior: Fortaleza ¢ hoje
referéncia nacional na geracdo de emprego. E a capital nordestina que mais contrata

com carteira assinada.

Ministra das Relacdes Institucionais/ Ideli Salvatti: Elmano ¢ homem do povo, que
defende um projeto de melhorar a vida das pessoas, governando para todos, olho no

olho, com um carinho muito especial para aqueles que mais precisam.

Ministro da Educacao/ Aloizio Mercadante: Com Elmano Prefeito, o ensino vai
melhorar ainda mais, com a ampliacdo da educacdo em tempo integral e a valorizagdo

dos professores da cidade.

172



Ministro da Satide/ Alexandre Padilha: Ao lado da presidenta Dilma, o Elmano vai
trabalhar para fazer a saide melhorar ainda mais, ampliando, em Fortaleza, uma das
ideias do Governo Federal que tem dado excelentes resultados em todo o Brasil, as

UPASs 24 horas.

Ministro da Justica/ José Eduardo Cardozo: Fortaleza ndo pode retroceder. O

trabalho sério ndo pode parar.

Ministro-chefe da Secretaria-Geral da Presidenta/ Gilberto Carvalho: Por isso,

vote 13, vote Elmano.

Musica: O Elmano traz com ele toda a for¢ca do PT. Isso faz a diferenca, isso faz
acontecer. Lula, Dilma e Luizianne lhe deram apoio total, pois sabem bem que Elmano

¢ um cara especial.

Elmano: E muito importante a gente ter uma prioridade, quando quer ser governante.
Fortaleza ¢ uma cidade que tem 40 mil familias ainda em extrema probreza e o meu
desafio ¢ integrar varias politicas, na educagdo, na saude, no desenvolvimento
econdmico para que a gente tenha um trabalho especifico com essas 40 mil familias e
retira-las da extrema pobreza, garantindo a elas direito a educacdo, com a alfabetizacao,
garantindo politica especifica da area de saude, garantindo capacitacdo para o trabalho,
garantindo financiamento para pequenos negiocios, para que eles possam, entdo,
recuperar a auto-estima, se desenvolver sem ter nenhuma dependéncia com outra

pessoa, mas viver do seu trabalho. Isso € o nosso sonho.
Locutor: Vote 13

Locutor: A carreata da vitéria do Elmano 13 emocionou Fortaleza neste domingo.
Foram mais de cinco mil veiculos e milhares de pessoas agitando suas bandeiras, no
mar de gente que inundou a cidade de vermelho. E olho no olho para governar

Fortaleza.

Locutor: Dois filhos do povo, um sé projeto. Comicio com o presidente Lula. Amanha,

as 13h na Praga do Ferreira

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.
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Locutor: O programa de hoje ¢ dedicado a todos os comerciarios que sdo a for¢a da

nossa economia.

Locutor: Vote 13

Programa 33 - (Sem nome)

Lula: Podemos afirmar que o PT ¢ um dos principais responsaveis pelos passos largos

que o Brasil esta dando.

Elmano: E ha um companheiro que nos ensinou que o mais importante ¢ olhar para o

povo mais forte.
Lula: Nos ainda nao fizemos tudo, falta muito para fazer.

Elmano: No6s vamos manter a conquista € ndés vamos avangar para as proximas

conquistas. E esse 0 nosso compromisso.
Locutor: Dois filhos do povo, um s6 projeto.

Lula: E preciso que toda cidade seja um pequeno pedaco do novo Brasil que estamos
construindo, um Brasil forte e cheio de vida e para que este Brasil continue melhorando
¢ necessario garantir o avanco de cada municipio brasileiro. Por isso, dia 28, vote 13,

vote Elmano.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza. Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.

Elmano: A saude ¢ hoje o maior desafio em todo o Brasil, mas s6 Fortaleza construiu

um hospital com a grandeza ¢ a qualidade do Hospital da Mulher.
Locutor: Veja o que disse o Ministro da Saude da Presidenta Dilma.

Ministro da Satde/ Alexandre Padilha: Esse hospital ¢ mais do que um servico de
saude, ¢ uma expressao viva, concreta, ninguém consegue derrubar da conquista dos
direitos das mulheres de Fortaleza que comegou elegendo uma prefeita mulher e agora

tinha que ser uma prefeita como a Luizianne, uma mulher, para poder entregar a
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popula¢do um hospital com a qualidade que eu vi aqui. Pode existir hospital igual no

Brasil, mas melho do que esse, eu nunca vi.

Locutor: Tecnologia de ponta, oito centros cirurgicos, UTIs de ultima geragdo e todo o

carinho que as mulheres de Fortaleza merecem receber.

Enfermeira: Nos estamos na faixa de 100 a 150 mulheres dia, no momento, sendo

atendida aqui no Hospital da Mulher.

Popular ( Anténia Martins/ Dona de Casa): Depois que eu entrei aqui ¢ vi o Hospital

da grande desse jeito, né? Ahh ¢ real.

Popular (Maria José/ Costureira): O médico marcou o raio-x para mim fazer. Ai vim

ontem marcar e hoje fiz o exame.

Popular (Antonia Martins/ Dona de casa): Eu fiz o ultrassom mamadria, fiz
mamografia, fiz prevencdo, fiz sumario de urina e agora t6 sendo acompanhada por

neurologista.

Médico (Dr. Francisco de Oliveira): Vai tirar um gargalo que existia, que era o

paciente ter o problema e ndo ter onde resolver. Agora ele tem.

Enfermeira: O profissional que t4 trabalhando aqui, ele trabalha com muita satisfacao.

A gente tem muitos equipamentos de primeira geracdo. A gente tem como trabalhar.

Médico: A gente fez um concurso, uma sele¢do em que a gente foi classificado e veio

para ca.

Luizianne: O PT cuida das pessoas. Por isso, a gente ndo teve medo de sonhar com o
hospital, com a grandeza do hospital da mulher e fazer do sonho realidade. Trabalhar
para o povo ¢ cuidar das pessoas que mais precisam, sempre foi 0 meu compromisso.
Mas para fazer opgao pelos mais pobres, € preciso ter coragem. Coragem para enfrentar
interesses muito poderosos. A verdade € que estamos no rumo certo e € preciso avangar

ainda mais, com Elmano Prefeito.
Locutor: Vote 13

Elmano: Fortaleza tem hoje a terceira maior cobertura do programa Saiude da Familia
entre as grandes capitais do Pais. Seis mil profissionais da satide foram contratados e

tiveram garantidos o plano de cargos e salarios, além de dialogo, respeito e valorizagao.
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Médico (Dr. Francisco Siumao): O IJF paga o melhor salario do Brasil para médicos

Médico (Dr. Paulo César Perote): Nao ha o que questionar que houve investimento na
arca da saude. Em termos de salario, ndo houve nenhuma administragdo com tantos

ganhos para os médicos. Isso € inquestionavel.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Elmano: Agora, vou contar com a ajuda muito especial para melhorar a satde em

Fortaleza, meu vice, Dr. Mourao, que tem mais de 30 anos de experiéncia como médico.

Locutor: Professor da Universidade Federal do Ceara, com Doutorado em Psiquiatria e
Antropologia na Franca e na Bélgica, Doutor Mourdo foi coordenador do CAPES da
UFC e criou o centro de estudos da familia, para tratar pacientes com dependéncia

quimica.

Vice-prefeito/ Dr. Mouriao: Em Fortaleza, queremos avancgar mais nos programas de
prevengao e tratamento da dependéncia quimica. Os Capes sdo um exemplo de que ¢
possivel enfrentar esse grave problema social de uma maneira responsavel e com bons
resultados. Trabalhei muito tempo no capes, acompanho de perto a dedicagdo e o
profissionalismo de suas equipes e digo a vocés: os capes tém sido fundamentais no
apoio aos dependentes, em ajuda-los a superar as duas dificuldades e em criar
oportunidades para que possam reconstruir as suas vidas. Sei o que os Capes
representam uma porta de esperanca para milhares de pessoas que buscam tratamento e

assisténcia.

Locutor: Cuidar das pessoas com doenc¢a mental e dependéncia quimica ¢ o trabalho

dos Capes, Centros de Atengdo Psicosocial.

Psicologa/ Rane Félix: Os capes sdo um servico aberto a comunidade. Esse servi¢o tem
duas formas de vocé entrar, por porta aberta, ou seja, a pessoa chega com a necesidade

de atencdo e cuidado e a gente acolhe ou entdo referenciados pelos postos de satde.

Locutor: Hoje sdo sei Capes geral. Dois capes infantil e ainda seis capes especializados
em alcool e drogas, atendendo 14 mil pessoas por més. E tudo isso, ja reduziu em 35%

as internagdes psiquiatricas nos hospitais de Fortaleza.

(Ano6nimo): O Capes aqui ¢ mesmo que ser a minha casa.
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Churrasqueiro/Zilmar Ambrozio: E realmente, o capes na minha vida ¢ uma coisa

muito boa. Ai mudou a minha vida totalmente.

Vice-prefeito/ Dr. Mourao: Conhego bem Elmano e as suas propostas para a saude e
sei que ele vai ampliar e fortalecer ainda mais os Capes. Estarei junto com ele,
trabalhando para que possamos ajudar os jovens, os adultos e as familias nessa luta que

¢ de toda a sociedade.

Psiquiatra ( Valton Miranda): O Elmano ¢ um homem simples nas atitudes, sério e

descente no comportamento e, principalmente, ele ¢ muito firme nas suas posicoes.

Elmano: Com a forca do povo, vou valorizar ainda mais os profissionais de satde e o
meu primeiro ato como prefeito serd fazer concurso publico para contratar mais
médicos. Além disso, vou fazer 6 UPAs até o final do governo para a prefeitura de

fortaleza ter pelo menos uma UPA em cada regional.

Ministro da Saude/ Alexandre Padilha: Agora, ao lado da presidenta Dilma, o
Elmano vai trabalhar para fazer a satide melhorar ainda mais, ampliando, em Fortaleza,
uma das ideias do Governo Federal que tem dado excelentes resultados em todo o

Brasil, as UPAs 24 horas.

Locutor: As UPAS foram criadas pelo governo do presidente Lula do PT em 2007.
Hoje, ja sdo 170 em todo o pais. As Upas em fortaleza funcionam em terrenos cedidos
pela prefeitura do PT. O governo da presidenta Dilma, do PT, ja garantiu os recursos
para a construcdo de trés novas UPAS na cidade, nas regionais I, III e VI e que serdo

administradas pela prefeitura.
Elmano: Para isso, preciso do seu apoio, preciso do seu voto.

Locutor: Propostas do Elmano para a saiude. Fazer concurso publico para a contratagao
de mais médicos e outros profissionais da saude. Dobrar as equipes completas do
programa satde da familia de 255 para 510. Abrir trés novos Caps, 24 horas, para
atendimento de alcool e drogas e uma nova unidade de acolhimento infantil, com 20

leitos e construir 6 Upas, uma em cada Regional.

Musica: Vai cuidar de Fortaleza vai, trabalhando com amor. Vai cuidar bem das
pessoas, como Lula ensinou. Ele € sério e preparado, dedicado e competente. E Elmano

para Prefeito, esse cara édiferente. E Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente.

177



Locutor: Vote 13

Lula: O, Elmano, nenhum adversario teu vai reconhecer nenhuma coisa boa que a
Luizianne fez. Ou seja, eles vao para a televisdo para mostrar defeito. Entdo, cabe a

vocé, cabe ao PT, mostrar as coisas boas que nos fizemos.

Locutor: Antes, anexos escolares. Agora, escolas padrdio MEC. Antes, a merenda
escolar era caso de policia. Hoje, sdo 300 mil refei¢des de qualidade todo dia. Antes,

favela Maravilha. Hoje, Conjunto Maravilha.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado. A volta

do desprezo ao povo pobre, a dificuldade de construir parceria com o governo federal.

Locutor: Antes, area de risco no Pirambu. Agora, Vila do Mar. Antes, a Praia de

Iracema estava abandonada. Agora, nova Praia de Iracema.

Lula: A campanha tem que ser de todos, que ndo querem uma volta ao passado, a volta
do desprezo ao povo pobre. E eu tenho a convicgdo de que a presidenta Dilma vai ser
parceira do companheiro Elmano para que Fortaleza continue crescendo, continue

gerando empregos e continue melhorando a vida das pessoas.

Programa 34 - Lula em Fortaleza

Lula: Minhas amigas e meus a amigos, nao ¢ facil construir uma cidade justa. Isso sé
pode ser feito por homens e mulheres que pensam de forma construtiva, que muito além
dos interesses pessoais e da disputa pelo cargo tem compromisso real com os interesses
do povo. Elmano estd fazendo uma campanha limpa e com propostas, uma campanha
pela paz e pelo amor a Fortaleza. Olho no olho com nosso povo. A politica tem que ser

a se construir. Por isso, vote Elmano, vote 13.

Locutor: O maior comicio da historia de Fortraleza. 50 mil pessoas, dois filhos do

povo, um sé ideal, 0 mesmo projeto: cuidar bem das pessoas.

Lula: Mas eu, Elmano, a minha mae dizia assim para mim: “Meu filho, se vocé quiser
conhecer uma pessoas, se ela ta falando a verdade, vocé tem que olhar olho no olho”. A

gente aprende desde pequeno.
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Vinheta: Olho no olho, com franqueza. Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza.
Olho no olho, com certeza. Com a for¢a do povo com certeza nds fazemos alianga para

governar Fortaleza.

Lula: Nao adianta ficar nervoso, ndo adianta xingar, que nds somos de paz. Nos nao
queremos briga, nds ndo queremos ofenca, queremos apenas ganhar as eleicdes para
Fortaleza continuar andando para frente. Nos queremos apenas o Elmano na prefeitura

no dia 28.

Elmano: Obra ¢ muito importante. Obra gera emprego. Obra gera desenvolvimento,,
desenvolve a cidade, mas o mais importante ¢ cuidar das pessoas, principalmente das
pessoas que mais precisam, do nosso povo. Porque nao existe eleicdo ganhas. Eleicao se

ganha com voto na urna, porque o povo de Fortaleza é soberano.
Popular 1: O Lula foi um grande presidente, fez muito pelo Brasil.

Popular 2: Ambos tem uma histéria muito parecida, que sdo filhos do povo. Entdao os

filhos do povo, conhece a histéria do povo e vai saber trabalhar pelo povo.

Popular 3: O Lula ¢ o vermelho do amor, o vermelho da esperanga. Isso que eu

acredito. E ELmano 13.
Popular 4: O PT ¢ povo, entdo s6 o PT pode fazer.

Popular 5: Eu no primeiro turno, eu vote 12 Heitor Férrer, minha familia votaram

Moroni. Agora nds somos 13.
Popular 6: Elmano time do Lula

Lula: Eu as vezes fico pensando, Luizianne, por que que tem uma parte da elite dessa
cidade que critica tanto vossa exceléncia. Entdo a conclusdo que eu cheguei, Luizianne,
¢ que eles ndo gostam de nos, ndo pelo que nés temos de ruim, mas pelo que nos temos
de bom. Porque vocé vai perceber, Elmano, quando vocé ganhar a prefeitura que fazer
ponte, qualquer um faz. E s6 contratar uma empres, ela faz. Fazer viaduto, qualquer um

faz. O que € duro, e a gente ndo aprende na Universidade é cuidar do povo.

Vinheta: A confian¢a. Nao ha livro, ndo ha faculdade, ndo ha mestrado, ndo ha
doutorado, que ensine a cuidar das pessoas € a amar o povo mais pobre. Olho no olho,

com franqueza. Olho no olho para governar Fortaleza.
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Vinheta: Olho no olho, com franqueza. Com a forca do povo, para governar Fortaleza.
Olho no olho, com certeza. Com a for¢a do povo com certeza nds fazemos alianga para

governar Fortaleza.

Luizianne: Povo de Fortaleza, nds estamos diante de um processo muito delicado e
importante para a nossa cidade. Nos estamos aqui decidindo, quem vai t4 governando
Fortaleza e se as conquistas do governo popular do PT aqui conquistou, se elas vao ser
ou ndo vao ser arrancadas do nosso povo. Porque o companheiro Elmano, também um
homem como Lula, gente simples, vindo do meio do povo trabalhador, t4 aqui porque
foi escolhido entre os candidatos do PT, com a capacidade, hoje, o unico candidato que

tem experiéncia administrativa do lado do povo mais pobre dessa cidade.

Lula: Eu queria te dizer, meu querido Elmano, o seguinte: Primeiro, o nosso povo tem
que saber quie noés ndo ganhamos a eleicdo ainda, ndo ganhamos. Até 14, ¢ trabalho,
trabalho, trabalho e vigilincia e muita vigilincia. E visitar cada rua, visitar cada
comércio, visitar cada escola. Se a gente ver um companheiro daqueles que fazem assim
(sinal de negativo com a mao) para a gente na rua, nao ficar nervoso, ndo xingar e ir 1a
falar: “Companheiro, companheiro, qual € que ¢ a sua? Voce€ vai ter... V océ vai deixar

de votar no cara? Vote no cara!”. Com muita tranquilidade.

J4

Popular 7: Porque o Elmano tem historia. Elmano ele ¢ um politico sério que tem

realmente compromisso com a populagdo da nossa capital.
Popular 8: A gente ta precisando de um cara como o Elmano.
Popular 9: O Elmanoooooo

Popular 10: E dia 28 ¢ Elmano 13 na cabeca

Elmano: E ¢ aniversario do nosso presidente, ele tad dizendo no sabado. Portanto, nos
vamos entregar o presente ao presidente Lula no domingo e ndés vamos dizer quem

ganhou as elei¢des em Fortaleza foi o time do Lula.
Popular 11: Foi uma festa maravilhosa de ficar na histdria, de ficar no coragao da gente

Musica: Foi ha 10 anos atrds que a mudanca comegou, O PT chegou com Lula e o
Brasil todo mudou, a vida do povo € outra, ja ta tudo diferente, tem mais oportunidade
até para os filhos da gente. Depois foi a vez da Dilma, que o Brasil ndo conhecia, mas a

palavra do Lula foi a nossa garantia. Competente e preparada, cara nova e diferente,
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assumiu o lugar dele e o Brasil seguiu em frente. Fortaleza consciente vai novamente
renovar. Tem gente nova chegando, ¢ merece o seu lugar. Gente séria e preparada,
dedicada e competente, ¢ Elmano para Prefeito, esse cara ¢ diferente. Vai cuidar de
Fortaleza, vai, trabalhando com amor. Vai cuidar bem das pessoas, como Lula ensinou.
Ele ¢ sério e preparado, dedicado e competente, ¢ Elmano para prefeito, esse cara ¢

diferente.

Locutor: Amanha, 6h30 da tarde tem a grande plenaria da vitéria de Elmano 13 no

Cirulador. Avenida da Universidade 2025, traga a sua forga.

Vinheta: Com a forca do povo com certeza nds fazemos alianca para governar

Fortaleza.

Locutor: Fazer seis Upas, uma em cada regional. Contratar mais médicos e demais
profissionais de saude. Abrir todos os postos de saide em trés turnos. Dobrar o niumero

de equipes completar do Saude na Familia. Abrir seis novos Caps.

Popular 12: E no segundo turno eu vou votar porque Elmano tem a melhor proposta e ¢

melhor para Fortaleza.
Vinheta: Olho no olho, com franqueza.

Locutor: Ampliar a educacgdo integral. Garantir um Cuca em cada regional. Oferecer

progressivamente um computador por aluno. Criar o centro de Formagao do professor.
Popular 13: Dia 28 né? Segundo turno, Elmano na cabega

Locutor: Construir a nova Beira-Mar. Reurbanizar o Serviluz e a Praia do Futuro.
Vinheta: Com a for¢a do povo, para governar Fortaleza

Locutor: Criar corredores para 6nibus. Melhorar o transito com obras em locais como a
Via Expressa, a Raul Barbosa e a Dedé Brasil. Implantar a tarifa social também aos

sdbados. Manter a passagem integrada mais barata do Brasil.
Popular 14: Eu acredito no Elmano 13
Popular 15: Eu voto no Elmano 13

Locutor: Construir 10 mil novas casas, regularizar outras 30 mil com o papel da casa.

Aumentar a seguranca com cameras de monitoramento.

Popular 16: O meu prefeito é o unico: E Elmano. Elmano ¢ o cara.
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Vinheta: Olho no olho, com certeza. Nos fazemos alianca para governar Fortaleza.

Locutor: Vote 13

Programa 35 - Lula e Marina Silva apoiam Elmano

Popular 17 (off): Isso ai ¢ um mito, é um fendmeno, ¢ o pai dos pobres, é o Lula. E

Deus no céu e o Lula aqui.
Popular 18 (off): O Lula, o Lula, o Lula ¢ o Lula
Popular 19 (off): Meu maior sonho ¢ conhecer o Lula

Popular 20 (off): O Lula com certeza ¢ uma figura maravilhosa para o nosso Brasil e,

principalmente, para a nossa Fortaleza, né isso

Locutor: O maior comicio da histéria de Fortaleza. 50 mil pessoas, dois filhos do povo,

um so ideal, o mesmo projeto: cuidar bem das pessoas.

Elmano: Noés estamos ha poucos dias da elei¢ao. Cada companheiro e companheira que

ta aqui vai sair com mais forca para pedir, cada um, 13 votos para o domingo, dia 28.

Lula: Entdo a conclusdo que eu cheguei, Luizianne, ¢ que eles ndo gostam de nds, ndo
pelo que nos temos de ruim, mas pelo que nos temos de bom. Essas pombas, elas estao
dizendo aos nossos adversarios: Nao adianta ficar nervoso, nao adianta xingar, que nos
somos de paz. Nos ndo queremos briga, nés ndo queremos ofenga, queremos apenas
ganhar as eleigdes para Fortaleza continuar andando para frente, para que Fortaleza
continue sendo administrada fazendo justica para a maioria do seu povo. A gente ndo
pode nunca achar que a gente ganhou antesde abrir as urnas> Nao pode. Por melhor que
que estejam as pesquisas, a gente precisa trabalhar até a ultima hora e vocé, meu
querido Elmano, tem uma histéria. Vocé tem uma histéria de compromisso com esse
povo, vocé sabe o que € o povo sofrido desse estado e dessa cidade. Portanto, ndo tem
outro candidato que possa dizer: Eu vou ganhar, e vou governar olhando olho no olho
de cada mulher e cada homem e de cada crianga. 13 na cabeca no dia 28! Muito

obrigado, gente, e até a vitdria, se Deus quiser.

Locutor: Comega aqui o programa do Elmano, do PT.
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Marina Silva: O grande desafio de governar uma cidade como Fortaleza nesse inicio de
século ¢ o de integrar a defesa do meio ambiente, a melhoria na qualidade de vida das
pessoas e¢ o desenvolvimento econdmicosocial da cidade. Elmano ¢ uma pessoa
comprometida com a defesa dos direitos sociais em toda a sua vida. Como prefeito, ele
ird traduzir esse compromisso em saude, educagdo, defesa do meio-ambiente. Uma
cidade sustentével. E por isso que eu estou apoiando Elmano para prefeito de Fortaleza

nesse segundo turno.
Vinheta: Olho no olho, com certeza. Nos fazemos alianca para governar Fortaleza.

Locutor: Vote Elmano

\

Elmano: Quando a gente promove a cultura, dd apoio a artistas, estabelece um
calendario de eventos culturais na cidade, a gente promove unido e paz entre as pessoas.
Fortaleza nunca tinha tido um evento gratuito, que reunisse pessoas de todas as classes
sociais. O Reveillon da paz, organizado no nosso governo, mudou essa histéria e ja ¢ a
segunda maior festa de final de ano do Brasil, promovendo alegria para todos e gerando

emprego e renda.

Locutor: Aterro da Praia de Iracema, um milhdo ¢ meio de pessoas, climas de paz,
familias, oportunidade de celebrar a chegada do ano novo para todo o nosso povo,
principalmente para quem ndo tem dinheiro para pagar ingresso e sonhava um dia ver de

perto grandes artistas.

Recepcionista/ David Sampaio: A ocupacdo na época do Reveillon sempre ¢ 100%.
As pessoas buscam também pela festa né? E também pela capital, pelos atrativos que a
gente ja tem no dia-a-dia.

Autonoma/ Roselena Pereira: A festa do Reveillon aqui tudo muda, tem turista de

todos os lugares.

Maitre/ Paulo Estevao: A partir da metade do ano, mais ou menos, j& se comeca a falar
no Reveillon de Fortaleza. Na festa, na animagdo. A queima de fogos aqui noi espigao ¢

uma maravilha, ¢ um atrativo sem igual.

Musica: Fortaleza consciente vai novamente renovar. Tem gente nova chegando, e
merece o seu lugar. Gente séria e preparada, dedicada e competente, ¢ Elmano para

Prefeito, esse cara € diferente.
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Elmano: Com a criagdo da Secretaria de Cultura no nosso governo, Fortaleza passou a
ter uma politica cultural, que movimenta a cidade o ano inteiro, dinamizando o turismo,
0 comércio, os servicos, a renda ed ao mesmo tempo oferece lazer e diversdo a nossa

gente.

Locutor: Com o PT, as festas populares foram valorizadas. As festas juninas, passaram
a receber apoio da prefeitura. O maracatu, as escolas de samba, os blocos, os corddes e
os afroxés ganharam espaco nas seis regionais e¢ a cidade hoje organiza o maior pré-

carnaval do Brasil, atraindo milhares de turistas.

Servidor publico/ Aldenir Carneiro: Nos pré-carnavais que aqui existiram, hoje
somam mais de 80 blocos de pré-carnavais, trazendo animacao e folia para os turistas e

também para os moradores da capital.

Popular 21: Nosso pré-cernaval aqui na Mocinha, sabe, cada ano que passa tem

aumentado.

Musica: Vai cuidar de Fortaleza, vai, trabalhando com amor. Vai cuidar bem das
pessoas, como Lula ensinou. Ele ¢ sério e preparado, dedicado e competente, ¢ Elmano

para prefeito, esse cara ¢ diferente.

Elmano: Além do calendério de eventos, 0 nosso governo promove a arte € a cultura no
dia-a-dia em diversios espagos da cidade. Com o Cuca, milhares de jovens tiveram a
chance de entrar em contato, pela primeira vez na vida, com o cinema, o teatro e outras
formas de arte. Isso amplia o horizonte das pessoas, criando ciudadaos mais informados,

mais capazes ¢ mais felizes.

Estudante/ Vladia Fernandes: Eu comecei a fotografia no Cuca e vi principios basicos

e, desde entdo, comecei a estudar e a me aprimorar e decidi ser fotografa.

Estudante/ Rafael da Silva: A maioria dos jovens ndo tem condi¢des de pagar um

curso desse. Aqui no Cuca ndo. Tudo, todo espaco, os cursos sdo gratuitos.

Professor/ Jeferson Lima: O intuito do Cuca ¢ fazer com que o aluno transite aqui
dentro. Ele ndo tinha noc¢do que esse espago era para ele. Quando ele vem aqui, ele ver

esse mundo que se abre novo.

Professor/Milton Moreira: Esse jovem que vivia antes na rua, que ndo tinha um

horario livre para praticar esporte, praticar lazer.
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Aluno/ Wesley Guimardes: Se ndo fosse o Cuca, a gente podia t4 no maio da rua, sem
fazer nada, nas esquinas, sem ter incentivo a estudar, porque aqui eles ddo um incentivo

maios.

Professor/Lafaete Moreira: Isso gera um impacto no entorno, dentro do préprio bairro

e na propria regional, fantastico.

Vinheta: Com a for¢a do povo, com certeza. Nos fazemos alianga para governar

Fortaleza.

Locutor: Ter a cultura como acdo estratégica para a geracdo de emprego e renda.
Apoiar os artistas através da politica de editais. Proteger e valorizar o nosso patrimonio

historico e cultural.
Popular 22: Na minha casa todo mundo vai votar no Elmano.

Locutor: Fazer seis Upas, uma em cada regional. Contratar mais médicos e demais
profissionais de satde. Abrir todos os postos de saide em trés turnos. Dobrar o niumero
de equipes completar do Satde na Familia. Abrir seis novos Caps.
Popular 12: E no segundo turno eu vou votar porque Elmano tem a melhor proposta e ¢

melhor para Fortaleza.
Vinheta: Olho no olho, para governar Fortaleza.

Locutor: Ampliar a educagdo integral. Garantir um Cuca em cada regional. Oferecer

progressivamente um computador por aluno. Criar o centro de Formagao do professor.

Popular 13: Dia 28 né? Segundo turno, Elmano na cabeca
Locutor: Construir a nova Beira-Mar. Reurbanizar o Serviluz e a Praia do Futuro.
Vinheta: Com a forca do povo, para governar Fortaleza
Locutor: Criar corredores para 6nibus. Melhorar o transito com obras em locais como a
Via Expressa, a Raul Barbosa e a Ded¢é Brasil. Implantar a tarifa social também aos

sdbados. Manter a passagem integrada mais barata do Brasil.
Popular 14: Eu acredito no Elmano 13
Popular 15: Eu voto no Elmano 13

Locutor: Construir 10 mil novas casas, regularizar outras 30 mil com o papel da casa.

Aumentar a seguranca com cameras de monitoramento.
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Popular 16: O meu prefeito ¢ o tunico: E Elmano. Elmano é o cara.
Vinheta: Olho no olho, com certeza. Nos fazemos alianga para governar Fortaleza.

Locutor: Vote 13

Luizianne: E se eles estdo dizendo que vao manter tudo que a gente fez e conquistou, o

prefeito tem que ser o Elmano. Um grande abraco e ndo vamos descangar até a vitoria.

Lula: Vocé vai perceber, Elmano, quando vocé ganhar a prefeitura que fazer ponte,
qualquer um faz. E s6 contratar uma empresa, ela faz. Fazer viaduto, qualquer um faz. O
que ¢ duro, e a gente ndo aprende na Universidade ¢ cuidar do povo. Se eles querem

briga, n6s queremos apenas o Elmano na prefeitura no dia 28.

Locutor: Vote 13.
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