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RESUMO

Neste trabalho, pretende-se investigar, por meio do estudo das entrevistas realizadas no
Jornal Nacional com os principais candidatos das elei¢cGes de 2014, como se manifesta a
influéncia do campo jornalistico no campo politico e vice-versa. A pesquisa leva em
conta as estratégias discursivas utilizadas em cada oportunidade de fala dos candidatos e
dos jornalistas. O corpus é composto pelas entrevistas realizadas no periodo de 11 a 27
de agosto de 2014 com os seguintes candidatos: Aécio Neves (PSDB), Eduardo Campos
(PSB), Pastor Everaldo (PSC), Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB). A entrevista
é entendida, nesta pesquisa, Como uma arena argumentativa, ou seja, uma situacdo de
tensdo entre o campo jornalistico e o campo politico. A Andlise de Conteldo,
metodologia empregada ao longo desta investigacdo, utiliza as categorias construidas
por Gomes (2012) para classificar as oportunidades de fala. Aponta-se que 0s
presidenciaveis buscam, por meio das estratégias discursivas, escapar das perguntas que
os colocam em posicdo desconfortavel. Em diferentes momentos, eles preferem ficar
“em cima do muro” a assumir um lado. Os jornalistas, em contrapartida, intervém
continuamente na fala dos entrevistados em vista de fazé-los responder as questdes
apresentadas. O estudo confirma os resultados da pesquisa de Gomes (2012) sobre as
entrevistas com os presidenciaveis em 2010 e o argumento de Albuquerque (2013) em

relag@o aos jornalistas do Jornal Nacional assumirem uma postura de “Quarto Poder”.

Palavras-cheve: Jornalismo; Politica; Discurso; Jornal Nacional; Elei¢bes 2014.



ABSTRACT

In this work the study will be conducted from of the interviews on TV news with the
leading candidates of the 2014 elections, as manifested the influence of the journalistic
field in the political field and vice-versa. Research considers the strategies used in each
speech opportunity candidates and journalists. The corpus consists of the interviews
conducted in the period 11 to 27 August 2014 with the following candidates: Aécio
Neves (PSDB), Eduardo Campos (PSB), Pastor Everaldo (PSC), Dilma Rousseff (PT)
and Marina Silva (PSB). The relationship between communication and Politics is not
something recent. This relation has been studied by authors worldwide from various
aspects. Among them, the Political Journalism. This works the size of argumentative
arena. That's how telerjonal interviews are understood in this work, going against what
Medina (1995) guides to reporters, the interview should be conducted for a possible
dialogue. Content Analysis uses the categories formulated by Gomes (2012) to classify
the interviews speaks opportunities for 2010. Candidates seeking the presidency
strategies to escape the questions that put them in uncomfortable situations. They prefer
to stay on the fence at the take a opinion. Journalists, on the other hand, do not cease to
intervene in the speech of respondents in order to make them answer questions. The
study confirms the argument Albuquerque (2013) in relation to the Jornal Nacional
reporters assume a posture of "Fourth Estate".

Keywords: Journalism; Politics; Discourse; Jornal Nacional; Elections 2014.
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1. INTRODUCAO

As entrevistas realizadas entre os dias 11 e 27 de agosto de 2014 com o0s
presidenciaveis no Jornal Nacional (JN) chamou atencdo pela disputa argumentativa
apresentada na fala dos atores envolvidos. E sabido que existe uma influéncia do campo
politico no campo jornalistico e vice-versa. O que a presente pesquisa procura
responder, no entanto, € a seguinte questdo: como tal influéncia se manifesta em
entrevistas telejornalisticas? A entrevista como género tem o objetivo de extrair
informagdes precisas para o exercicio do Jornalismo. Resolvemos, entdo, compreender
como esta atitude se expressa nas entrevistas com os candidatos convidados para as

sabatinas televisivas.

Estudar esse processo € uma forma de contribuir para a producédo
telejornalistica; além de pensar a dimensdo técnica, a pesquisa trata do desempenho
jornalistico no “ao vivo”. O estudo ndo difere do que autores como Gomes (2012) e
Albuquerque (2013) descobriram sobre a utilizagdo do género entrevista telejornalistica
com presidencidveis no Brasil, mas acrescenta aspectos apreendidos a partir da analise
da experiéncia mais recente com os candidatos a Presidéncia da Republica. Uma vez
que o resultado das elei¢Bes de 2014 apresentou nas urnas um pais divido politicamente,
acredita-se que o contexto foi influenciado pelo campo jornalistico. O telejornal da
Rede Globo, assumindo o papel de defensor do interesse publico®, foi um dos principais
recursos, no periodo eleitoral, utilizado para nutrir os cidaddos de informacGes
relevantes sobre os candidatos. A postura da empresa, questionavel por muitos devido
ao passado da emissora e do Jornal Nacional, leva-nos, ainda assim, a contemplar a
importancia desse programa na sociedade brasileira. Estuda-lo, portanto, é também

entender o sucesso e as criticas ao telejornal.

O estudo da continuidade as andlises sobre as entrevistas com
presidenciaveis no Jornal Nacional em 2010 feitas por Gomes (2012) e Albuquerque
(2013). Enquanto o primeiro tratou das estratégias empregadas por jornalistas e
candidatos em suas falas, o segundo abordou a dimensao de “Quarto Poder” assumida
pelo Jornalismo diante da Politica. A pesquisa apresenta carater hibrido, pois tenta se

valer das duas perspectivas para pensar as entrevistas no JN durante as elei¢des de 2014.

! Segundo o0s principios editorias do Grupo Globo publicado em 2011. Disponivel em

<http://goo.gl/tXzTo0>. Acesso em 05 de novembro de 2015.



A concepcdo de entrevista também é discutida no decorrer do estudo.
Medina (1995) orienta aos profissionais do Jornalismo que a entrevista deve caminhar
para um diélogo possivel. No entanto, Gomes (2012) adverte que a entrevista no Jornal
Nacional com os candidatos €, na verdade, uma arena argumentativa. A tese do autor
sugere que a entrevista realizada com candidatos politicos pode ser considerada um
novo formato. H4, de um lado, uma postura de querer conquistar empatia do publico,
por parte dos candidatos, e, de outro, uma postura inquisitéria com os entrevistados, por
parte dos jornalistas. O fato da relacdo entre Comunicacdo e Politica apresentar-se
constantemente tensa ajuda-nos a perceber a dificuldade da entrevista no telejornal ser
uma situacdo pacifica que tenda para um didlogo possivel. O estudo nao quer resolver o
conflito, nem muito menos a tensdo, pois isso estaria fora do foco de uma pesquisa

académica.

Os estudos de Comunicacao e Politica ndo estavam inseridos em uma area
especifica do conhecimento. Até meados do século XX, faziam parte da Ciéncia
Politica, mas, devido ao destaque da Comunicacdo no processo de democratizacéo,
pensou-se, tempos depois, em uma area que contemplasse as duas dimensdes, dentro da
prépria Comunicacdo. Com o passar dos anos, ganhou diversas especialidades. O
Jornalismo Politico é um delas. Mas além dele, a cobertura de eleicdes é uma das
especialidades de mais destaque no campo da Comunicacdo e Politica. Por exemplo, o
caso das eleicOes presidenciais de 2008 nos EUA em que Barack Obama utilizou o
Twitter em sua campanha. A estratégia, inovadora a época, foi estudada a partir de
diversos aspectos nos Estados Unidos (SEIDMAN, 2010; PARIKH, 2012; KUMAR,
2014). No Brasil, o estudo de Gomes et al (2008) foi um dos estudos da area que
repercutiu o fato. Na medida em que a Comunicacdo se desenvolve e favorece 0s
processos democraticos, maior se torna o campo a ser explorado na Comunicacao e

Politica.

Sobre o discurso politico, é possivel reconhecer, a partir de Barros et al
(2003), que, sim, hd uma manipulacdo. Os autores afirmam esta proposi¢do ao destacar
que “o discurso politico ¢ normalmente marcado por processos de persuasao,
manipulacdo e contramanipulagdao” (2003, p. 32). Eles explicam que 0s sujeitos
enunciadores utilizam varios recursos para atingir seus objetivos. Vale ressaltar que as

estratégias discursivas sdo adotadas tanto por politicos, para defender interesses



partidarios, quanto por jornalistas, para alcancar a objetividade? que rege a profisséo
(BARROS FILHO, 2008).

Mas quais 0s recursos mais utilizados nas estratégias discursivas
empregadas no Jornal Nacional? Entendemos as estratégias como comportamentos
verbais adotados por candidatos e jornalistas (GOMES, 2012). A pesquisa busca
perceber como se caracteriza a postura discursiva dos entrevistadores e dos
entrevistados. Outras questes que também pretendemos responder com esta pesquisa
dizem respeito as particularidades dos jornalistas e dos candidatos. Por exemplo, de que
forma as estratégias utilizadas pelos presidenciaveis contribuem para a sua
autopromocdo? E quais indicios remetem a mediacdo feita pelos jornalistas? Também,
em vista de melhor entender a relagdo entre Comunicacdo e Politica, verificaremos,
tendo como base os estudos de Gomes (2012) e Albuquerque (2013), de quem &, de

fato, o dominio do tépico na entrevista, dos jornalistas ou dos candidatos?

A Anélise de Conteudo do corpus da pesquisa € feita a partir do material
linguistico das entrevistas, ou seja, da transcricdo das falas do atores envolvidos.
Entendemos a fala como um meio técnico (THOMPSON, 2014); ndo tdo novo,
reconhecemos. No entanto, ela € um dos recursos basicos do ser humano que, se bem
aproveitado, pode abrir potenciais vias para alcancar objetivos especificos. As
oportunidades de fala dos atores envolvidos nas entrevistas sdo manifestacdes dos

discursos que cada qual encabeca.

A monografia esta dividida da seguinte forma: o segundo capitulo apresenta
a discussdo em torno das transformagdes na comunicacdo de massa a partir das ideias de
Miguel (2002), Gomes (2004), Barreto (2006), Thompson (2014), entre outros. A se¢ao
trata do Jornalismo Politico, uma das especificidades da grande area que € a
Comunicacéo e Politica. O fazer jornalistico e a relacdo do Jornalismo com as elei¢des
também sdo abordados na secdo. O capitulo € uma contextualizacdo do campo em que a

pesquisa se insere.

O terceiro capitulo aprofunda a discussdo especificamente em torno do

telejornalismo. A influéncia da televisdo e 0s géneros dessa plataforma s&o

2 0 conceito de objetividade no Jornalismo surgiu nos Estados Unidos, no Gltimo quarto do século XIX.
A objetividade no Jornalismo pode ser entendida como a construgdo da realidade. A busca pela
objetividade tornou-se o fazer jornalistico (BARROS FILHO, 2008).
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apresentados. Dentre as classificacdes, a entrevista € tratada com maior destaque por
conta de ser o formato estudado neste trabalho. O capitulo é uma base para entender
como a entrevista é orientada no Jornalismo e como de fato ela se manifesta quando se
tem atores do campo politico envolvidos nela. A entrevista € apresentada como dialogo
possivel (MEDINA, 1995; ARFUCH, 1995) e como arena argumentativa (GOMES,
2012).

O quarto capitulo trata do Jornal Nacional, dos candidatos e de seus
partidos. Além de apresentar os presidenciaveis, este capitulo demonstra a divisdo do
Brasil (PSDB versus PT) a partir das pesquisas de intencdo de voto durante o periodo
eleitoral de 2014. A metodologia, as técnicas e as categorias de analise sdo explicadas

também nessa secéo.

O quinto capitulo é a analise, propriamente dita, das oportunidades de falas
dos candidatos. Cada fala dos entrevistadores e dos entrevistados é classificada a luz das
categorias apresentadas no capitulo anterior. As principais questdes abordadas nas
entrevistas sdo apresentadas em uma perspectiva tematica com o intuito de fazer
conhecer do que tratou o encontro dos jornalistas com cada um dos presidenciaveis. Em
seguida, é feita a categorizaco das falas e a analise do corpus. E nesse capitulo ainda
que os resultados sdo discutidos. Por fim, a Gltima secdo da monografia trata das

consideracdes finais, ou conclus@es, sobre a pesquisa realizada.
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2. DA COMUNICAGCAO E POLITICA AO JORNALISMO E ELEICOES

A relacdo entre Comunicacao e Politica ndo é algo recente. Segundo Miguel
(2002), o desenvolvimento dos meios de comunicacdo passou a modificar o ambiente
politico, mas essa modificacdo s6 passou a ser reconhecida pela Ciéncia Politica no
século XX. Com isso, € possivel perceber que os meios de comunicacdo sdo mais que
instrumentos utilizados com vistas a tornar publicas as atividades Politicas. Eles séo, na

verdade, atores que podem influenciar estas atividades a partir de interesses especificos.

Gomes (2004) ao comentar as transformacdes da Politica na era da
comunicacdo de massa explica que nos anos 1960, passou-se a pensar na relacdo entre
duas grandezas institucionais: a comunicacao e a Politica (GOMES, 2004). Esta relacdo
tem sido estudada a partir de diversos aspectos por autores no mundo inteiro. Aldé et al
(2013) realizaram um levantamento sobre os estudos na area de Comunicacéo e Politica
nos periodicos disponiveis no Diretdrio Permanente de Teses e Dissertagdes da
ComPolitica, mantido pela Associacdo dos Pesquisadores Brasileiros em Comunicagdo
e Politica®. “O nosso mapeamento abrangeu, entre 1992 e 2012, 635 trabalhos, entre
teses e dissertacdes” (ALDE et al, 2013, p. 5). As vertentes contempladas pelos
trabalhos s&o as seguintes:

Comunicacdo e Democracia; Midia e Elei¢des; Comunicagdo Institucional e
Imagem Publica; Internet e Politica; Comunicacdo e Sociedade Civil; Cultura
Politica, Comportamento e Opinido Publica; Politicas de Comunicacao;

Jornalismo Politico; Propaganda e Marketing Politico. (ALDE et al, 2013, p.
1-2)

Como Aldé et al (2013) apresentam, uma das formas de perceber a relacéo
entre Comunicacdo e Politica é na cobertura jornalistica dos eventos que envolvem o
campo politico. Estes eventos noticiados nos jornais impressos, no radio, na televisdo
e/ou na Internet sdo expressdes do Jornalismo Politico. Em periodos eleitorais, hd um
destaque para a cobertura por se tratar de um momento importante para a sociedade
(COLLING, 2007). Ainda segundo a pesquisa de Aldé et al (2013), os estudos sobre
Jornalismo Politico se destacaram nos anos de 1994, 1997, 2001 e de 2005 em diante.
Barreto (2006) explica que o Jornalismo acaba por se legitimar ao noticiar 0s
acontecimentos politicos, ja que estes interessam aos cidad&@os. Jornais impressos tém

sessOes especificas para tratar o tema, de tdo importante que é.

% «“O Diretorio ¢ um repositério digital de contetidos de pesquisa relacionados ao tema, com escopo
institucional e exaustivo, isto ¢, aberto a novas submissdes” (ALDE et al, 2013, p. 1). O site do Diretorio
é <http://www.compolitica.org/home/?p=934>. Acesso em 15 de outubro de 2014,
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Em funcdo de ser a Politica um acontecimento de interesse do publico, o que
consequentemente interessa ao jornal, este, em sua condicdo de artefato
noticioso, legitimou-se enquanto tal, assumindo situacéo de locus ao transpor
para as suas paginas a praca social onde se deu o fato, seja aquela um
gabinete inacessivel ao homem comum ou o trombetear dos comicios.

(BARRETO, 2006, p. 12)

Estudos tém buscado compreender de forma mais especifica como se da a
relagdo entre o campo jornalistico e o campo politico, e como ela influencia nos pleitos
eleitorais. Marques (2007) admite que a relacdo de influéncia entre Comunicagédo e
Politica € reciproca. Da mesma forma que ha a utilizacdo de recursos discursivos
especificos por parte de politicos, podemos dizer que hd também a utilizacdo de

recursos particulares por parte dos jornalistas.

“A noticia, assim, resulta das interferéncias e inser¢des negociadas entre os
atores politicos e o jornal/jornalista a partir do que foi apurado, declarado, constatado e
afinal transposto a publicagdo” (BARRETO, 2006, p. 12). O fato noticiado é expressao
do dever politico e do dever jornalistico cumprido, ou seja, do dever do politico ou
instituicdo Politica que realizou o ato e do jornalista que o deu a conhecer. A noticia é
via, de um lado, de legitimacdo para as duas instituices e, de outro, de construcéo de
poder especifico para ambas. J& a entrevista € uma arena em que a negociacao se da em
tempo real, quando transmitida ao vivo. E, na verdade, uma disputa argumentativa
(GOMES, 2012). Aprofundaremos mais adiante tal aspecto. Mas antes abordaremos a

dimensdo profissional do exercicio do Jornalismo.
2.1. O “fazer jornalistico”

Anderson et al (2013) tratam de questBes relacionadas as transformacgdes do
Jornalismo norte-americano em um artigo sobre Jornalismo pés-industrial publicado na
Revista de Jornalismo da ESPM (Escola Superior de Propaganda e Marketing). Na
medida em que 0s casos vao sendo apresentados, € possivel perceber que o texto é mais
do que uma anélise de Jornalismo local. O trabalho se estende para como o proprio
Jornalismo — enquanto instituicdo — vem sendo pensado. Os autores defendem que as
transformacfes no campo jornalistico sdo inevitaveis, pois se 0 mesmo promoveu
mudancas significativas na sociedade, em varios periodos da historia, como podera o
Jornalismo se privar de determinadas mudangas. Eles ainda afirmam: “A nosso ver, sdo
as instituicGes jornalisticas que, em geral, ddo a maior contribuigdo para a promocao de

resultados positivos em uma democracia” (2013, p. 66).
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“O Jornalismo exerce um papel insubstituivel tanto em regimes
democraticos como em economias de mercado” (ANDERSON et al, 2013, p. 33). A
finalidade do campo jornalistico é oferecer aos cidaddos as informagdes de que
necessitam para serem livres e se autogovernar (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003). A
partir do que defende Anderson et al (2013) e Kovach e Rosenstiel (2003), é possivel
entender que as plataformas jornalisticas podem sofrer metamorfoses, entretanto, o
papel do profissional permanece importante na sociedade, adaptando-se a cada nova

realidade do ecossistema jornalistico.

Anderson et al (2013) explicam que, com o advento da Internet, a atividade
jornalistica passou a ser exercida, em parte, pelos proprios usuarios no final da primeira
década do século XXI. Isto porque os blogs, as Redes Sociais, € 0s websites se
apresentaram como novas fontes produtoras de informagdo. As empresas jornalisticas,
buscando se adaptar, iniciaram um processo de migracdo para a nova plataforma
inaugurada pelo universo virtual ainda no final do século XX. No entanto, sem muito
conhecimento das potencialidades que a Internet poderia possibilitar, o trabalho
consistia em transcrever as noticias do jornal impresso para os sites jornalisticos. Com a
popularizacdo da Internet e o desenvolvimento dos recursos oferecidos por ela aos
usuarios, o jornalista foi deslocado da primeira instancia — producao de contetido — para
um ponto mais acima na cadeia editorial. Segundo os autores, atualmente, cabe ao
jornalista ndo s6 produzir informacdo, mas acima de tudo verificar e interpretar as que

ja sdo produzidas, de forma intensa, pelos internautas.

O trabalho jornalistico possui um método e é importante segui-lo a risca
(CORNU, 1999). Entre os procedimentos, esta a apuracdo rigorosa (VIZEU,;
SANTANA, 2010). Por exemplo, se um usuario de internet que possui um blog publica
que houve um atentado nos Estados Unidos, a repercussao do fato ndo é tdo grande
quanto seria se a mesma postagem estivesse na pagina inicial do portal de noticias G1.
Entra em questdo o status de quem publica noticias na internet. O jornalista pode utilizar
a postagem de um blog como fonte ou como pauta a ser feita, mas somente depois de
verificar e interpretar o fato é que ele sera noticiado. Guerra (2008) argumenta que, para
exercer 0 Jornalismo, é preciso ter trés competéncias: de cognicdo, de conduta e de
producdo. A primeira diz respeito ao dominio das areas tematicas e dos conhecimentos

para 0 exercicio da profissdo. A segunda leva em conta a objetividade e a
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imparcialidade. A terceira diz respeito a performance do profissional, ou seja, o saber

fazer, o saber prético.

Segundo Bertolini (2014), o Jornalismo tem origem no século XVII com o
surgimento dos primeiros jornais na Europa®. O profissional era visto como testemunha
do fato narrado. Hoje, a atividade ganhou uma responsabilidade maior com o advento
da Internet. E preciso mais do que nunca ter discernimento do que publicar ou ndo. O
jornalista, em alguns casos, deixa de ser o responsavel pela primeira imagem, primeira
informacdo, e passa a ser uma espécie de filtro entre o que é produzido e compartilhado
pelo cidaddo comum na grande rede virtual. Tal fato é interessante porque muitas vezes
a producdo de uma pauta Politica para a TV passa pelo que é publicado na Internet. Por
exemplo, em junho de 2013, manifestantes foram as ruas de vérias cidades brasileiras e
reivindicaram melhorias no transporte puablico, na educacdo, na saude, além de se
posicionarem contra a corrupgdo Politica no pais®. O fendmeno, potencializado pela
Internet, repercutiu tanto que o Jornal Nacional realizou uma edicdo especial em um

horério extraordinario para cobrir o fato®.

Segundo o artigo de Anderson et al (2013), é importante para a atividade
profissional transpor o paradigma de que jornalista é aquela pessoa que gosta somente
de ler e escrever, € preciso ir além, jornalista deve gostar de ler também o que os
nameros representam e, relacionando-os, escrevé-los para que facam sentido para
sociedade. Além disso, ter sensibilidade para apurar bem pautas como a das
manifestacdes de 2013. No fazer jornalistico, ndo se pode abrir mdo do ideal da
objetividade, ainda que seja como discursivo. De acordo com Barros Filho (2008), a
objetividade surge como uma representacdo possivel de um campo jornalistico

idealizado e normativo.

Anderson et al (2013) ainda afirmam que a influéncia do Jornalismo passa
por mudancas, embora ninguém negue que as instituicGes jornalisticas sigam sendo
excepcionalmente fortes em sua capacidade de mobilizar a opinido puablica. As
transformac0es estruturais afetaram os jornais e os profissionais a eles ligados, a ponto

de no século XXI surgir a necessidade de se refletir profundamente sobre o capital

* Informagdes do texto “O método jornalistico e a pesquisa académica” de Jeferson Bertolini publicado no
Observatdrio da Imprensa. Disponivel em <http://goo.gl/jz0hBQ>. Acesso em 7 de novembro de 2015.

® O G1 reuniu os resultados das manifestacdes de 2013 em < http://goo.gl/jAUIOm > e o Jornal do Brasil
fez uma retrospectiva do fato em <http://goo.gl/1tcCTN>. Acesso em 07 de novembro de 2015.

® Memorial da Globo disponivel em <http://goo.gl/hSXaKP>. Acesso em 07 de novembro de 2015.
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simbolico das instituicbes. Os autores destacam que, além da diminuicdo do capital
financeiro, as instituicGes jornalisticas passaram também pela queda do capital
simbdlico perante o publico. No entanto, os profissionais do campo tém utilizados
estratégias, em ambito institucional, para manter o interesse do publico nos conteddos
produzidos.
A grande sacada de jornalistas versados nos ritmos da producdo digital e de
linguagens de programacdo ¢ entender que o ‘contetdo’ j& ndo ¢ descartado
ap6s o primeiro uso. Em vez disso, € infinitamente reciclado e deve ser
projetado para uma perpétua iteracdo. Em entrevistas com jornalistas que
exercem a profissdo, ficamos impressionados ao constatar que a redacdo de
toda organizacdo jornalistica, em maior ou menos grau, permanece presa a
um fluxo de trabalho basico no qual a meta final da producdo jornalistica é
um produto Unico, acabado. Institui¢cBes jornalisticas repaginadas vao projetar
o fluxo de trabalho em torno de um fato novo, fundamental: a noticia néo é
nunca um produto acabado, e ndo h4 um jornal matutino ou um telejornal

noturno que possa sintetizar, em sua totalidade, o trabalho daquela jornada.
(ANDERSON et al, 2013, p. 67)

A noticia como um produto ndo acabado vai ao encontro do principio da
continuidade que as proprias instituicfes jornalisticas buscam. Ndo ha como pensar um
fato sem ao menos atentar em como ele podera ser destrinchado e repercutido pelo
proprio jornal. As entrevistas do Jornal Nacional que analisamos repercutiram nos
demais telejornais da Rede Globo de Televiséo, ou seja, houve um trabalho em conjunto
na producdo jornalistica da emissora que levou em conta os desdobramentos das
questdes abordadas nas entrevistas com os candidatos. Anderson et al (2013) afirmam

que o Jornalismo pés-industrial” é mais cooperativo nesse aspecto.
2.2. Jornalismo Politico

Segundo Cook (2011), os jornalistas sdo atores politicos. Tal fato leva-nos a
perceber o papel dos jornalistas ndo s6 como advindo de uma instituicdo midiatica, mas
também como ac¢do de uma instituicdo Politica. “Os jornalistas podem criar importancia
e certificar a autoridade tanto quanto refleti-la, ao decidir quem deve falar sobre o que e
em que circunstancias” (COOK, 2011, p. 4). O autor ainda complementa afirmando que:
“A seletividade leva ao vies quando, dia sim, dia ndo, certos tipos de atores, partidos
politicos e questbes receberem maior cobertura e forem apresentados mais

favoravelmente que outros” (2011, p. 4-5). A entrevista com os candidatos a Presidéncia

" «0 Jornalismo pés-industrial parte do principio de que instituicdes atuais irdo perder receita e
participacdo de mercado e que, se quiserem manter ou mesmo aumentar sua relevancia, terdo de explorar
novos métodos de trabalho e processos viabilizados pelas midias digitais” (ANDERSON et al, 2013, p.
38).
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da Republica ¢é algo factualmente esperado a cada periodo eleitoral ja que tamanha € a
importancia do cargo para no Brasil. Mas a forma como a institui¢do jornalistica aborda
as questdes levantadas na entrevista revela seu lado politico institucional.
Se o Jornalismo (com suas ldgicas de producdo da informacdo) pode ser
entendido como arena para a deliberacdo publica, é preciso reconhecer
empresas e profissionais como atores que sustentam interesses particulares —
mesmo que procurem zelar pelo interesse publico (ALBUQUERQUE 2012;

ALEXANDER 1988; CORREIA 2011; GOMES 2004; MIGUEL 2002;
SCHUDSON 2003). (MIOLA; MAIA, 2013, p. 5)

O aspecto de arena € imprescindivel quando se fala de Comunicacdo e
Politica, de modo particular, no Jornalismo Politico. Isto porque é neste espaco
midiatico que as duas instituicdo entram em confronto direto. O campo jornalistico entra
em choque com o campo politico através dos atores envolvidos; de um lado, os
jornalisticas, de outro, os politicos. H& o interesse do jornalista em vista da objetividade
— principio da profissdo. Ha& o interesse dos politicos em vista do convencimento da
audiéncia sobre algo. Interesses muitas vezes conflitantes que gera tensdo na arena
discursiva. Nesta relacéo ha a influéncia direta do campo econémico em um e em outro
meio. De forma a favorecer a deliberacdo publica, as entrevistas oferecem informacGes
para os cidadaos formarem sua opinido e sdo consideras as arenas nas quais o confronto
de interesses se da. Marques e Miola (2010) apresentam este argumento a partir de,

entre outros autores, William Gamson.
William Gamson (1992) aponta que tal influéncia dos media ¢ demonstrada
quando se percebe que os cidaddos constroem significados para o mundo ao
seu redor a partir da conversacdo (municiada pelos mass media) sobre temas
de naturezas diversas (inclusive politicos). Em outras palavras, Gamson
defende que a atuagdo da comunicacdo de massa é essencial para se fortalecer

o caréater coletivo da vida em sociedade, permitindo um compartilhamento de
temas e de preocupacges publicas. (MARQUES; MIOLA, 2010, p. 7)

“A  teoria democratica argumenta que o Jornalismo, inicialmente
identificado apenas como a imprensa, deve ser um veiculo de informagdo para equipar
os cidaddos com as ferramentas vitais ao exercicio de seus direitos” (TRAQUINA,
2005, p. 129). A partir disso é possivel entender o motivo de tdo grande preocupagao
com a pauta Politica nos jornais e, no caso estudado por esta pesquisa, nos telejornais. E
sabido que um roteiro de telejornal € pensado minuciosamente devido ao tempo na
Televisdo ter um custo elevado, tendo em conta uma pauta Politica é compreensivel que
a atencdo seja redobrada por envolver questdes tanto econémicas quanto ideoldgicas. A

atividade jornalistica € fundamental para que o cidaddo possa exercer seu papel
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consciente, pois é a partir dela que ele é nutrido de informacdes sobre diversos aspectos

da sociedade.

Cook (2011) afirma que o Jornalismo deve ser considerado uma instituicéo

Politica. Por outro lado, Biroli (2012) discute a posicdo partidaria que o Jornalismo

assume diante de conflitos politicos. A autora lembra que alguns jornais no inicio do

século XX tinham sua posicdo Politica expressa. Tal fato se caracterizava como

positivo, pois os leitores j& tinham consciéncia quando procuravam um jornal que se

dizia defensor de uma ideologia ou um partido ao invés de outro. O argumento de Cook

ndo significa que os profissionais sigam tendéncias partidarias ou ideoldgicas, mas

significa que os jornalistas tém um papel politico-social importante para a democracia,

como outrora afirmou Traquina (2005). O ponto negativo € quando 0s jornais passam a

ndo assumir de fato suas posi¢des Politicas e se apropriam da ldgica do Jornalismo

profissional para tentar neutralizar ou até mesmo naturalizar seus discursos ideoldgicos
(BIROLI, 2012).

Até a década de sessenta existia um jornalismo politico, no Brasil e no

mundo. Sabia-se qual era a posi¢do do jornal “Ultima Hora”, por exemplo.

Quem viveu na época sabia qual era a posicdo deste jornal de Samuel

Weiner, durante o periodo getulista, também sabia qual era a posicdo do

jornal em que escrevia Carlos Lacerda, qual era a posigdo dos “Diarios e

Emissoras Associadas”. Nos outros paises também foi assim ¢ na Europa

ainda continua sendo em alguns casos. Na Franga o “Le Figaro” ¢

identificado como um jornal de direita, com articulistas de direita. O

“Liberation” se contrapde como um jornal de esquerda. Cada um tem sua
versdo dos fatos. (PINTO, 2005, p. 87)

Segundo Albuquerque (2000) a imprensa brasileira incorporou, com
adaptacdes discrepantes, uma caracteristica importante da imprensa americana.

(...) a concepgdo de "Quarto Poder" adotada pela imprensa brasileira €

necessariamente muito distinta daquela que vigora nos Estados Unidos. O

compromisso com a objetividade e a imparcialidade jornalisticas, com a

representacdo dos cidaddos frente ao Estado e com a manutencdo do

equilibrio entre os trés poderes tendem, no Brasil, a ser interpretados em

termos muito menos dogmaticos que nos Estados  Unidos.
(ALBUQUERQUIE, 2000, p. 26)

O autor afirma que, no Brasil, o “Quarto Poder” ¢ identificado como o
“Poder Moderador”. Albuquerque (2000) explica que nos Estados Unidos a ideia de
“Quarto Poder” faz referéncia ao compromisso da imprensa com o sistema de divisao de
poderes como um todo; j& no Brasil hd uma apelacdo para a tradicdo brasileira dos
tempos do Império em que existia o “Poder Moderador”. “Tal como o fizeram em

tempos passados o Imperador e os militares, a imprensa reivindica hoje exercer o papel
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de arbitro das disputas entre os poderes constituidos, decidindo sempre em favor do
"Bem Comum"” (ALBUQUERQUE, 2000, p. 50). O papel do Jornalismo enquanto ator
politico é claro, porém € preciso entender que isso ndo concede aos profissionais e nem
a instituicdo em si a autoridade de julgar um ou outro caso. O bom Jornalismo € pautado
nos valores da objetividade e da imparcialidade. E partir desses principios que a
profissdo é norteada (BARROS FILHO, 2008).

Ao falar de objetividade como intencdo ou procedimento, Barros Filho
destaca a frase de Alfred Grosser que diz: “A objetividade ndo existe, mas a vontade de
ser objetivo pode ou ndo existir” (2008, p. 44). O autor cita também Pedro Ramirez ao
se referir que “a objetividade absoluta e nitida ¢ impossivel” (2008, p. 45). A citacdo,
que o texto de Barros Filho, traz do professor Emmanuel Derieux merece destaque, pois
é uma das que mais enfatiza a participacdo do jornalista na construcdo da objetividade:
“A objetividade, jornalisticamente falando, ¢ o esforco do jornalista para conseguir que
seu conhecimento seja objetivo, ou seja, verdadeiro, adequado ao objeto que conhece”
(2008, p. 45). Barros Filho explica que a “objetividade é inatingivel por razdes mais ou

menos inerentes a especificidade da produgdo mediatica” (2008, p. 47).

Segundo Cook (2011), o conflito faz, assim, parte do processo de producéao
no Jornalismo. “A historia deve ter ndo s protagonistas e antagonistas em conflito, mas
as acOes da fonte devem mover a historia até um novo episodio” ( p. 209). O filtro que
os jornalistas produzem leva em conta a objetividade. Esta se manifesta atraves dos
critérios de noticiabilidade que os faz escolher noticiar uma histéria ao invés de outra
(SILVA, 2005). “Os reporteres se engajam na exclusdo explicita de valores, aderindo a
objetividade, ignorando as implicacdes de sua cobertura e seus préprios pontos de vista
pessoais” (COOK, 2011, p. 210). H& criticas ao método jornalistico, porém ter um
método é melhor do que ndo ter nenhum, pois o fazer jornalistico poderia acabar a
mercé da subjetividade de cada jornalista com suas impressdes, ideologias, interesses

pessoais, ou mesmo a mercé, da pressdo exercida pelas empresas de comunicacéo.

Miguel (1999), ao analisar a obra do socidlogo inglés Anthony Giddens,
identifica o Jornalismo como um sistema perito. Isto é: como um campo de exceléncia
técnica ou competéncia profissional que organiza grandes areas dos ambientes material
e social. O autor defende que o publico do Jornalismo, no papel de consumidor de

noticias, mantém em relagéo a instituicdo uma atitude de confianga, similar a confianca
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depositada em outros sistemas peritos, como o campo da medicina, da engenharia etc. A
confianga no Jornalismo ¢ dividida em trés momentos: “l1) confianca quanto a
veracidade das informacdes relatadas; 2) confianca quanto a justeza na selecdo e
hierarquizacdo dos elementos importantes ao relato; 3) confiangca quanto a justeza na
selecdo e hierarquizacdo das noticias diante do estoque de "fatos™ disponiveis”
(MIGUEL, 1999, p. 199).

Cook explica que a Politica aloca valores de uma determinada sociedade.
“A Politica ¢é relativa a escolhas para a sociedade” (COOK, 2011, p. 204). O Jornalismo
reforca esses valores alocados com o seu potencial midiatico. No entanto, ha estudos
que destacam o papel do Jornalismo no campo midiatico como meio de aumentar o
alcance dos que sdo politicamente poderosos. O fato é que Politica e Jornalismo tém
historicamente, como afirma Barreto (2006), “um elo interativo, num complexo e
intricado sistema de acdo e reacdo que acaba expresso no que chamaremos de atitude

noticiosa, ou seja: um relato que objetiva obter repercussdo” (BARRETO, 2006, p. 12).

O Jornalismo Politico é marcado por uma determinada Idgica de producéo
que evoca valores especificos. Por mais que os politicos criem eventos ou facam
discursos politicamente relevantes para eles mesmos, € o Jornalismo que filtra o que é
ou ndo noticia.

Os jornalistas contribuem com suas concepgdes especificas do que é digno de
ser noticiado quando abordam seu trabalho. Nos termos de Gans, as fontes
podem se por & disposi¢do, e os repérteres podem estar sob consideravel
pressdo para relatar sobre elas de maneira que as agrade. Mas as fontes ndo
fazem noticia a menos que (e até que) os jornalistas considerem que tais
noticias sdo apropriadas. Tais consideracBes obedecem a critérios

institucionais do que faz uma histéria de qualidade e ndo aos fins politicos
que as fontes buscam (Gans, 1979, p. 81). (COOK, 2011, p. 209)

Dentro dessa perspectiva, € possivel perceber que muitas vezes os
acontecimentos politicos sdo pensados a partir da I6gica de producdo jornalistica. “Os
media training sdo responsaveis por facilitar o relacionamento do politico com 0s meios
de comunicacdo” (SOARES; MICHEL, 2011, p. 7). Os assessores de comunicacao dos
politicos, muitos deles com formacdo em Jornalismo, sabem 0 que € necessario para
produzir uma boa pauta. Com tais conhecimentos, eles passam a fazer de campanhas,
eventos politicos e até mesmo simples discursos, verdadeiras pautas noticiaveis. No

entanto, quem decide se o fato é publicado ou n4o sdo os jornalistas. E importante levar
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em conta que, para além da influéncia do campo politico sobre o campo jornalistico e

vice-versa, ha outro campo, o0 econdémico, que também exerce influéncia nessa relagéo.

Mont'alverne (2013) explica, a partir da leitura de especialistas, a relagédo
entre Comunicacgdo, Politica e Economia como uma relagdo interdependente. “As
acomodacdes e encaixes no sistema criado pelos trés dominios ndo é harmoniosa”
(2013, p. 15). A autora ainda comenta que a interacdo entre campo econémico e
jornalistico é pautada pelo capital financeiro. E um triangulo relacional que envolve
basicamente trés dimensGes de poder: financeiro, politico e visual (no sentido de dar
visibilidade a algo ou alguém). “A interferéncia do campo econdmico na atividade
jornalistica pode acabar comprometendo o papel do Jornalismo na democracia” (2013,
p. 16). Gomes (2004) exemplifica como se d& a relacdo entre os trés dominios.

Se comegar por examinar 0 vetor que vai da politica aos negdcios, veremos
que o mundo da politica tenta conseguir, do mundo dos negdcios, doa¢des
para campanhas e/ou dinheiro para “caixinha” usando o cacife eleitoral

provocado por uma superexposicao mididtica positiva de agentes e grupos em
disputa na arena politica. (GOMES, 2004, p. 150)

Ainda segundo o autor, estes momentos de exposicdo favoravel e de boa
vontade da imprensa sdo oportunidades para os arrecadadores sairem a campo. Os
atores politicos querem exposicao midiatica favoravel nos jornais, nas revistas, no radio
e na televisdo. Eles querem também ver os adversarios em enquadramentos midiaticos
que os prejudiqguem. Querem ainda que os meios de comunicacdo sejam instrumentos
para formar uma opinido que se converta em voto (GOMES, 2004). As instituicdes
jornalistas, por outro lado, tém suas exigéncias. Elas querem recursos para continuar o
trabalho de comunicacdo e querem obter vantagens em relagdo as concessbes, aos
empréstimos e aos financiamentos publicos. Um ator influéncia o outro em vista de um

interesse especifico.

Duas pesquisas sobre entrevistas servem como referéncia para este trabalho.
A primeira é de autoria de Gomes (2012) e se dedica as entrevistas, também com
candidatos a Presidéncia da Republica, transmitidas durante o primeiro turno das
eleicbes de 2010 no Jornal Nacional. Gomes (2012) estuda a edicdo feita pelo
Jornalismo em entrevistas ndo editadas, ou seja, ao vivo. A segunda pesquisa € de
Albuquerque (2013) e consiste em uma analise das entrevistas concedidas também por
presidenciaveis ao Jornal Nacional em 2010. Abordagem do autor se volta para a

dimensdo de Fourth Estate (“Quarto Poder”). De fato, as entrevistas sdo oportunidades
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concretas de compreender mais sobre o Jornalismo Politico e sobre a relacdo de

influencia entre Comunicacao e Politica.
2.3. Jornalismo e elei¢des

“A fung¢do Politica das eleicdes numa democracia, presumimos, é selecionar
um governo. Portanto, comportamento racional vinculado as elei¢fes é comportamento
orientado para esse fim e nenhum outro” (DOWNS, 1999, p. 29). E verdade que as
eleicbes ja fazem parte da agenda do Jornalismo. O planejamento da cobertura da
disputa por cargos politicos € feito ainda no inicio de cada ano eleitoral. O planejamento
envolve desde a producdo de conteudo ao investimento financeiro. Como admitir que,
com todo esse tempo de preparagdo, possam existir casos em que o Jornalismo nédo
tenha sido fiel a tarefa de informar? O que estd em jogo € poder. Logo, € preciso que 0s
profissionais tenham um compromisso sério com a objetividade e a imparcialidade,
como outrora afirmamos. E o esforgo por expressar estes principios que faz com que o
Jornalismo diminua a margem ideolégica que distorce a realidade. Analisar o
desempenho do Jornalismo no periodo eleitoral é avaliar como a préatica tem se

aproximado da teoria, e vice-versa.

Antes de adentrarmos na dimensao Jornalismo e eleicGes, é preciso destacar
que a imprensa, tecnologia de impresséo, precedeu o Jornalismo. A imprensao passou
por diversas fases até chegar ao que hoje se entende por Jornalismo. E cada fase é

plasmada pela relacdo com a Politica.

Na Idade média, a burguesia utilizou-se da impressa, tecnologia
comunicacional da época, para questionar o poder politico absolutista vigente
(THOMPSON, 2014). No século XVIII, a imprensa entrou na fase do partidarismo em
que era utilizada como instrumento de divulgacao dos partidos. Ja no fim do século XIX
comecou a fase comercial em que ela deixou de ser utilizada somente para assuntos
politicos e passou a contemplar outros conteddos. Thompson (2014) argumenta que “a
reprodutibilidade das formas simbdlicas € uma das caracteristicas que estdo na base da
explora¢do comercial dos meios de comunicagdo” (p. 46). Nessa fase, a informacéo

deixou de ser unicamente instrumento politico e passou a ser um produto.

As eleigOes para Presidente da Republica no Brasil fazem parte dos eventos

promovidos pelo Tribunal Superior Eleitoral. Por um lado, o Jornalismo esta inserido no
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grande evento que € a disputa eleitoral e, por outro, o Jornalismo traz para si 0
acontecimento. O campo se apropria do evento politico quando se trata de entrevistas e
debates com candidatos. Com a apropriacdo, 0 evento passa a ser pensado a partir da
I6gica jornalistica. Os candidatos precisam adequar a postura de autopromogéo para 0s
formatos jornalisticos. Visto que a preocupacgéo por aparecer bem na televisao esta cada
vez maior, € possivel entender o motivo das campanhas eleitorais gastarem a cada ano
mais recursos com esse suporte especificamente. Barreto (2006) destaca que a
preocupacdo com a visibilidade ndo é sé dos candidatos, mas dos proprios
representantes politicos. O autor comenta que, para os politicos, a relacdo com 0s
jornalistas é arriscada. Isto porque o contato coloca o exercicio de sua funcdo em
cheque. A audiéncia, que se encontra na qualidade de julgadora social, € quem passa a
avaliar o exercicio da funcdo politica. Gomes (2004) assegura que a presenca na esfera

da visibilidade publica é fundamental para candidatos e representantes politicos.

A opinido publica sofre influéncia do campo jornalistico, como
apresentamos anteriormente (MARQUES, 2007; THOMPSON, 2014). E o fato de um
candidato aparecer favoravel, ou ndo, nas matérias jornalisticas d& a ele certa
visibilidade perante a audiéncia. Este aspecto faz com que o periodo eleitoral seja um
periodo tenso entre as duas instituicdes. E interesse do candidato aparecer na midia de
forma positiva, e é interesse do jornalista apresentar informacgdes, muitas vezes
desconhecidas, sobre os atores politicos. Mont'alverne (2013) comenta que “os agentes
do campo politico estdo sujeitos a terem a imagem publica moldada e modificada
cotidianamente” (p. 19). Entre outros fatores, as estratégias discursivas contribuem
nesse processo. E contribuem de ambos os lados, pois os atores da Politica e os atores

do Jornalismo se valem delas em vista do interesse de seu campo especifico.

Pinto (2005) explica que todo discurso é um discurso de poder. Segundo o
autor, “o discurso politico se destaca de todos, porque enquanto os outros tendem a
deslocar seus desejos de poder, tornando-os opacos, o discurso politico explicita sua
luta pelo poder” (2005, p. 92). Pinto ainda ressalta que o discurso midiatico busca a
legitimag&o aproximando-se do discurso cientifico, amenizando seu carater politico. “O
discurso jornalistico € um bom exemplo de um discurso, que passa por um discurso

objetivo, mas é um discurso politico” (2005, p. 92).
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Esta pesquisa examina a relacdo entre Jornalismo e elei¢des a partir de duas
dimensdes. A primeira é a dimensdo temporal, ou seja, o tempo das entrevistas € um
periodo especifico em que candidatos gastam esforcos em vista de conquistar, de forma
favoravel, a atencdo do pablico. A segunda é a dimensao espacial. O local em que 0s
candidatos fazem esse exercicio € a entrevista telejornalistica ao vivo, que tem sua
l6gica prdpria e que estabelece uma relagdo em tempo real com a audiéncia. Trata-se de
uma arena: de um lado, o candidato que quer se auto-promover e, de outro, o jornalista
que quer exercer o seu papel de defensor do interesse publico®. O fato de ndo ter edicio
prévia da mais emocgao ao processo, pois cada palavra do discurso é pronunciada para

centenas de milhares de pessoas.

No capitulo, tratou-se da relacdo entre Comunicacdo e Politica,
mencionando as diversas especialidades que existem na area. O Jornalismo Politico,
dimensdo em que esta pesquisa se insere, foi discutido a partir das transformacdes
promovidas no “fazer jornalistico” ao longo do tempo e a partir da relacdo entre
Jornalismo e Elei¢cbes. O proximo capitulo preocupa-se, especificamente, com o

telejornalismo brasileiro e com o género entrevista.

8 Moraes Janior (2011) discute a formagdo dos jornalistas a partir da ideia de defensor do interesse
publico em sua tese.
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3. O TELEJORNALISMO NO BRASIL E AENTREVISTA ELEITORAL

Este capitulo aprofunda a discussdo em torno do telejornalismo e sua
influéncia na sociedade brasileira. Além de destacar a televisdo e sua presenca na vida
dos cidaddos, apresentamos o0s géneros jornalisticos presentes na TV. Dentre 0s
géneros, a entrevista é tratada com maior destaque por ser o género estudado neste

trabalho. A entrevista é apresentada como didlogo possivel e como arena argumentativa.
3.1. Influéncia da televisao na sociedade brasileira

“O importante nao ¢ o que se vé na televisdao, mas o proprio ato de vé-la”
(PRADO, 1973, p. 21). O prazer em ver um contetudo audiovisual ajuda a entender o
motivo pelo qual a televisdo se apresenta como o principal meio de comunicagdo do
pais. Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia divulgada em 2014, 90% dos domicilios
no Brasil possui aparelho de televisdo. Para além do que afirma Prado (1973), os
brasileiros utilizam a TV, como fonte primaria de informacdo. A experiéncia de ver TV
esta conjugada com o desejo de ficar informado. Falar de televisdo € falar de um meio
de comunicagdo de massa com suas particularidades e com um potencial de alcance
extremamente elevado. Ainda que alguns autores defendam que a televisdo esta em

decadéncia por conta da Internet, pesquisas dizem o contrario.

“Com a transmissdo direta de imagens e sons, a TV realiza a sua obra
jornalistica maxima” (REZENDE, 2000, p. 73). Isto é: da ao publico o fato no momento
em que acontece. O imediatismo chegou ao Jornalismo por meio do réadio e da televisao.
Diferente do impresso, as fronteiras do espaco e do tempo foram vencidas pela
comunicacdo eletrénica. O radio que o diga, pois é possivel ter acesso as informacoes
radiofénicas em varios lugares, como no carro, em casa, ha rua, na escola etc. Devido
aos custos operacionais mais baixos e a técnica simples, fica mais féacil produzir
contetido para ser veiculado através do aparelho. A televisdo, por outro lado, se vale da
imagem, recurso que atrai a atencdo de quem a vé. Rezende (2000) explica que ha
diversas diferencas entre o radio e a televisdo, mas ressalta que a linguagem em ambos
se aproxima do tom coloquial. Para além desses eletrénicos, 0 surgimento da Internet e
dos aparelhos moveis veio romper de uma vez por todas o “aqui” e o “agora”, ou seja, o

espaco e o tempo, no exercicio do Jornalismo.
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A palavra e a imagem andam juntas no telejornalismo. Maciel (1995)
defende que “a imagem ¢ mais forte que a palavra”, porque “permanece gravada no
cérebro do telespectador depois que a noticia ja foi esquecida” (p. 18). No entanto,
Rezende (2000) ressalta que a “interveniéncia da palavra tem ainda o poder de, em
muitas circunstancias, orientar até mesmo o publico na interpretagao das imagens” (p.

81). Neste caso, a palavra ganha mais destaque do que a prdpria imagem.

E sabido que uma emissora de televisdo é fruto de uma concessdo publica.
A alteracdo, feita em 2012, no Decreto n°® 52.795 sobre a regulamentacdo da
radiodifusdo no Brasil, que vigorava desde 1963, reafirma que as concessdes de TV’s
sdo de responsabilidade do Presidente da Republica, mas estabelece que as concessdes
das emissoras de radio sejam outorgadas pelo ministro das Comunicacées®. Também é
sabido que as emissoras tém como principal fonte de receita a publicidade. Vale
ressaltar que quanto maior a audiéncia de uma estacdo de radio ou de um canal de

televisdo maior sera o valor arrecadado em publicidade.

No campo politico, hda uma atencdo especial para a televisdo, pois 0s
organizadores de campanhas eleitorais, tendo consciéncia do alcance do meio, visam
investir maiores esforgos na promocao de seus candidatos. Importante observar que €,
muitas vezes, por meio da televisdo que os cidaddos se informam sobre 0s seus
candidatos (ALBUQUERQUE, 2013). Eloa Muniz, consultora de marketing politico,
orienta os candidatos sobre a utilizacdo da televisao:

A televisdo dever ser usada de forma a despertar a emogdo, de forma didatica.
Deve mostrar imagens otimistas, alegres, proximas ao eleitor. O candidato
deve ter em mente que ele estd ocupando um espago nobre na casa do eleitor.

E que naguele momento esta participando do convivio familiar, portanto,
deve usar um tom que condiga com o ambiente familiar.'°

Nakovics (2010) ressalta que somente a televisdo, principalmente nos
periodos eleitorais, desenha a figura do politico na sua plena generalidade. A autora
argumenta que tal atitude € antiga. “Desde 0s tempos da democracia ateniense, sabemos
que a politica esta ligada a um balango de aparéncias; o politico se dirigindo agora mais

para convencer do que para depurar a verdade” (p. 1).

% Informag@es do Portal Brasil disponiveis em <http://goo.gl/3N8WZs>. Acesso em 8 de novembro de
2015.

19 Informacéo do site da consultora no arquivo disponivel em <http:/goo.gl/NCzxBR>. Acesso em 8 de
novembro de 2015.
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Segundo Souza (2007), o primeiro politico brasileiro que descobriu na
televisdo o poder de visibilidade imediata foi Juscelino Kubitschek. O presidente se
valeu do meio para divulgar o seu plano de governo de “50 anos em 5”. Mas foi Carlos
Lacerda, jornalista e politico, quem primeiro encontrou na TV uma poténcia capaz de
influenciar a opinido publica, afirma a autora. Ja a “primeira demonstracdo de forca da
televisdo em um processo eleitoral no Brasil se deu em 1974” (2007, p. 33). Souza
explica que os politicos atribuiram & televisdo a colaboracéo eficaz na vitdria dos
candidatos de oposicdo ao governo, “muitos deles com seus direitos politicos cassados
pelo regime militar em 1965 (SOUZA, 2007, p. 33). Ainda sobre a importancia da

televisao:

A forca e o dominio da televisdo, especialmente em elei¢cBes, ndo é um
privilégio do Brasil. Nos Estados Unidos, a fotogenia colaborou para a vitéria
de John Kennedy sobre Nixon no inicio da década de 60. A série de debates
entre os dois candidatos mostrava pela televisdo um presidente simpatico e
com boa intimidade no video e o — entdo — vice-presidente dos Estados
Unidos sem preparo e até antipatico diante das cameras e para 0s
telespectadores. (SOUZA, 2007, p. 37)

Porto (1997) afirma que “o homem da era escrita, que baseava sua visao de
mundo naquilo que lia, estd sendo substituido (...) por aquele que constréi esta visao a
partir daquilo que v€ na televisdo”. O autor complementa que vivemos hoje em dia sob
0 poder da imagem. "Na era da videopolitica, nossos julgamentos e escolhas sobre a
politica e os politicos se baseiam, de forma importante, na impressdo subjetiva que suas
imagens nos transmitem™ (PORTO, 1997, p. 15).

O Jornalismo acaba por centralizar sua cobertura na pessoa do candidato e
nédo nos partidos envolvidos em uma disputa eleitoral, argumenta Porto (1997). O autor
assegura que um dos impactos mais importantes da televisao é a personalizacdo, ou seja,
0 processo eleitoral é apresentado cada vez mais como disputa entre pessoas
(candidatos). Os partidos aparecem como pano de fundo da personalidade politica
construida pelo candidato que disputa o pleito. E importante destacar que a televisio
pode influenciar a visdo de mundo da audiéncia, mas ndo pode impor. “A televisdo nao
transmite informagdes sobre 0 mundo da politica: ela o interpreta, confere a ele um
determinado significado” (PORTO, 1997, p. 17).

Com a ascensdo da Internet e também do acesso aos telefones celulares
capazes de se conectar a rede mundial, ha uma preocupacdo por parte dos produtores de

contetdo de televisdo. No entanto, a Pesquisa Brasileira de Midia 2014 aponta que 97%
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dos entrevistados afirmaram que ver TV é um habito que une praticamente todos os
brasileiros. A televiséo tem papel de destaque perante os brasileiros. Em outros tempos,
poderiamos utilizar a maxima “é¢ uma paix@o nacional”; hoje, nem tanto por conta da

Internet, principalmente em telefones moveis.

A linguagem televisiva ja faz parte do cotidiano dos brasileiros ha mais de
60 anos. A compreensdo dessa linguagem & essencial para perceber a realidade social.
Compreender o campo jornalistico e 0 campo politico a partir do encontro discursivo,
que € a entrevista televisiva, € compreender a realidade cotidiana dos jornalistas, dos
candidatos e também da sociedade envolvida no contexto analisado. O recorte que
fazemos contempla a linguagem, ou seja, a tecnologia que tanto os candidatos quanto 0s

jornalistas tém disponivel no momento do ao vivo na televisao.
3.2. Telejornalismo: subcategorias e formatos

O Jornalismo de TV, ou telejornalismo, é uma das categorias do Jornalismo
que leva em conta o suporte em que a informacdo é transmitida. Além dele, existe, de
modo geral, o Jornalismo de Radio, o Jornalismo Impresso e o Jornalismo de Internet,
conhecido também como online ou digital. Uma caracteristica intrinseca ao

telejornalismo é o trabalho da imagem e do som.

Os telejornais sdo uma das principais marcas das emissoras de televisdo no
Brasil. A Rede Globo, por exemplo, em sua grade de programacdo tem 0s seguintes
telejornais: Bom dia Brasil, transmitido de manh&, Jornal Hoje, transmitido de tarde,
Jornal Nacional, transmitido de noite, e o Jornal da Globo, também transmitido a noite
em um horéario mais tarde. Além desses telejornais, as emissoras afiliadas, em cada
Estado, produzem, no minimo, mais dois telejornais locais. No caso do Ceara, a afiliada,
TV Verdes Mares, transmite o Bom dia Ceara, de manha, o CETV 12 Edicéo, no inicio
da tarde, e 0 CETV 22 Edicdo, a noite. Seguindo a mesma logica, a Rede Record, 0 SBT
e a TV Bandeirantes também tém producgdes jornalisticas que abrangem a dimenséao

nacional e local a partir de parcerias.

A reportagem, o programa debate, 0 documentario, o plantdo, o jornalismo
especializado, os espetaculos midiaticos, o telejornal e a entrevista sdo subcategorias do
telejornalismo, segundo a classificacdo de Rezende (2010). Cada uma tem uma

linguagem especifica que a caracteriza. Em relacdo aos géneros jornalisticos, Rezende
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(2010), defende, feitas as devidas ponderacdes, a existéncia de dois: Jornalismo
Informativo e Jornalismo Opinativo. O formato dos contetdos produzidos ajuda a

reconhecer as categorias e 0s géneros.

O Jornalismo Informativo € caracterizado pelos seguintes formatos: Nota
(matérias curtas), Noticia (matérias em que o repérter ndo estd em cena), Entrevista
(dialogo entre jornalista e entrevistado), Reportagem (matérias maiores que as noticias e
que o repdrter aparece em cena), Indicador (matérias que contém algum tipo de servigo
ou dados objetivos). O Jornalismo Opinativo é caracterizado pelos seguintes formatos:
Editorial (texto que exprime a opinido da emissora), Comentario (analise de uma
matéria jornalistica que abrange fatos do cotidiano), Crénica (producéo jornalistica e
literaria). Além desses, existem outros formatos poucos recorrentes, segundo Rezende

(2010). Entre eles, estd a coluna, a charge e a participacao do telespectador.

Ha& programas jornalisticos que mesclam as subcategorias e 0s géneros em
vista de diversificar o contetido para o plblico. E interessante levar em conta que a
linguagem do jornalismo de televisdo é a mesma para as subcategorias, 0s géneros e 0S
formatos. De acordo com Rezende (2010), o texto de TV precisa ser objetivo — ir direto
ao ponto; direto — seguir a ordem candnica da lingua portuguesa; simples — possuir
periodos curtos e ter oragdes coordenadas; preciso — passar credibilidade por meio das
fontes selecionadas; e coloquial — ter um texto escrito para ser falado. Os principios da
objetividade e da imparcialidade permanecem, mas a forma como eles se expressam €
moldada conforme as especificidades da categoria jornalistica. A seguir,

aprofundaremos acerca da subcategoria e do formato entrevista no telejornalismo.
3.3. As entrevistas no telejornalismo

O género entrevista foi escolhido devido ao carater fundamental que tem na
narrativa jornalistica. E a partir da entrevista que se obtém a maior parte das
informagdes no exercicio do Jornalismo (LAGE, 2003). As perguntas que constituem
uma entrevista jornalistica sdo diferentes das perguntas que constituem um questionario
de investigacdo cientifica, por exemplo. No Jornalismo, ha a preocupagdo em pensar
questdes que possam tirar informacOes objetivas dos entrevistados sem que exista
margem para que eles fujam do tdpico abordado, mas também de forma que eles

mostrem quem s@o por meio de suas falas.
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Caputo (2006) admite que conceituar o termo entrevista € uma tarefa dificil.

Autores explicam o processo de entrevistar, mas, ao se deterem em uma conceituacao,

ndo conseguem palavras certas para definir a atividade base da profissdo. A autora ainda
explica que

Lage considera a palavra entrevista ambigua de significado, de acordo com

ele: a) qualquer procedimento de apuracdo junto a uma fonte capaz de

didlogo; b) uma conversa de duracdo variavel com personagem notavel ou

portador de conhecimentos ou informagdes de interesses para o publico; ¢) a

matéria publicada com as informag6es colhidas em b). (CAPUTO, 2006, p.
27)

O termo “entrevista” se refere ao processo de apuracdo por e-mail, por
telefone, por contato pessoal. Segundo Jespers (1998, p. 162), ha dois tipos de entrevista
televisiva. A primeira é a entrevista factual que tem como prop6sito comprovar o relato
jornalistico. Este tipo de entrevistas é utilizado em matérias em que € preciso conversar
com varias fontes, coletando declaracBes, argumentos, opinides, explicacbes, entre
outros tipos de informacdo. O segundo tipo de entrevista é a empatica. O propoésito
desta é apresentar aspectos da personalidade do entrevistado. O autor ainda explica que
no telejornalismo as entrevistas podem ser de estddio, de curta ou longa duracgéo,
gravadas ou ao vivo. Ha também entrevistas feitas em um ambiento externo. Estas
entrevistas estdo mais expostas a captacdo de ruidos indesejaveis que podem
comprometer o processo de entendimento da mensagem emitida. Jespers (1998)

. 1
considera o “povo fala”

como uma forma de entrevista. A quantidade de
entrevistadores pode variar. Por exemplo, no programa “De Frente com Gabi”, do SBT,
Marilia Gabriela € a Unica entrevistadora. J& no programa Roda Viva, da TV Cultura, ha
varios entrevistadores para um Unico entrevistado. Ha autores que levam em conta até a
forma como se d& a interacdo fisica. Segundo Rezende (2010), se entrevistador e
entrevistado estiverem em pé o processo tende a ser ruim e rapido, mas se estiverem
sentados as perguntas e as respostas se alongam, e o respeito ao entrevistado e ao

publico aumenta.

O contato pessoal de qualidade entre os envolvidos em uma entrevista é
defendido por Medina (1995) como meio pelo qual é possivel estabelecer um auténtico
dialogo em que, ao final do processo, entrevistado e entrevistador saem alterados,

transformados. Nesse mesmo sentido, Caputo (2006) argumenta que a entrevista € uma

1«0 povo fala” ¢ uma espécie de enquete em que vérios entrevistados respondem a uma mesma
pergunta.
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aproximacao que o jornalista faz a partir de um roteiro de perguntas dirigidas a um ou
mais individuos em uma determinada realidade. “(...) quando o jornalista realiza bem
essa aproximacéo, a entrevista se torna uma experiéncia. Uma experiéncia de olhar o
mundo e ouvir o outro” (2006, p. 28). Medina (1995) destaca que a possibilidade da
entrevista como dialogo, como experiéncia registrada, comegou a aparecer com o

surgimento do radio e da televisdo.

Caputo (2006) apresenta 15 estratégias que devem ser seguidas no processo
de producgédo e realizacdo de uma entrevista. As dicas sdo as seguintes: “Pergunte
primeiro se pode...”; “Esteja informado sobre o entrevistado”; “Faga um roteiro”; “Ouga
de verdade”; “Nao dispute com o entrevistado”; “Nao roube a ideia de ninguém”;
“Reconheca o limite”; “Desconfie da memoria”; “Nao invente ninguém”; “Pergunte por
tiltimo...”; “Escolha o tema e edite”. E 0 impulso por querer conhecer a informagao que
vem do dialogo com o entrevistado que leva muitas vezes o jornalista a sair do roteiro

em vista de aprofundar questdes que ndo foram contempladas na producéo da pauta.

A Rede de Jornalistas Internacionais apontam as seguintes orientacdes para
os profissionais: use a entrevista como uma ferramenta de averiguacdo; seja sempre
educado; ndo demonstre suas emoc0es; seja claro sobre o que vocé quer; ndo forneca
um roteiro; responda aos angulos da pauta; faca sua pesquisa; ndo julgue; ndo tente
parecer inteligente; preste atencdo; nao fique irrequieto; verifique se ha ruidos externos;
faca um resumo®?. Tais orientagdes podem ajudar os entrevistadores na construcdo do

didlogo e na apreensdo das informag6es importantes.

Entrevistas ao vivo concedidas por presidencidveis as emissoras de televisao
tém uma importancia particular em periodos eleitorais para os candidatos, para 0s
jornalistas e para o proprio publico. E a partir delas, muitas vezes, que os eleitores
podem conhecer os candidatos, suas propostas e suas opinides sobre temas pontuais. A
entrevista, por exemplo, é tanto uma arena argumentativa quanto um espacgo favoravel
para a relacdo entrevistador-entrevistado-publico. Ousamos afirmar a partir da leitura de
Medina (1995) que a entrevista sempre existiu e sempre existira, pois diz respeito a
relagdo EU e TU (vista algumas vezes por um ELE, mas basicamente estruturada nas
duas primeiras pessoas). A relacdo EU e TU é fundamental para a existéncia da

comunicacgdo, do dialogo. Edgar Morin (1973) acredita na préatica do didlogo como

12 Informagcdes do site ijnet.org disponiveis em <https:/goo.gl/dxY5Sw>. Acesso em 8 de novembro.
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caminho a ser percorrido em vista da compreensdao humana; compreensdo entendida

como comunicacéo eficiente e eficaz.
3.3.1. Entrevista: o didlogo possivel

Medina (1995), em seu estudo sobre a entrevista como um didlogo possivel,
observa o discurso jornalistico a partir de diversos aspectos, como o social, o filoséfico,
0 psicologico, o técnico, entre outros. Arfuch (1995) explica que a entrevista € divida
em turnos, momentos ou oportunidades de fala. No processo de conversacdo, ha
perguntas, respostas, interrup¢des, disputa pelo turno, tentativa de mudanca de assunto.
Estes comportamentos verbais podem ser entendidos como estratégias discursivas. A
pesquisa tem como objetivo identificar as estratégias discursivas utilizadas nas
entrevistas ao vivo com os candidatos a presidéncia no Jornal Nacional durante o

primeiro turno das elei¢Bes de 2014.

E importante atentar para o fato de que a do entrevistador deve ser tdo
importante quanto a personalidade do entrevistado. Por exemplo, ndo é interessante que
0 Presidente da Republica seja entrevistado por um jornalista sem, ou mesmo com
pouco, capital profissional reconhecido em seu campo. Essa é uma orientacdo dada por
Medina (1995) em seu livro Entrevista: o dialogo possivel. A autora ainda destaca que
ha entrevistas em que a imagem do entrevistador deve ser simpética tanto para o
entrevistado quanto para o publico; no entanto, é preciso ter discernimento quanto a
postura adotada pelo entrevistador. Por exemplo, diante do tema politico a simpatia e
cordialidade exageradas podem, com certeza, ser deixadas de lado em vista de
aproveitar o tempo para render informacGes relevantes para o publico, pois é por esse
motivo que o candidato ou representante politico é entrevistado. Arfuch (1995) explica
que os personagens das entrevistas lidam com o dilema do “Ser” versus “Parecer”. As
estratégias utilizadas no discurso acabam por construir, muitas vezes, algo que o

entrevistado e o entrevistador ndo sao.

No caso do entrevistador, Medina (1995) destaca que o0 processo de
producdo de uma entrevista, dependendo da empresa jornalistica, passa por diversas
mé&os. A producdo deve munir o entrevistador da maior parte de informacdes possiveis
sobre o contetdo da entrevista. Quando a tematica envolve Politica essa preocupacao é
acentuada, pois, por ser um tema especializado, o entrevistador deve estar preparado

para discutir aspectos particulares do campo. Medina (1995) condena a postura
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autoritaria que alguns entrevistadores assumem, pois interfere no processo de
construcdo do didlogo em uma entrevista. “O dialogo é democrético; o mondlogo é
autoritario” (MEDINA, 1995, p. 7).

No caso dos entrevistados politicos, é preciso que eles sejam, como

Bourdieu (1997) define, fast thinkers, ou seja, capazes de responder, de forma rapida,

aos questionamentos colocados pelos jornalistas. O candidato precisa correr contra o

tempo, muitas vezes estabelecido com critérios rigorosos, reunindo todos 0s seus

conhecimentos de retorica e sistematizando as respostas a partir de estratégias
discursivas especificas.

As entrevistas sdo uma forma distinta de encontro social. (...) As entrevistas

ocorrem num campo de trabalho antropol6gico ou socioldgico; tomam o

nome de “anamnese” na medicina e no servigo social; na psicanalise, tomam

a forma de sessdo terapéutica; em direito, a entrevista torna-se o processo

prévio de “colher meios de prova” e, durante julgamentos, o testemunho; na

televisdo, forma a espinha dorsal dos programas de entrevista; no Jornalismo,

assume tanto a forma de entrevista como coletiva para imprensa; e na

educacdo, aparece como didlogo socratico. Michel Foucault argumenta que

todas essas formas incluem formas regulamentadas de troca, com uma

distribuico desigual de poder entre cliente e profissional da institui¢do, com
raizes na tradi¢do religiosa da confissdo. (NICHOLS, 2007, p. 160)

A entrevista € um ponto de encontro entre dois atores. Estruturalmente, os

atores devem ter consciéncia de seus papéis, ou seja, 0 entrevistador pergunta e o

entrevistado responde. Essa consciéncia ndo impede a construcdo do didlogo, mas

favorece. Se por algum motivo um dos atores fugir desse esquema ha uma interrup¢éo

no processo conversacional; principalmente quando a entrevista acontece ao Vivo,
causando desconforto ao publico.

Mats Ekstrom (EKSTROM, 2001, 2012) dé alguns exemplos de convencgdes

bésicas do género: o jornalista é quem comega e termina falando e quem

toma a iniciativa e convida o politico a falar; o entrevistado deve saber que o

entrevistador é quem tem o poder de estabelecer a agenda e decidir que temas

a conversa deve cobrir; cabe ao entrevistado cooperar, respondendo as

questdes, sabendo-se que se recusar a responder também é uma resposta a
questdo. (GOMES, 2012, p. 11)

Sobre as entrevistas realizadas na bancada de telejornais Gomes (2012)
defende que elas ndo acontecem para dizer que politico e telespectador tém uma
oportunidade de ter uma relacdo direta. Mas para que o jornalista exerca a sua
autoridade em relagdo ao entrevistado, reafirmando assim o seu papel.

(...) espera-se que o jornalista use a sua autoridade para: (a) fazer questdes

que permitam ao puUblico obter do politico toda a informagdo Politica
necessaria para uma decisdo eleitoral qualificada; (b) impedir que o politico
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manipule a audiéncia com respostas inconclusivas ou falsas, informacdes
distorcidas sobre si ou sobre os adversarios ou simplesmente produza mais
propaganda. Assim, a autenticidade parece garantida ao mesmo tempo pela
auséncia de filtros, supressdes e acréscimos que alterem a voz genuina do
ator politico, mas também pela presenca de constrangimentos produzidos
pela autoridade jornalistica que esta ali, presente e vigilante. (GOMES, 2012,
p. 11)

Gomes (2012) explica que o publico sabe e reconhece a bancada do
telejornal como espaco dos jornalistas. Eles sdo os anfitrides, ou seja, sdo eles que
conduzem os entrevistados. Ja estes sdo hospedes que devem respeitar as regras,

“inclusive aquela que diz que o poder ali se distribui assimetricamente” (2012, p. 12).

O trabalho de Gomes (2012) da norte para esta pesquisa, pois ele estudou as
entrevistas concedidas por presidenciaveis ao Jornal Nacional em 2010. O autor explica
gue a entrevista é uma oportunidade de mediacao jornalistica'® sobre o discurso politico.
Essa mediacdo se da em dois niveis. O primeiro diz respeito as atitudes dos
entrevistadores ao perguntar. Por exemplo, ceticismo, descrenca, desconfianca,
simpatia. O segundo nivel diz respeito aos comportamentos verbais, ou seja,
intervengdes  corretivas, interrupcbes de raciocinio, recusa dos percursos
argumentativos, contestacdo de afirmacdes, reiteracdo do ponto de vista, mudanca de

assunto e insisténcia. Para a nossa analise, interessa o segundo nivel.
3.3.2. Entrevista: a arena argumentativa

As orientacfes que apresentamos nos topicos anteriores apontaram para uma
perspectiva que ndo considerava a tensdo como um aspecto constantemente presente na
situacdo discursiva. Gomes, ao afirmar que “a entrevista eleitoral necessariamente €
uma competicdo pelo controle da argumentacdo e assim € considerada pelos atores das
duas institui¢des envolvidas” (2012, p. 12), da margem para um novo formato, que é a
entrevista eleitoral. O autor afirma que “a entrevista eleitoral parece ter se tornado uma
espécie de género discursivo a parte, a medida que ja se espera dos jornalistas um
padrio de atitude e um padrdo de questdes que as materializa” (2012, p. 19). A
dimensdo de dialogo possivel, em parte, permanece, mas o0 que esta de fato em jogo,
segundo o autor, é o prestigio do Jornalismo, de um lado, e o éxito Politico, de outro.
Por esse motivo, os jornalistas buscam estratégias para controlar, de forma mais
atenuada, o discurso do entrevistado politico. Estes se valem também de estratégias

discursivas para alcancar seus objetivos.

3 Ou seja: “procedimento de tratamento da voz ou discurso dos atores politicos” (GOMES, 2012, p. 10).
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Gomes (2012) apresenta o estudo de Hallin que investigou o tempo
dedicado aos politicos nas sonoras, ou sound bites, em telejornais americanos. A
pesquisa constata que as sonoras diminuiram drasticamente durante o periodo de 1968 a
1988, “justamente aquele [tempo] em que o telejornalismo se tornou um componente
central da representacdo publica da Politica” (2012, p. 8). Vale destacar que ‘“‘sonoras,
ou sound bites, sdo 0s segmentos de fala continua de um entrevistado inseridos em uma

matéria na televisdo ou no radio” (2012, p. 7).

De mais de 40 segundos para menos de 10 segundos foi a reducdo
observada pela pesquisa de Hallin. Gomes realizou estudo similar em 2009 para
verificar o tempo médio da sonora no telejornalismo brasileiro. O autor identificou que
a sonora média de atores politicos no Jornal Nacional era de 12,9 segundos (2009, p.
195). E interessante observar esse aspecto redutor porque nos leva a perceber uma
transformacdo do Jornalismo. Segundo Gomes (2012), em um primeiro momento o
Jornalismo de TV era visto como instrumento de coleta de fala dos entrevistados
politicos para, em seguida, ser transmitida para o publico. Em um segundo momento,
ainda de acordo com o autor, o Jornalismo passa a utiliza a fala do entrevistado como
matéria prima, que, s6 depois de tratada, é exibida nos telejornais. E uma transformac&o
significativa, pois demonstra o carater do Jornalismo em relacdo a Politica,

principalmente quando se trata de entrevistas eleitorais.

“O telejornal ndo leva a entrevista eleitoral para a sua bancada apenas para
dizer que, como ndo filtrou o que o candidato estéa dizendo, o espectador tem agora uma
relacio direta com o que o politico pensa e quer” (GOMES, 2012, p. 11). E papel dos
jornalistas informar com qualidade. Os entrevistadores, quando possuem uma
personalidade conhecida pelo publico, sdo sindnimos de prestigio, de credibilidade, de
autoridade jornalistica, de celebridade e de simpatia. Ndo € s6 o capital individual do
jornalista que esta em jogo, mas o capital especifico da propria instituicdo jornalistica.
Gomes explica que audiéncia e politicos acreditam no seguinte pressuposto: “a Politica
€ um poder manipulador e o Jornalismo é um poder revelador ou desmascarador” (2012,
p. 11). Na bancada do telejornal, a relagdo entre os dois campos se expressa de forma

concreta.

Em uma entrevista, os comportamentos verbais podem ser analisados a

partir das falas dos entrevistadores e dos entrevistados. No caso da entrevista
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telejornalistica, as intervencdes corretivas, as interrupgcdes, a reiteracdo do ponto de
vista, a mudanca de assunto e a insisténcia em uma determinada questdo séo exemplos
de estratégias discursivas a serem analisadas. Estratégias que muitas vezes servem, de
um lado, para controlar a fala do entrevistado e, de outro, para desviar das perguntas do
entrevistador. As estratégias sdo identificadas a partir das oportunidades de fala,
ocasifes que ddo margem para analisar a relacdo de influéncia entre Jornalismo e
Politica. Importante destacar que as oportunidades sdo finitas e possuem uma
assimetria. Isto porque quem decide quem fala, ou ndo, € o jornalista. As entrevistas
acontecem na “casa” dos profissionais, ou seja, na bancada do telejornal. Os
entrevistados estdo na posicdo de hdspedes, em outras palavras; logo, precisam seguir
algumas regras e direcionamentos. No entanto, o jornalista, como bom anfitrido, deve
tratar adequadamente os convidados.
Ha de se esperar que a entrevista seja concebida de tal forma que o politico
tenha tempo, tranquilidade e todas as oportunidades necessérias para a
apresentacdo de si mesmo, das suas ideias, da sua compreensdo dos
problemas sociais, da sua agenda, das Politicas que deseja sustentar. O que

acontece, contudo, pode estar bem distante deste pressuposto (GOMES,
2012, p. 13).

Gomes (2012) ainda afirma que existe um nivel de competi¢do que leva em

conta o discurso jornalistico e politico.

(...) tem a ver com 0 modo como a institui¢do jornalistica usa a sua quota de
falas para o controle da fala do politico. Como a entrevista ¢ uma atividade
conversacional — o que supde ao menos dois sujeitos negociando 0s seus
percursos argumentativos, frames, procedimentos demonstrativos, duracdo e
distribuicdo das falas e, por fim, regras de polidez —, pode-se examinar como
e até que ponto uma das partes pode assumir o controle dos atos discursivos
da entrevista. Diferentes comportamentos conversacionais basicos sdo parte
da luta a) pelo predominio dos pontos de vista, pela imagem de si que se quer
transferir, pela chance de persuasdo da audiéncia mediante o controle dos
enquadramentos e das premissas adotadas; b) pela conducéo dos raciocinios,
0 que inclui desde a dimensdo da elocucdo sem interrupcdo (por quanto
tempo alguém pode continuar falando sem ser interrompido) até a decisdo
sobre quem tem a ultima palavra. (GOMES, 2012, p. 15)

De fato, a entrevista eleitoral €, para alem de um ato conversacional, uma
arena de disputa entre o campo do Jornalismo e o campo da Politica. No caso dessa
pesquisa, utilizaremos na analise as categorias, apresentadas por Gomes (2012) em seu
estudo, que ddo conta dos comportamentos argumentativos dos entrevistadores e dos
entrevistados. Estes comportamentos podem ser entendidos também como estratégias
discursivas. Visto que as estratégias sdo habilidades argumentativas importantes para

cada um dos atores se sobressair na situacdo discursiva que se encontram.
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Principalmente para os candidatos que muitas vezes se deparam com questfes
desconfortaveis. No capitulo seguinte apresentamos a classificacdo das estratégias na

secdo que trata da metodologia.
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4. DO JORNAL NACIONAL A MATEDOLOGIA DE ANALISE

O quarto capitulo trata do Jornal Nacional e dos candidatos entrevistados no
primeiro turno das elei¢cBes de 2014. Além de apresentar as pesquisas de intencdo de
voto realizadas pelos institutos especializados, o capitulo contextualiza as entrevistas do
JN dentro do periodo eleitoral. A metodologia, as técnicas e as categorias de analise sao

explicadas nas Ultimas sec¢des do capitulo.
4.1. Jornal Nacional: credibilidade e popularidade

O Jornal Nacional (JN) surgiu em 1° de setembro de 1969 com o objetivo de
ser um telejornal em rede, ou seja, que contemplasse todo o pais. Desde a inauguracao,
a Rede Globo de Televisao investiu em conteudos jornalisticos, no entanto, em ambito
local. Com o Jornal Nacional, o sonho de ter um informativo televisivo, que fosse capaz
de cobrir as macro-regides do Brasil, estava perto de se tornar real. Norte, Nordeste,
Centro-Oeste, Oeste, Leste, Sudeste e Sul estariam representados nas matérias. Souza
(2007) afirma que o telejornal tem por sua caracteristica o dever de ser um dos mais
importantes programas da televiséo brasileira e o de maior credibilidade. “Entretanto,
nem sempre as posicdes ideoldgicas da emissora e a falta de ética no processo de

producdo permitem que ele cumpra seu papel” (p. 223).

O telejornal tem mais de 45 anos no ar. Ele j& passou por acontecimentos
historicos do pais, dentre eles, a ditadura militar, as primeiras elei¢ces diretas no Brasil
apo6s o regime autoritario e a queda de Collor. O JN noticiou o escandalo americano
Watergate e a rendncia de Nixon, o ataque as torres gémeas, a queda do muro de Berlim
e vérias edi¢bes das Olimpiadas e da Copa do Mundo, entre outras coberturas
internacionais. O Jornal Nacional, de fato, tem experiéncia em Jornalismo e ao longo da
histéria marcou sua presenca no cendario nacional a ponto de se tornar o programa mais
lembrado pela populagdo brasileira segundo a Pesquisa Brasileira de Midia realizada em
2014,
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Tabela 1 — Programas mais assistidos de segunda a sexta em 2014

151
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Jorna da Globa 18 47 o 12 18 42 18 18 43

Fonte: Pesquisa Brasileira de Midia 2014.

Segundo Souza (2007), a “cobertura na campanha pelas diretas em 1984,
campanhas eleitorais de 1982 para o governo do Rio de Janeiro e de 1989 para
presidente foram alguns dos momentos em que o papel tendencioso do telejornal esteve
mais evidente. “A Rede Globo praticamente ignorou a campanha que mobilizava o pais
[em 1984] e o Jornal Nacional (...) omitia qualquer evento da campanha e até distorcia
os fatos” (SOUZA, 2007, p. 59). Segundo a autora, a candidatura de Leonel Brizola,
1982, para governador do Rio de Janeiro “ndo agradava ao regime militar e muito
menos a Roberto Marinho [dono da Rede Globo de Televiséo]”. A cobertura feita pela
emissora “se transformou em caso polémico que quase mudou os rumos da eleicdo do
Rio de Janeiro”. Em 1989, Fernando Collor foi o candidato do PRN (Partido da
Reconstrucdo Nacional) a Presidéncia da Republica favorecido em um debate
promovido pela emissora carioca, segundo Souza (2007)'*. A autora observa que o
Jornal Nacional, antes mesmo do debate, realizou uma cobertura desigual em relagéo ao
opositor, a época, Luis Indcio Lula da Silva (PT — Partido dos Trabalhadores). Rubim
(1989) destaca que: “Enquanto Collor teve 21,5% do tempo do Jornal Nacional, entre
28 de agosto e 29 de novembro, Lula obteve apenas 9%” (p. 17).

14 «A cobertura da eleicdo presidencial de 1989 foi a primeira depois de 20 anos de existéncia do
telejornal, j& que o programa surgiu em pleno regime militar (1964 - 1985)” (SOUZA, 2007, p. 13).
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Interessante que na historia do telejornal, em 1992, houve uma cobertura das
manifestacdes contra o presidente Collor. O candidato, que outrora fora favorecido pelo
JN, foi eleito e, tempos depois, passou a ser apresentado como nocivo para 0 governo
brasileiro. Entre os interesses que influenciaram a mudanca de posicionamento,
estiveram a suspensdo de privilégios concedidos pelo governo Sarney e a retirada da
propaganda governamental da emissora (SOUZA, 2007). Em 1997, o JN exibiu uma
entrevista sobre insinua¢Ges do envolvimento de Collor com a méfia italiana. O ex-
presidente exaltou-se visivelmente diante das perguntas feitas por Sonia Bridi. Collor
centrou-se em questionar as premissas das perguntas feitas pela jornalista. A entrevista,
aparentemente ndo editada, permitiu que a fala do politico fosse apresentada sem

interrupces™®.

Em 2002, o Jornal Nacional comegou a fazer entrevistas ao vivo com 0s
principais candidatos ao cargo do Poder Executivo nacional, seguindo, assim, uma

tendéncia que comecara nos Estados Unidos.
“Um marco da cobertura foram as entrevistas com os candidatos a
presidéncia, ao vivo, na bancada do JN, entre os dias 8 e 11 de julho. A
primeira foi com Ciro Gomes, seguido de Anthony Garotinho, José Serra e,
por Gltimo, Luiz Inacio Lula da Silva. A sequéncia foi definida por sorteio.
Os candidatos foram sabatinados por William Bonner e Fatima Bernardes,
que seguiram regras negociadas com o0s assessores dos candidatos. A

experiéncia foi inédita tanto para os candidatos quanto para o histérico do JN
em eleicdes” (MEMORIAL DA GLOBO, JORNAL NACIONAL)®.

Nos anos em que houve eleicbes para Presidente da Republica, as
entrevistas aconteceram novamente. Em 2006, os entrevistados foram Geraldo Alckmin
(PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira), Heloisa Helena (PSOL — Partido
Socialismo e Liberdade), Cristovam Buarque (PDT - Partido Democréatico Trabalhista)
e Lula (PT — Partido dos Trabalhadores), que tentava a reeleicdo. Em 2010, Dilma
Rousseff (PT), Marina Silva (PV — Partido Verde) e José Serra (PSDB) foram os

candidatos entrevistados.

As entrevistas de 2014 ocorreram de 11 a 27 de agosto. Dilma Rousseff
(PT), que tentava a reeleicdo, Aécio Neves (PSDB), Pastor Everaldo (PSC — Partido
Social Cristéo), Eduardo Campos e Marina Silva (PSB — Partido Socialista Brasileiro)
foram a bancada do telejornal. Escolheu-se, como objeto de pesquisa, as entrevistas

realizadas em 2014. Entre outros motivos, 0 aumento do tempo de entrevista foi o que

15 Entrevista disponivel na integra em < https://goo.gl/WQ4lvv> Acesso em 15 de outubro de 2015.
16 Disponivel em <http://goo.gl/BcXjW4> Acesso em 15 de outubro de 2015.
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nos chamou atencdo. Ate 2010, as entrevistas com os presidenciaveis duravam 12
minutos, passando para 15 minutos em 2014. Tal fato nos levou a pensar sobre o
aumento do tempo de exposi¢do dos candidatos visto que quanto maior o tempo, maior
a disputa argumentativa entre os atores envolvidos nas entrevistas. Outro fator que nos
motivou a escolher as entrevistas de 2014 foi a mudanca das jornalistas entrevistadoras.
Até 2010, Fatima Bernardes e William Bonner estiveram a frente das entrevistas,
William Bonner permaneceu em 2014, mas Fatima Bernardes foi substituida por

Patricia Poeta.

Identificamos e analisamos as estratégias discursivas dos candidatos e dos
jornalistas, a partir das oportunidades de fala de cada um, com o objetivo de
compreender como se manifesta a relagdo de influéncia entre o campo jornalistico e o
campo politico nas entrevistas telejornalisticas. O Jornal Nacional foi escolhido por ter
sido um dos primeiros telejornais brasileiros a entrevistar ao vivo candidatos a cargos
politicos em periodos eleitorais. Uma das caracteristicas das entrevistas no JN com 0s
candidatos é que elas ocorrem no inicio da corrida eleitoral. Este foi mais um dos
fatores que nos levou a analisa-las. Outro aspecto foi o seu alcance, pois, segundo
informac@es da Folha de Sao Paulo, os candidatos tiveram a oportunidade de falar para
aproximadamente 36 milhdes de telespectadores®’. Além disso, estudar as entrevistas do
primeiro turno é uma forma de perceber como a corrida eleitoral comecou e para onde

ela apontou.

O critério de selecdo de candidatos para serem entrevistados no Jornal
Nacional leva em conta o desempenho nas pesquisas realizadas pelo Datafolha e pelo
Ibope. Na época, Dilma Rousseff tinha 36%, Aécio Neves, 20%, Eduardo Campos, 8%,
e Pastor Everaldo, 3%. Depois de um grave acidente de avido que matou Eduardo
Campos, Marina Silva assumiu a candidatura do PSB para presidéncia. Com isso, 0
Jornal Nacional resolveu entrevista-la em 27 de agosto de 2014. A seguir apresentamos

0 contexto politico do periodo eleitoral.

7 Disponivel em <http:/goo.gl/itjy19>. Acesso em 15 de outubro de 2015.
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4.2. Eleigdes 2014: uma nacao dividida

Antes mesmo do final do segundo mandato de Luis Inécio Lula da Silva,
Presidente da Republica de 2003-2006 e de 2007-2010, comegou-se a cogitar um nome
do Partido dos Trabalhadores (PT) para a sua sucessdao. O nome de Dilma Rousseff foi
um deles. Ela era ex-ministra de Minas e Energias e, a epoca, a primeira mulher a
ocupar o cargo de chefe da Casa Civil. Dilma ficou a frente da Casa Civil depois que
José Dirceu saiu devido ao escandalo politico do Mensal&o™®. Tempos depois, 0 nome
de Dilma foi confirmado para disputar as elei¢cdes para Presidente da Republica.

Em 2010, Dilma concorreu as elei¢cbes presidenciais contra José Serra do
PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira) e Marina Silva do PV (Partido Verde).
Além dos trés, outros seis candidatos pleitearam o cargo: Ivan Pinheiro do PCB (Partido
Comunista Brasileiro), Zé Maria do PSTU (Partido Socialista dos Trabalhadores
Unificado), José Maria Eymael do PSDC (Partido Social Democrata Cristdo), Levy
Fidelix do PRTB (Partido Renovador Trabalhista Brasileiro), Plinio de Arruda Sampaio
do PSOL (Partido Socialismo e Liberdade) e Rui Costa Pimenta do PCO (Partido da

Causa Operaéria).

Dilma e Serra foram os unicos candidatos que fizeram parte de coligacdes —
pactos politicos entre partidos de ideias afins para governar o pais. Dilma esteve na
coligacdo “Para o Brasil seguir mudando” que era composta pelo PT (Partido dos
Trabalhadores), PMDB (Partido do Movimento Democrético Brasileiro), PDT (Partido
Democratico Trabalhista), PCdoB (Partido Comunista do Brasil), PSB (Partido
Socialista Brasileiro), PR (Partido da Republica), PRB (Partido Republicano Brasileiro),
PSC (Partido Social Cristdo), PTC (Partido Trabalhista Cristdo) e PTN (Partido
Trabalhista Nacional). J4 Serra esteve na coligacdo “O Brasil pode mais” composta pelo
PSDB (Partido da Social Democracia Brasileira), DEM (Democratas), PPS (Partido
Popular Socialista)), PMN (Partido da Mobilizacdo Nacional), PTdoB (Partido
Trabalhista do Brasil) e PTB (Partido Trabalhista Brasileiro).

O investimento na imagem publica de Dilma Rousseff foi uma estratégia

explorada bastante durante a campanha Politica de 2010. Segundo Pires (2011), ja em

18«0 Supremo Tribunal Federal concluiu que o mensaldo foi um esquema ilegal de financiamento
politico organizado pelo PT para corromper parlamentares e garantir apoio ao governo Lula no Congresso
em 2003 e 2004, logo ap6s a chegada do partido ao poder”, segundo informagdes da Folha de Sdo Paulo
disponiveis em < http://goo.gl/laEINg>. Acesso em 10 de novembro de 2015.
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2008 “o qualificativo mae foi, publicamente, atribuido por Lula a Dilma” (p. 141). A
candidata se tornou discipula do “jeito Lula de governar”. Se, de um lado, Dilma
procurava ganhar reconhecimento perante os eleitores, de outro, Serra e Marina nao
ficavam atras. As redes sociais foram instrumentos de destaque nessa batalha pelo poder
(MARQUES; SAMPAIO, 2011; MARQUES et al, 2011).

Ainda que ndo tenha se distanciado muito de seu principal concorrente,
Dilma esteve a frente a ponto de ganhar as elei¢des no primeiro turno com 46,91% dos
votos, e com 56,05% do total de votos no segundo turno. “Em seu pronunciamento de
candidato derrotado nas elei¢cGes presidenciais, José Serra (...) se emocionou ao dizer
gue sua mensagem de despedida ‘ndo é um adeus, mas um até logo’" (trecho da matéria

de Rosanne D'Agostino do Portal de noticias UOL)™.

A eleicdo apertada de Dilma em 2010 foi um preltudio do que viria a ser a
reeleicdo dela em 2014. Segundo o jornal Folha de S&o Paulo, a disputa foi a mais
acirrada da histéria do Brasil®®. Praticamente no inicio da corrida eleitoral a morte de
Eduardo Campos (PSB) reajustou todo o cenario politico. Marina Silva (Rede
Sustentabilidade), que ndo concorreria, passou a ser candidata do PSB no lugar de
Campos. Além disso, escandalos e acusagdes sobre os presidenciaveis também vieram a

luz no periodo.

Aécio Neves foi o candidato do PSDB (Partido da Social Democracia
Brasileira) a Presidéncia da Republica. Também estiveram na disputa pelo cargo: Pastor
Everaldo Pereira (PSC), Eduardo Jorge (PV), Luciana Genro (PSOL), José Maria
Eymael (PSDC — Partido Social Democrata Cristdo), José Maria de Almeida (PSTU —
Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado), José Levy Fidelix (PRTB — Partido
Renovador Trabalhista Brasileiro), Mauro Luis lasi (PCB - Partido Comunista

Brasileiro) e Rui Costa Pimenta (PCO — Partido da Causa Operaéria).

Dilma Rousseff, Aécio Neves e Marina Silva fizeram parte de coligacdes
nas eleigdes de 2014. Dilma esteve na coliga¢do “Com a For¢a do Povo” composta por
PT (Partido dos Trabalhadores), PMDB (Partido do Movimento Democratico
Brasileiro), PSD (Partido Social Democratico), PP (Partido Progressista), PR (Partido
da Republica), PDT (Partido Democréatico Trabalhista), PRB (Partido Republicano

9 Informacéo disponivel em <http://goo.gl/kNHO3d>. Acesso em 22 de setembro de 2015.
2 Informacao disponivel em <http://goo.gl/ZHHsRI>. Acesso em 15 de outubro de 2015.
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Brasileiro), PROS (Partido Republicano da Ordem Social) e PCdoB (Partido Comunista
do Brasil), PSB (Partido Socialista Brasileiro).

Aécio esteve na coligagdo “Muda Brasil” composta por PSDB (Partido da
Social Democracia Brasileira), SD (Solidariedade), PMN (Partido da Mobilizagéo
Nacional), PEN (Partido Ecoldgico Nacional), PTN (Partido Trabalhista Nacional),
PTC (Partido Trabalhista Cristdo), DEM (Democratas), PTdoB (Partido Trabalhista do
Brasil) e PTB (Partido Trabalhista Brasileiro).

Marina esteve na coligacdo “Unidos pelo Brasil” composta por PSB
(Partido Socialista Brasileiro), PPS (Partido Popular Socialista), PSL (Partido Social
Liberal), PHS (Partido Humanista da Solidariedade), PPL (Partido Patria Livre) e PRP
(Partido Republicano Progressista). As parcerias Politicas tem se tornado cada vez mais

estratégicas em vista da disputa pelo poder.

As entrevistas analisadas por esta pesquisa estdo inseridas no primeiro turno
das eleigdes de 2014. Elas aconteceram de 11 a 27 de agosto. Nesse intervalo de tempo,
Marina Silva, desde que entrou na disputa, esteve atras de Dilma nas pesquisas. No
entanto, o Datafolha apontou, um dia ap0s a entrevista da candidata do PSB no JN, um
empate entre ela e Dilma. Segundo o instituto, Dilma e Marina tiveram 34% das
intencBes de votos na pesquisa realizada nos dias 28 e 29 de agosto®’. Perto da reta
final, Aécio Neves comecou a ganhar destaque e assumiu o posto de Marina. As
pesquisas realizadas em 3 e 4 de outubro, dias antes da eleicdo, apontaram que dos
votos validos Dilma estava com 46%, Aécio, 27%, e Marina, 24%, segundo o Ibope, e
Dilma com 44%, Aécio, 26%, e Marina, 24%, segundo o Datafolha®’. O resultado, de
fato, do primeiro turno, realizado no dia 5 de outubro, foi Dilma, 41,59%, Aécio,

33,55%, Marina, 21,32%2*. Dilma e Aécio disputaram o segundo turno.

De modo geral, as pesquisas feitas pelo Datafolha, Ibope e Vox Populi
apontaram no primeiro turno Dilma Rousseff em primeiro lugar, ainda que com uma
porcentagem de diferenca minima em relacdo aos outros candidatos. A pontuacdo de
Dilma variou entre 36% e 41% no periodo de 17 de agosto a quatro de outubro. Marina
Silva (de 20% a 30%) e Aécio Neves (de 17% a 24%) vinham logo em seguida. Pastor

2! Informag@es disponiveis em <http://goo.gl/BamyvA>. Acesso em 10 de novembro de 2015.
22 Informag@es disponiveis em < http:/goo.gl/W0zU9r>. Acesso em 10 de novembro de 2015.
2 Informagcdes disponiveis em < http://goo.gl/N4OOWE>. Acesso em 10 de novembro de 2015.
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Everaldo, Luciana Genro e Eduardo Jorge oscilaram entre 0% e 1% dos votos validos.

Os demais candidatos ndo conseguiram atingir um ponto nas pesquisas.

O embate entre PSDB e PT ficou evidente no segundo turno. Nas primeiras
pesquisas divulgadas pelo Datafolha e pelo Ibope, Aécio Neves apareceu em primeiro
lugar. O candidato chegou a marcar 46% nas pesquisas realizadas entre os dias 7 e 9 de
outubro, poucos dias apds o primeiro turno®*. Observando as pesquisas realizadas pelos
institutos Datafolha, Ibope e Vox Populi, a pontuacéo do candidato tucano, no periodo
de sete de outubro a 25 de outubro, variou de 41% a 46%. J& a da candidata Dilma
Rousseff variou no mesmo periodo de 43% a 49%. A disputa acirrada dividiu 0s
eleitores brasileiros. O resultado das urnas no segundo turno foi a vitdria de Dilma com
51,64%. Aécio Neves conquistou 48,36% dos votos validos. Os votos nulos e em

branco somaram pouco mais de 6%.

O fato de Marina Silva, ap6s a entrevista no JN, ter empatado, nas pesquisas
de intencdo de voto, com Dilma Rousseff nos chamou atencdo. A partir disso,
interessamo-nos em descobrir qual a contribuicdo das entrevistas telejornalisticas do
primeiro turno nos resultados das elei¢bes. De que forma o desempenho dos candidatos
e dos jornalistas nas entrevistas influenciaram os resultados das eleicbes de 2014?
Como outrora apresentamos, o resultado dessa disputa tem, provavelmente, uma parcela
de influéncia dos processos de comunicacdo, ou melhor, do campo jornalistico. Estudar
as entrevistas é estudar um aspecto das eleicdes de 2014. Poderiamos ter escolhido os
debates que as emissoras promovem, mas escolhemos as entrevistas realizadas no
primeiro turno com o intuito de contribuir na compreensdo de como se manifesta a

relacdo entre os atores, do Jornalismo e da Politica, no inicio das eleicdes.

Os estudos na area de Comunicacdo e Politica pouco abordam o género
entrevista telejornalistica. Esta pesquisa analisa as entrevistas com presidenciaveis a
partir das estratégias discursivas utilizadas, considerando e dando énfase a influéncia
entre Comunicacéo e Politica. A pesquisa se faz relevante por tratar do campo politico e
do campo jornalistico, destacando a complexidade da utilizacdo dos meios de
comunicagdo. Pode-se pensar os comportamentos verbais desenvolvidos durante o

periodo eleitoral de duas formas complementares: a) pelo lado da Politica, como o

2 Informacdes disponiveis em <http://goo.gl/7QVuxu> e < http://goo.gl/FgE2g5>. Acesso em 10 de
novembro de 2015.
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processo de estruturacdo e convencimento que os candidatos realizam em cima de suas
propostas; e b) pelo lado do Jornalismo, como processo de producéo telejornalistica. E
sabido que na TV cada palavra € minuciosamente pensada antes de ir para o roteiro,
principalmente quando se trata de matérias que envolvam temas politicos, 0 mesmo
acontece em relacdo aos candidatos que buscam ter um discurso estritamente elaborado.
Esta pesquisa tem o interesse de identificar as estratégias discursivas mais utilizadas por
jornalistas e candidatos para melhor compreender a relacdo que se da entre os dois

campos.
4.3. Metodologia e coleta do corpus

Optamos pela Anélise de Conteudo porque o método permite fazer uma analise da
enunciacao, ou seja, do material linguistico das entrevistas. O discurso jornalistico ou
politico ndo € um produto pronto, mas um processo em elaboracdo. Nas entrevistas tal
caracteristica fica evidente devido a producdo da fala que € ao mesmo tempo espontanea
e constrangida pela situacdo (FONSECA JUNIOR, 2011). A metodologia sera aplicada
na classificacdo dos temas abordados em cada entrevista. Acreditamos que a Analise de
Conteido pode ajudar a responder as questfes desta pesquisa e pode contribuir na
compreensdo da relacdo existente entre Comunicacdo e Politica manifestada nas

entrevistas televisivas.

A Anélise de Conteudo chegou ao auge durante a Segunda Guerra Mundial.
Vérias pesquisas realizadas a servico do governo americano buscaram identificar
possiveis noticias e propagandas subversivas. “Terminada a guerra, a analise de
contetudo passou por séria crise epistemologica” (FONSECA JUNIOR, 2011, p. 283).
Mas apesar da crise, 0 método ja havia avancado bastante em termos de adesdo de
cientistas sociais eminentes, definicdo de conceitos especificos, aplicacdo de
ferramentas estatisticas, incorporacdo dos dados em trabalhos de destaque. O livro
publicado por Berelson e Lazarsfeld em 1948 trouxe boa parte desses avancos. A obra

tornou-se o primeiro manual sobre o0 método.

A Analise de Conteldo no contexto da pesquisa em comunicacdo é um
método que se volta para o estudo das mensagens. Fonseca Junior (2011) apresenta o
método como sistematico e confidvel a partir da defesa de Lozano (1994). Este autor
afirma que a Andlise de Conteudo é sistematica porque se baseia hum conjunto de

procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetdo analisavel. Lozano
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(1994) ainda destaca que o método é confiavel porque diferentes pesquisadores podem
chegar as mesmas conclusdes, trilhando os mesmos passos. Fonseca Junior (2011)
explora marcos de referéncias (os dados, o contexto dos dados, o conhecimento do

pesquisador etc.) que situam o autor no caminho de pesquisa.

A pesquisa segue 0s passos metodologicos da Analise de Conteddo. A
primeira é a pré-analise. Nesta parte, assistimos as entrevistas previamente para
inventariar as estratégias discursivas utilizadas em cada encontro entre os jornalistas e
os candidato. Utilizamos as categorias de comportamentos argumentativos apresentadas
por Gomes (2012) em seu estudo sobre entrevistas telejornalisticas — apresentaremos as
categorias mais adiante. Entendemos como estratégias discursivas 0s comportamentos
verbais dos atores na arena argumentativa (GOMES, 2012). As atitudes, posturas e
gestos nao serdo descartados em nossa analise, mas ressaltamos que o nosso foco é no
material linguistico das entrevistas. Para isso, coletamos as transcri¢des das entrevistas
disponibilizadas no site do Jornal Nacional. Na segunda etapa da pesquisa, descrevemos
as entrevistas a partir dos principais temas abordados em cada uma e aplicamos as

categorias utilizadas por Gomes.

Para coletarmos o corpus da pesquisa, visitamos o site do Jornal Nacional e
tivemos acesso ao video e o texto das entrevistas. Copiamos o texto disponibilizado
pelo telejornal no site para fazer a nossa analise. As entrevistas foram realizadas no
primeiro turno das eleicdes de 2014 com os candidatos Aécio Neves (PSDB)? no dia 11
de agosto, Eduardo Campos (PSB)? no dia 12, Dilma Rousseff (PT)?" no dia 18, Pastor
Everaldo (PSC)® no dia 19, e Marina Silva (PSB)* no dia 27. As entrevistas tiveram,
cada uma, duracdo de 15 minutos. Cerca de um minuto e meio foi reservado ao final das
entrevistas para que cada candidato pudesse apresentar suas principais propostas de

governo de forma resumida.

O material foi coletado na medida em que o Projeto de Pesquisa foi
desenvolvido para a disciplina de Pesquisa em Comunicacdo do curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Ceard. Os videos das entrevistas, também disponiveis no site

do telejornal, foram utilizados como suporte para a analise do material linguistico.

% Entrevista disponivel em <http://goo.gl/NS8VJIW>. Acesso em 04 de outubro de 2014.
% Entrevista disponivel em <http:/goo.gl/e3tZBn>. Acesso em 04 de outubro de 2014.
2" Entrevista disponivel em <http:/goo.gl/FH859w>. Acesso em 04 de outubro de 2014.
%8 Entrevista disponivel em <http://goo.gl/Mi5nkc>. Acesso em 04 de outubro de 2014.
% Entrevista disponivel em <http:/goo.gl/7KOUHE>. Acesso em 04 de outubro de 2014.
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Consideramos trabalhar com entrevistas de outros telejornais da Rede Globo e de outras
emissoras, como SBT, Bandeirantes e Record, mas optamos por analisar somente as do
Jornal Nacional por nos da a oportunidade de comparar com os resultados dos estudos
de Gomes (2012) sobre as entrevistas de 2010 no JN. A escolha levou em conta também
o fato do telejornal ser o programa mais assistido pela populacdo brasileira.
Pretendemos comparar quais as estratégias mais usadas pelos candidatos e pelos
jornalistas em 2010 e com as estratégias mais usadas nas entrevistas das elei¢cGes de
2014,

4.4, Categorias de analise

No estudo de Gomes (2012), a classificagdo dos comportamentos verbais € dividida em
duas dimens@es: uma a partir dos entrevistados e outra a partir dos entrevistadores. Esta
€ composta por “premissas embutidas”, “reiteragdo”, “refor¢o”, “perseguicdo”,
“interrup¢do de raciocinio” e “mudan¢a de assunto”. J& aquela é composta por
“esquiva”, “captatio benevolenti®”, “escapada” e ‘“questionamento explicito da
premissa”. Os entrevistadores tém mais categorias (seis ao total) do que os entrevistados
(quatro) porque, como afirmamos outrora, a bancada do telejornal faz parte do campo
do Jornalismo, dando a ele maior liberdade dentro do contexto da entrevista. No
entanto, as categorias que dizem respeito aos candidatos surgem a partir de estratégias
gue 0sS mesmos criam para permanecer na zona de conforto e atingir seus objetivos

especificos. A seguir, construimos uma tabela para melhor ilustrar as categorias.
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Tabela 2 — Categorias de analise

ATOR CATEGORIA
Premissas Embutidas

Reiteracdo

] Reforco
Entrevistador

Perseguicdo ou Acossamento

Interrupcdo de Raciocinio

Mudanca de Assunto

Esquiva

] Captatio Benevolentiz
Entrevistado

Escapada

Questionamento Explicito da Premissa

Fonte: elaborada pelo autor.

“Premissas embutidas nas perguntas. Trata-se da pratica de encaixar uma
premissa (tese) na pergunta formulada ao candidato. Em coeréncia com a pretensdo
desmascaradora, a premissa tende a ser desfavoravel ao candidato” (GOMES, 2012, p.
16). Esse tipo de comportamento busca colocar o candidato em uma posicédo defensiva,

assim como o jornalista deseja.

A “reiteracdo” € utilizada quando o entrevistado adota um comportamento
de resisténcia ou reacdo a premissa. Ela consiste na reafirmacdo da premissa inicial por
meio de uma nova pergunta. O jornalista “podera fazer isso varias vezes, até que decida
mudar de assunto” (2012, p. 17). E uma estratégia discursiva que leva o entrevistador a

insistir numa questao especifica, contrariando o candidato.

O “reforgo” auxilia a “reiteracdo”. “Trata-se de oferecer suplementacéo
argumentativa ou factual (dados, nimeros, informacéo) a premissa sustentada desde o
inicio” (2012, p. 17). Esse tipo de comportamento se da através da interrupcdo da fala
do entrevistado. Opinides de pesquisadores ou mesmo politicos influentes também
servem de base para que o jornalista possa utilizar a estratégia, colocando o candidato

em uma situacao ainda mais desconfortavel.

Outra estratégia discursiva é a “perseguicdo ou acossamento”. “E um

comportamento frequentemente adotado quando se trata de manter a resposta do
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candidato nos limites preestabelecidos pela pergunta basica” (2012, p. 17). Acontece

quando o entrevistado insiste em fazer esquivas ou fugas argumentativas.

“Quando os candidatos resolvem desprezar a pergunta ou a premissa posta e
ndo reagem aos atos correcionais de reforco ou reiteragdo, os jornalistas
adotam ondas sucessivas de reiteracdo e reforco até que o candidato se
submeta ao script previsto na indagacdo de partida. William Bonner se
destacou em 2010 por realizar sucessivas perseguicdes argumentativas aos
varios candidatos” (GOMES, 2012, p. 17).

A “interrupcdo de raciocinio” € impedir que o entrevistado conclua o
processo de construgdo de um argumento. “Na entrevista Politica muitas vezes 0s
jornalistas interrompem os politicos (e os politicos, por sua vez, “falam por cima” da
fala que os estd interrompendo)” (2012, p. 17). O entrevistador interrompe para
complementar com um dado, uma perspectiva, ou mesmo, refazer outra pergunta,
mudar o rumo da resposta, ou ainda, para encerrar a argumentacdo. “Trata-se de uma
intervencdo de autoridade e depende exclusivamente do arbitrio dos entrevistadores”
(2012, p. 17). Segundo Gomes, os conflitos argumentativos acontecem porque, mesmo
o jornalista tendo interrompido, o candidato deseja continuar falando para concluir seu
raciocinio. A estratégia expressa, de forma concreta, o poder argumentativo do
entrevistador; “poder de mandar encerrar uma argumentagdo, de estabelecer tema e
duracdo de argumentos, de determinar quando ja se falou o suficiente ou o quanto a

resposta pode ser considerada adequada ou inadequada” (2012, p. 17).

A “mudanca de assunto” é caracterizada como uma categoria especifica,
pois é o jornalista quem decide quais temas serdo tratados na entrevista. Para o
Jornalismo, é uma boa vantagem argumentativa. “Mas, além disso, o jornalista
determina também por quanto tempo se pode ficar num tema, quando a sua exploracéo é
suficiente, quando um novo tema deve ser chamado” (2012, p. 18). O tempo é do

candidato, mas quem gerencia € o jornalista.

As categorias que apresentamos dizem respeito aos entrevistadores, ou seja,
aos jornalistas. As quatro classificagbes que trazemos a seguir dizem respeito aos
entrevistados, ou seja, aos candidatos. Em sintese, os jornalistas possuem mais
categorias do que os candidatos devido a funcdo de controlar a situagdo discursiva em
questdo. Segundo Gomes (2012), os jornalistas controlam as oportunidades de fala dos
candidatos durante o tempo das entrevistas porque o tempo na TV € escasso e precisa

ser bem aproveitado. No entanto, “quanto mais tempo consome 0 Jornalismo e menos



50

tempo resta para os candidatos, menores sdo as oportunidades que estes tém de passar a
sua mensagem” (p. 14). Com o investimento em comunicacdo e marketing politico, os
interessados em cargos publicos, principalmente do executivo, dedicaram-se cada vez
mais em sistematizar seus discursos por meio de estratégias que pudessem valorizar o

tempo de exposicao promovido pela entrevista telejornalistica.

A “esquiva” é um tipo de comportamento que evita com que os candidatos
saiam da sua zona de conforto sem, no entanto, entrar em conflito com os jornalistas.
Trata-se de responder a nivel parcial, ou seja, somente apds ter reinterpretado a
premissa. Muitas vezes se da por meio da incompreensao fingida acerca dos aspectos
mais embaragosos da pergunta. “Como ndo estimula o confronto direto e a recusa
acintosa, € o comportamento de desvio das armadilhas com maiores chances de
sucessos” (2012, p. 18).

O procedimento retdrico “captatio benevolentiz” ndo € uma estratégia
discursiva propriamente dita, mas consiste em conquistar a simpatia do entrevistador. E
manifestada por recursos verbais por gestos e por sorrisos. “Trata-se de tudo o que
puder ser feito para capturar simpatia e conquistar boa vontade; ou, a0 menos, para

diminuir a mé vontade” (2012, p. 18).

“Escapada” se d& quando os comportamentos de fuga sdo uma alternativa
frequente por parte dos candidatos, principalmente em questdes com potencial de
constrangimento em que as respostas favoraveis para dobrar a situa¢do sdo minimas.

“Escapadas podem produzir comportamentos de perseguicdo e acossamento
por parte dos jornalistas, e consequente escalada na hostilidade, mas podem
se justificar em situacdo em que alternativas ndo se apresentam e quando uma
resposta direta & questdo s6 poderia provocar ainda maiores prejuizos a
imagem do candidato. Consiste na tentativa deliberada de ndo responder a

uma questdo ou de ndo confrontar-se com uma premissa ou um dado factual”
(GOMES, 2012, p. 19).

“Questionamento explicito das premissas. Além de adotar comportamentos
de esquiva e empreender tentativas de escapada, (...) uma forma possivel de reacdo a
premissas indesejadas ¢ a rediscusséo das hipoteses que elas comportam” (2012, p. 19).
Os jornalistas podem ndo aceitar os argumentos total ou parcialmente. Eles podem fazer
referéncia a elementos factuais para desqualifica-las ou corrigi-las. Podem ainda

apresentar opcdes alternativas de premissas que sejam favoraveis. “De todo modo, isso
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pode ser feito a base de uma negociacao verbal com o entrevistador ou numa recusa e

confronto, com as desvantagens que essa segunda atitude comporta” (2012, p. 19).

Gomes (2012) aplica essas categorias a partir da tematica abordada em cada
entrevista. O autor adverte que h& outras estratégias, no entanto, estas foram as
classificadas a partir da analise das entrevistas de 2010 com o0s presidenciaveis.
Seguindo os passos do autor, fizemos 0 mesmo em nosso estudo por acreditarmos que
o0s temas podem mudar, mas os objetivos do campo jornalistico e os do campo politico
permanecem. Estes objetivos para mudar demandam tempo; muito mais do que o

intervalo entre eleicdes presidenciais, acreditamos.

Na analise, percebemos que nem todas as chances de fala se enquadravam
nas categorias de Gomes (2012), tendo em vista o contetdo criamos duas categorias
para classifica-las. O critério de categorizacdo foi composto por: a) o0 nao
enquadramento nas categorias definidas por Gomes; b) o objetivo do contetdo da fala
dos atores envolvidos. Com isso, a primeira categoria que criamos foi “complemento de
fala” e a segunda “projetos”. Observamos que em alguns momentos os jornalistas
fizeram intervencBes com o intuito de complementar a fala do candidato, fazendo com
que a resposta do entrevistado fosse mais completa, contribuindo para a compreensédo
do publico. As falas classificadas nessa primeira categoria sdo curtas em relacdo as
classificadas nas categorias de Gomes. Observamos também que ao final da entrevista,
guando os entrevistadores pediam para 0s entrevistados apresentarem seus projetos de
governo, as categorias de Gomes (2012) ndo davam conta da situacdo discursiva que se
apresentava. As falas classificadas nessa segunda categoria sdo as falas finais dos
entrevistados. Consideramos que estas ultimas falas das entrevistas apresentam-se como

um momento de autopromocéo autorizacdo pelo campo jornalistico.

As tematicas abordadas nas entrevistas foram descritas e em seguida as
oportunidades de fala foram analisadas a luz das categorias apresentadas nessa sec¢éo. O
modelo teodrico-metodologico de Gomes (2012) pode nos ajudar a compreender a
dimensdo de influéncia entre comunicagdo e Politica expressa nas entrevistas
telejornalisticas. No entanto, reconhecemos que seguir 0s passos de um dnico autor é
assumir a proposta conceitual dele. Se esta proposta for fragil, o trabalho estara
comprometido. Mas se a proposta for consistente, o trabalho serad beneficiado por ela e

tambem a beneficiard, pois ratificard o argumento do autor. Discutiremos essa realidade
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metodologica apds a andlise. Se os resultados desta pesquisa se aproximarem dos
resultados de Gomes, tenderemos a confirmacdo do argumento do autor. No entanto, se
os resultados se afastarem, destacaremos as fragilidades do modelo proposto por

Gomes.
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5. ANALISE E DICUSSAO DAS ENTREVISTAS COM OS PRESIDENCIAVEIS

O quinto capitulo oferece a andlise das oportunidades de falas dos
candidatos e dos jornalistas. Cada fala dos entrevistadores e dos entrevistados é
classificada a luz das categorias apresentadas no capitulo anterior. As principais
questdes abordadas nas entrevistas sdo apresentadas em uma perspectiva tematica com o
intuito de fazer conhecer do que tratou cada encontro dos jornalistas com um dos
presidenciaveis. Em seguida, € feita a categorizacdo, de fato, das falas e a analise do
corpus. O capitulo traz a discussdo dos resultados.

5.1. Oportunidades de fala dos candidatos e dos jornalistas

Em um primeiro momento, observamos as oportunidades de fala de cada
entrevistado e a quantidade de palavras pronunciadas a partir do momento em que 0
tempo de entrevista foi iniciado. Fizemos isso para gque tivéssemos uma visdo geral de
cada entrevista. A compilacdo foi feita pelo autor da pesquisa, em um Unico dia, através
do recurso que conta as palavras de um texto no programa de computador Microsoft
Word. Construimos uma tabela em que aparece a quantidade de oportunidades de fala,
ou seja, a quantidade de chances de fala que cada candidato teve durante a entrevista.

Confira a tabela completa a seguir.

Tabela 3 — Oportunidades de fala e quantidade de palavras (candidatos)

TOTAL DE QUANTIDADE DE
CANDIDATO
FALAS PALAVRAS
Aécio Neves 14 1827
Eduardo Campos 18 1721
Dilma Rousseff 29 1383
Pastor Everaldo 28 1569
Marina Silva 25 1436

Fonte: elaborada pelo autor.

Percebemos que Dilma Rousseff foi a candidata que teve mais
oportunidades de fala, no entanto, ela foi a que utilizou menos palavras. Ja Aécio Neves
foi o candidato que teve menos oportunidades de fala, por um lado, e que mais palavras
pronunciou, por outro. A partir dessa informacdo podemos apreender que Aécio Neves
foi menos interrompido do que Dilma. No entanto, o perfil de cada entrevistado é uma
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variavel a ser levada em conta, pois ha candidato que fala mais rapido como, Aécio
Neves, outro que fala mais devagar, como Pastor Everaldo, outro ainda que fala mais
pausadamente, acentuando palavras especificas, como Eduardo Campos. Tal fato,
reconhecemos, pode da margem para intervencdes, ou ndo, do campo jornalistico. O que

vai influenciar a quantidade de interrupcdes é o contetudo da fala do candidato.

Os jornalistas, por outro lado, em alguns casos tém mais oportunidades de
fala que os candidatos, como no caso das entrevistas com Pastor Everaldo, Dilma
Rousseff e Marina Silva. As estratégias discursivas utilizadas pelos entrevistadores
explicam a quantidade de oportunidades maior do que a dos entrevistados, no entanto,
vale ressaltar que a quantidade de palavras pronunciada pelos jornalistas é menor. E
possivel compreender o numero inferior de palavras, pois o foco da entrevista é o

candidato. A seguir veja as informacdes sobre os jornalistas que reunimos.

Tabela 4 — Oportunidades de fala e quantidade de palavras (jornalistas)

JORNALISTA/ PATRICIA WILLIAM TOTALDE | TOTAL DE
ENTREVISTA COM POETA BONNER FALAS PALAVRAS
Aécio Neves 6 8 14 910

Eduardo Campos 13 8 21 778
Dilma Rousseff 10 25 35 939
Pastor Everaldo 14 15 29 879

Marina Silva 12 15 27 831

Fonte: elaborada pelo autor.

A partir das informagdes categorizadas, fizemos uma correspondéncia entre
as oportunidades de fala dos atores de cada campo nas entrevistas. Percebemos que para
Aécio Neves o resultado foi 1/1 (para cada fala de um jornalista, uma do candidato).
Para os outros candidatos, ndo houve uma equivaléncia igual ou proxima a do candidato
do PSDB, como podemos comparar através do total de falas das duas tabelas
apresentadas. Desconsideramos a chance de fala que os candidatos tiveram para dar boa
noite ao publico logo no inicio de cada entrevista. As falas que foram analisadas por
esta pesquisa sdo as que estiveram dentro do tempo valido de entrevista no JN, a saber,

0s 15 minutos contabilizados.
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5.2. Questdes abordadas nas entrevistas

Na entrevista com Aécio Neves (PSDB), as medidas necessarias para evitar
uma crise econdmica no pais foi o primeiro assunto abordado. Em seguida, tratou-se da
diferencga de casos de corrupgao no partido do candidato e no PT, destacando o apoio a
campanha de Aécio por parte de Eduardo Azeredo, um dos fundadores do PSDB e um
dos suspeitos de envolvimento no “mensaldo tucano”. Este consiste na suspeita de
desvio de 13,5 milhdes de reais de empresas publicas mineiras por meio de agéncias de
publicidade em vista de financiar a campanha a reeleicdo de Eduardo ao governo de
Minas Gerais em 1998, segundo a Folha de S&o Paulo®. Ainda de acordo com o jornal,
em 2015 completa-se dez anos que o caso foi descoberto, mas sem muito avanco na

Justica mineira®,

Outra polémica abordada foi sobre 0 aeroporto no municipio de Claudio em
Minas Gerais. Aécio utilizou o aeroporto de forma indevida, pois 0 equipamento estaria
funcionando sem autorizacdo da Agéncia Nacional de Aviacdo Civil (Anac), segundo o
portal de noticias G1*%. O fato de o0 aeroporto ficar em uma 4rea que pertenceu ao tio-
avO de Aécio gerou a suspeita de que o candidato havia utilizado o equipamento para
visitar familiares. Em uma observacéao geral da entrevista, percebemos que essa questéo
foi a que mais os entrevistadores se detiveram. A premissa de que o0 aeroporto era uma
forma de valorizar as terras dos familiares do candidato e ndo um meio para desenvolver

a regido foi a que marcou a disputa argumentativa.

Também foram abordadas as seguintes questfes: o fato do candidato de
manter e aprimorar 0s programas sociais do governo petista; a nona posi¢cdo de Minas
Gerais no ranking do desenvolvimento humano durante o periodo em que o candidato
governou o Estado (2003-2010); os investimentos publicos na saude por parte do
governo de Aécio em Minas Gerais; e 0s projetos prioritarios do candidato para

“melhorar o Brasil”.

%% Informag@es disponiveis em < http:/goo.gl/tgCKaw>. Acesso em 13 de novembro de 2015.
3! Informagdes disponiveis em <http://goo.gl/Awg6bE>. Acesso em 13 de novembro de 2015.
%2 Informag@es disponiveis em < http:/goo.gl/OcZUu4>. Acesso em 13 de novembro de 2015.
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Imagem 1 — Aécio Neves € entrevista no JN

Fonte: Print do video da entrevista.

Eduardo Campos (PSB) foi o segundo entrevistado de acordo com o sorteio
realizado pela producédo do Jornal Nacional sob supervisdo dos partidos dos candidatos.
Na ocasido, as propostas de campanha que levavam em conta 0 aumento de gastos
publicos e, na contramao, a diminuicdo da inflagdo e a perspectiva econdmica no Brasil

para o ano de 2015 foram as primeiras questdes abordadas.

Em seguida, os jornalistas abordaram o caso da eleicdo da méae de Eduardo
Campos como ministra do Tribunal de Contas da Unido (TCU)*®, a coesdo da chapa do
candidato e 0 apoio ao governo petista em quase dez anos. Um dia depois de ter dado a
entrevista ao JN, o candidato do PSB envolveu-se em um acidente de avido que acabou
0 levando a obito. O partido do candidato precisou fazer uma reestruturacdo de
campanha para permanecer na corrida eleitoral. Marina Silva, que era a vice na chapa de
Eduardo Campos, passou a ser a candidata ao cargo de Presidente da Republica pelo

partido.

% “Eduardo Campos nio vé motivos para sua mée se afastar do TCU caso seja eleito”. Informagéo do
jornal Estaddo disponivel em <http://goo.gl/6jvISj>. Acesso em 14 de novembro de 2015.
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Imagem 2 — Eduardo Campos é entrevistado no JN

Fonte: Print do video da entrevista.

A entrevista com Dilma Rousseff foi realizada em Brasilia. Ainda que os
jornalistas ndo estivessem dentro dos estudios, ou seja, em ‘“casa”, a estrutura de
entrevista telejornalistica foi reconstruida. As questdes abordadas na entrevista com a
candidata a reeleicdo giraram em torno da dificuldade de uma equipe com membros
honestos, isto &, que ndo estivessem envolvidos em casos de corrupgdo, da troca de
ministros duvidosamente eficaz, do tratamento dos condenados do PT por corrupgao
como vitimas, da situacdo do setor de satde em 2014, depois de doze anos de gestdo do
PT, da situacdo econdmica do pais e a perspectiva para o ano de 2015.
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Imagem 3 — Dilma Rousseff ¢ entrevistada no JN

Fonte: Print do video da entrevista.

A entrevista com Pastor Everaldo envolveu a trajetoria politica do candidato
que, segundo Patricia Poeta, ndo teve nenhuma experiéncia no Poder Executivo e nem
no Parlamento. Os jornalistas questionaram o candidato sobre a responsabilidade de
assumir o cargo de Presidente da Republica. Outro ponto que foi tocado diz respeito as
aliancas politicas que o entrevistado fez ao longo de sua historia. Dentre elas, a alianca
com o partido de Dilma Rousseff que vem desde o governo Lula. William Bonner
questionou o presidenciavel sobre a mudanga de posicionamento em relacdo a alianca
com o PT. A conviccdo de Pastor Everaldo em relacdo ao Liberalismo Cléassico foi
criticada diante da realidade da politica brasileira. Para fechar a entrevista, o tépico do
programa de governo do candidato que diz respeito a privatizacdo foi mencionado.
Pastor Everaldo defendeu que ird privatizar tudo o que for possivel e, de modo
particular, as empresas envolvidas em escandalos politicos e de corrupgdo financeira. A

Petrobras estaria entre as empresas a serem privatizadas.
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Imagem 4 — Pastor Everaldo é entrevistado no JN

Fonte: Print do video da entrevista.

A entrevista com Marina Silva comegou tratando da polémica que envolveu
o uso do avido em que Eduardo Campos faleceu®. A partir desse ponto, William
Bonner questionou a candidata sobre a coeréncia do seu discurso, pois Marina utilizou o
avido que estava irregular. No entanto, outros aspectos foram abordados. Dentre eles, a
desaprovacgdo da candidata no proprio estado, Acre, em 2010. Marina ficou em terceiro
lugar nas eleigdes presidenciais, atras de José Serra e de Dilma Rousseff. Sobre este
ponto, Marina utilizou parte da entrevista explicando sua trajetoria politica no estado
natal. Houve momentos em que a candidata iniciou um discurso de autopromocéo.
Patricia Poeta precisou interromper Marina para que pudesse dar continuidade a

entrevista.

% Polémica se o avido teria sido alugado ou emprestado para a campanha do candidato. Informagdes do
portal de noticias 1g disponiveis em <http://goo.gl/oGzLI1>. Acesso em 15 de novembro de 2015.
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Imagem 5 — Marina Silva é entrevistada no JN

Fonte: Print do video da entrevista.

Depois de descrevermos de que tratou de modo geral cada entrevista
passamos para categorizacdo das falas dos candidatos e dos jornalistas. No entanto,
antes apresentaremos como foi feita a classificagdo de cada fala das entrevistas.
Destacamos que, apesar de serem as primeiras entrevistas ao vivo apresentadas na TV
aberta em carater nacional com os candidatos das elei¢cGes de 2014, elas demonstraram
uma tensdo eminente entre os dois campos. A categorizagdo nos ajudara a compreender

como essa relacdo foi manifestada no nivel discursivo.
5.3. Exemplos de categorizagdo das oportunidades de fala

A analise das entrevistas se deu a partir da classificacdo das oportunidades
de fala dos jornalistas e dos candidatos, segundo as categorias de comportamentos
verbais apresentadas por Gomes (2012). O autor da pesquisa reservou um dia especifico
de trabalho para realizar o processo de categorizagdo. Cada entrevista foi assistida no
minimo trés vezes para que em seguida as oportunidades de fala fossem classificadas no
texto transcrito. Reconhecemos que ha margem para a subjetividade no processo, mas
tentou-se diminui-la através da leitura atenta das definices de cada categoria. A
Anélise de Conteudo nos d& subsidios para ndo cairmos em uma classificacéo arbitraria
e 0 contato com o trabalho de Gomes (2012) foi de fundamental importéncia para a

fazermos a anéalise do nosso trabalho.
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Antes de apresentacao dos resultados da analise, elencamos dois trechos de
cada entrevista para exemplificar como foi feita a categorizagdo de cada categoria. A
seguir, temos 0 exemplo de “premissas embutidas nas perguntas”, categoria que diz

respeito a fala do jornalista:

William Bonner: Candidato, quando o senhor critica a situacdo da economia
brasileira, o senhor tem dito que, seja quem for o presidente eleito para 0 ano
que vem, vai ter que fazer uma arrumagao da casa. O senhor ja mencionou
choque de gestdo, redugcdo de nimero de ministérios, redugdo de cargos
comissionados. O senhor j& falou em combate a desperdicios. Mas
economistas que concordam com o seu diagndstico para a economia
brasileira dizem que essas medidas que o senhor tem anunciado ndo bastam,
elas ndo seriam suficientes para resolver. Que seria necessario que o governo
fizesse um corte profundo de gastos. Que seria necessario que 0 governo
também eliminasse a defasagem de tarifas pablicas como preco da gasolina e
energia elétrica. A questdo é a seguinte: o senhor ndo vai fazer essas medidas
que os economistas defendem? Ou o senhor esta procurando ndo mencionar
essas medidas, porque elas sdo impopulares? (JN entrevista Aécio Neves,
2014).

Como resposta a questdo, temos a fala de Aécio Neves como exemplo de

“esquiva”, categoria que diz respeito ao candidato:

Aécio Neves: Bonner, eu tenho dito em todos os foruns e aqui, a vocés, de
forma muito clara. Vou tomar as medidas necessarias a que o Brasil retome o
ritmo de crescimento minimamente aceitdvel. Ndo é adequado, ndo §é
compreensivel que um pais com as potencialidades do Brasil seja o lanterna
do crescimento na América do Sul. E estejamos ai de novo com aquela
agenda que achavamos ja derrotada hd tempos atras, como a da inflagdo, de
novo a atormentar a vida do cidad&o, da cidadd brasileira. Eu tenho tido a
oportunidade de me reunir, Bonner, com alguns dos mais talentosos
economistas do Brasil. Mas, na outra ponta também, eu tenho conversado
com as pessoas. O que o brasileiro quer? Transparéncia. Um governo que
tenha coragem de fazer aquilo que seja necessario. Nos vamos, sim, enxugar
0 estado. Nao é admissivel, ndo é razodvel que né6s tenhamos hoje 39
ministérios. Nao apenas pelo custo dos ministérios, mas pela incapacidade
deles de apresentarem resultados, entregarem servicos de qualidade as
pessoas. E estejamos hoje vivendo uma Politica externa, cujo o alinhamento
ideoldgico é prioridade sobre o pragmatismo, sobre o interesse real do Brasil
e da nossa economia. E tudo isso levou a uma crise de confianga muito
grande no Brasil. (JN entrevista Aécio Neves, 2014).

Temos exemplo da categoria jornalistica de “reiteragdo” na fala de Patricia
Poeta que reafirma a premissa de uma das questdes abordadas na entrevista com

Eduardo Campos. Veja a seguir:

Patricia Poeta: Agora, candidato, o senhor entdo estd querendo dizer que
pretende deixar de gastar aqui, para gastar ali. Mas isso ndo significa,
necessariamente, cortes pesados. Ndo sdo cortes. Entdo, os economistas
dizem que para combater a inflagdo seria necessario isso: cortes severos
mesmo. Como é que o senhor pretende fazer isso? (JN entrevista Eduardo
Campos, 2014).
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Mais adiante na entrevista, Eduardo Campos promove uma “escapada”, ou
seja, utiliza a estratégia discursiva para sair de uma situacdo desconfortavel, como no
caso da indicacdo de parentes para o Tribunal de Contas da Uni&o. A seguir:

Eduardo Campos: Nao, para julgar minhas contas, ndo. Eles foram
indicados para vaga no Tribunal de Contas. Um pela Assembleia Legislativa,
ndo ha nenhuma indicacdo, a vaga era da Assembleia, pessoas podiam se
candidatar e ele ndo estava impedido por lei de se candidatar. E, um outro,

que foi indicado na vaga do Executivo respeitando a legisla¢do em vigor. (JN
entrevista Eduardo Campos, 2014).

A categoria de “refor¢o” esta ligada & “reitera¢ao”. Como no caso em que

Dilma Rousseff é questionada sobre os escandalos de corrupcdo no governo. William
Bonner insiste na questdo acrescentando novas informacdes. Veja a seguir:

William Bonner: Bom, entre as medidas que a senhora providenciou depois

dos escandalos esteve o afastamento de alguns ministros. Em quatro casos, a

senhora trocou um ministro por alguém que era do mesmo partido dele e do

mesmo grupo politico dele. E que frequentava o mesmo circulo. Essa

situacdo, a senhora considera que ndo foi trocar seis por meia dizia? A

senhora considera que foi uma atitude prudente, como presidente, substituir

nessas circunstancias? Foi uma medida eficaz da sua parte, candidata? (JN
entrevista Dilma Rousseff, 2014).

E possivel perceber a utilizagdo da estratégia “captatio benevolentiz” no
trecho em que Dilma Rousseff responde sorrindo a jornalista Patricia Poeta com as
seguintes palavras: ‘“Perfeitamente, Patricia” (JN entrevista Dilma Rousseff, 2014). A
concordancia da candidata em relacdo ao pedido da jornalista para fazer outra pergunta
sugere uma cooperacdo na dinamica da entrevista. O sorriso e a tentativa de cativar o0s

entrevistadores sdo estratégias discursivas utilizadas na disputa.

Da entrevista com Marina Silva, tiramos um exemplo de “questionamento
explicito das premissas”. Marina utiliza a estratégia que vai de encontro com a

competéncia da jornalista Patricia Poeta. Veja a seguir:

Marina Silva: Eu, como senadora... Mas eu fago questdo de dizer porque eu
acho que vocé tem um certo desconhecimento do que que significa ser
senadora vindo da situacdo que eu vim. Eu ndo sou filha de politico
tradicional, ndo sou filha de nenhum empresario, porque, no meu estado, até
a minha eleicdo, para ser senador da Republica, era preciso ser filho de ex-
governador, era preciso ser filho de alguém que tivesse, de preferéncia, um
jornal, uma TV e uma radio para falar bem de si mesmo e falar mal daqueles
que ficavam defendendo a Justica (JN entrevista Marina Silva, 2014).

Como as categorias que tratam da fala dos jornalistas sdo mais do que as
que tratam da fala dos candidatos, temos ainda o exemplo de “persegui¢do ou

acossamento’:
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William Bonner: A sua vida Politica, claro. Desde 1981, o senhor esteve
alinhado com Brizola, com Lula e, s6 agora, questdo de cinco meses, 0 seu
partido deixou de ser um partido que faz parte da base aliada do governo
Dilma. O seu partido deixou de ser da base aliada, mas nao foi... Mas ele ndo
foi para a oposicdo, ele se tornou um partido independente do governo. Ou
seja, 0 senhor levou 30 anos comungando de um discurso mais esquerdizante,
mais a esquerda. A pergunta que eu lhe fago, a sua convicgdo pelo
liberalismo, ela é tdo recente assim, tem cinco meses? (JN entrevista Pastor
Everaldo, 2014).

A “interrupgao de raciocinio” foi utilizada por Patricia, mas dessa vez com a
candidata Marina Silva. “Daqui a pouquinho a senhora vai poder falar no um minuto e
meio.” (JN entrevista Marina Silva, 2014). A interrupcdo se deu quando Marina
explicava a sua trajetéria politica. Em alguns casos, foi percebida, combinada a

“interrupgao de raciocinio”, a “mudanca de assunto”. Veja o exemplo:

Patricia Poeta: Vamos falar de 2010. Na elei¢éo de 2010 o senhor apoiava o
entdo candidato a Presidéncia da Republica pelo PSDB, José Serra, mas na
Gltima hora o seu partido recebeu uma doacéo de quase R$ 5 milhdes do PT
para a campanha, legalmente. O senhor passou entdo a apoiar Dilma
Rousseff. Esse foi o prego do seu apoio, quase R$ 5 milhdes? (JN entrevista
Pastor Everaldo, 2014).

A categoria “projetos”, que criamos, aparece, em todas as entrevistas,
estruturada da seguinte forma: pergunta do jornalista seguida da resposta do candidato.
Veja o exemplo na entrevista de Aécio Neves:

Patricia Poeta: Candidato, nosso tempo estd acabando. Ultima pergunta.

Dos projetos que 0 senhor tem para o pais, quais seriam os prioritarios?

Aécio Neves: Na verdade, Patricia, eu quero governar o Brasil para iniciar
um novo ciclo de desenvolvimento no pais, um ciclo que concilie ética com
eficiéncia. Sem davida alguma os quadros que nés temos a nossa disposi¢do
e a coragem que teremos para fazer o que precisa ser feito é que permitira
que, no nosso governo, o Brasil volte a crescer. Mas eu quero melhorar o
Brasil é para a dona Brenda, que eu conheci essa semana, la has margens do
Rio Negro, no Amazonas, que quer um posto de saide melhor na sua
comunidade. Ou para o seu Severino, |4 de Mauriti no Ceard, que espera que
as obras do Sédo Francisco possam chegar perto da sua casa, ele ja acha que so
0s Seus netos é que verdo. Eu quero que a Suelen, 1a de Campina Grande, que
eu conheci no ano passado, continue vendendo na feira como vendia, ndo
vende mais porque a inflacdo esta ai a perturbar a vida de todos. Eu quero
fazer um governo para as pessoas, um governo responsavel, corajoso, mas
que pense naquele que mais precisa da a¢do do estado. Por isso, eu, neste

instante, peco a vocé que estd nos ouvindo, 0 voto, 0 seu apoio para
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transformarmos de verdade o Brasil. Vocés vao se orgulhar muito disso. (JN

entrevista Aécio Neves, 2014).

Para exemplificar a categoria “complemento de fala”, utilizamos um trecho

da entrevista de Eduardo Campos. Veja a seguir:

Eduardo Campos: E, o ano dificil estd sendo ja esse, Patricia. Porque a

gente vai ter um crescimento de -1%. O Brasil esta perdendo...

Patricia Poeta: Sem aumento da tarifa.

Eduardo Campos: E, o Brasil perdeu de 7 a 1 dentro do campo de futebol,
na Copa, e esta perdendo também de 7 a 1 fora do campo. Porque é sete de
inflacdo, com a presidenta guardando na gaveta dela, para depois da eleicdo o
aumento da energia e 0 aumento do combustivel, mesmo assim, com menos

de um de crescimento. (JN entrevista Eduardo Campos, 2014).

A intervencdo de Patricia Poeta, grifada por nds, ndo é uma interrup¢do no
raciocinio do candidato, mas uma confirmacdo do que ele esta falando. A categoria
“complemento de fala” ndo foi identificada na entrevista de Aécio Neves. Atribuimos
ao resultado o fato da entrevista dele, como outrora apresentamos, ter tido um padrdo de
fala 1/1, ou seja, para cada pergunta dos jornalistas uma resposta do candidato.

Depois de apresentarmos como se deu a categorizacdo das oportunidades de
fala, partimos para a apresentacdo dos resultados obtidos. Quais as estratégias mais
usadas por jornalistas e por candidatos? E o que veremos na secio seguinte. Saber essa
informagdo nos ajuda a compreender como se manifesta a influéncia entre o campo
jornalistico e o campo politico nas entrevistas dos telejornais. Vale ressaltar que cada

entrevista tem o tempo de 15 minutos.
5.4. Analise do corpus

A classificacdo que fizemos identificou a estratégia de “esquiva” como a
mais utilizada pelos candidatos. J4 a “interrup¢do de raciocinio” foi o comportamento
verbal que os jornalistas mais adotaram. A seguir, apresentamos a classificacdo das falas

dos jornalistas e dos candidatos a partir das estratégias utilizadas.
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CLASSIFICACAO DAS OPORTUNIDADES DE FALA

ESTRATEGIA DISCURSIVA ATOR TOTAL DE
FALAS

Esquiva Candidatos 71
Interrupcao de raciocinio Jornalistas 32
Escapada Candidatos 30
Reiteracdo Jornalistas 21
Reforgo Jornalistas 20
Mudanca de assunto Jornalistas 14
Perseguicao ou acossamento Jornalistas 12
Premissas embutidas nas perguntas Jornalistas 11
Complemento de fala Jornalistas 11
Jornalistas 5

Projetos
Candidatos 5
Questionamento explicito das premissas Candidatos 5
Captatio benevolentize Candidatos 3

Fonte: elaborada pelo autor.

A estratégia “esquiva” foi a mais utilizada pelos entrevistados: Pastor

Everaldo (20), Marina Silva (17), Dilma Rousseff (15), Eduardo Campos (11) e Aécio

Neves (8). Eles a utilizam em vista de reinterpretar questdes colocadas pelos jornalistas.

As falas classificadas como “esquiva” sdo caracterizadas pela adequagdo das questdes

colocadas pelos jornalistas a partir de uma Otica que seja confortavel para o candidato

responder.

Nem todas as falas se adequaram as categorias de Gomes (2012).

Percebemos a existéncia de duas categorias, como apresentamos anteriormente, nao

elencadas pelo autor, “complemento de fala” e “projetos”. A primeira diz respeito aos

jornalistas que complementam alguma informacdo disponibilizada na resposta do

candidato; e a segunda diz respeito ao Ultimo momento da entrevista em que 0s
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jornalistas pedem que os candidatos apresentem as principais propostas de governo.
Ressaltamos que a estrutura da segunda categoria é a seguinte: pergunta do jornalista
seguida da resposta do candidato. E o conjunto da fala dos atores que nos ajudam a

identificar a categoria no final da entrevista.

A seguir apresentamos uma tabela com a classificacdo das estratégias mais

usadas pelos candidatos.

Tabela 6 — Classificacdo do uso das estratégias discursivas pelos candidatos

3 ENTREVISTADOS
ESTRATEGIAS/
ATORES Aécio Eduardo Dilma Pastor Marina
Neves Campos Rousseff Everaldo Silva
Esquiva 8 11 15 20 17
Escapada 4 6 9 6 5
Questionamento
. ) 1 - 1 1 2
explicito das premissas
Captatio benevolentiae - - 3 - -
Projetos 1 1 1 1 1

Fonte: elaborada pelo autor.

A “interrup¢ao do raciocinio” foi o recurso mais utilizado pelos jornalistas.
Patricia Poeta e William Bonner se valem da estratégia mais vezes com Dilma Rousseff
(19) e Marina Silva (10). Com Aécio Neves e Pastor Everaldo, os jornalistas utilizam
mais a técnica de “reforco”, 4 e 6 vezes, respectivamente. J4 a “perseguicdo ou
acossamento” foi a mais usada com Eduardo Campos. No entanto, a estratégia foi a

menos utilizada de todas pelos jornalistas, como podemos ver na tabela a seguir.
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Tabela 7 - Classificacdo do uso das estratégias discursivas pelos jornalistas

ENTREVISTADORES
ESTRATEGIAS/ ) ) )
Aécio Eduardo Dilma Everaldo Marina
ATORES
wB*® | PP* | WB | PP | WB | PP |WB| PP | WB | PP
Interrupgéo de
) ) - - - 2 11 7 - 2 6 4
raciocinio
Reiteracao 3 - - 2 2 1 3 6 3 1
Reforgo 2 2 1 3 3 - 4 1 2 2
Mudanga de
1 2 2 - 3 1 - 2 2 1
assunto
Perseguicédo ou
1 - 3 2 2 - 2 1 - 1
acossamento
Premissas
embutidas nas 1 1 - 3 1 - 2 1 2 -
perguntas
Complemento de
- - 1 1 2 1 3 1 - 2
fala
Projetos 1 1 - 1 1 - 1

Fonte: elaborada pelo autor.

As “premissas embutidas nas perguntas” foram utilizadas praticamente no
inicio das entrevistas e quando os jornalistas optavam por mudar de assunto. Em relacdo
aos candidatos, as estratégias menos utilizadas foram “questionamento explicito das
premissas” e “captatio benevolentiee”, como vimos na tabela 6. Sobre a estratégia de
“captatio benevolentizz”, Gomes (2012) afirma que “Serra foi relativamente bem
sucedido [em 2010] na entrevista do 1° turno ao Jornal Nacional, ao evitar todo
comportamento argumentativo belicoso em face dos jornalistas e adotar uma atitude de
aparente docilidade e submissa” (2012, p. 18). Em 2014, houve pouca utilizacdo da

estratégia durante as entrevistas; Dilma Rousseff foi a Unica candidata que usou o

% William Bonner (WB)
% patricia Poeta (PP)
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recurso. O “questionamento explicito das premissas” SO ndo aparece na entrevista de
Eduardo Campos. A candidata Marina Silva se valeu do recurso de questionamento

duas vezes para confrontar os jornalistas.
5.5. Discusséo dos resultados

A partir da andlise, percebemos que a postura discursiva dos entrevistadores
¢ marcada pela estratégia de “interrup¢do de raciocinio”; ja a dos entrevistados ¢
marcada pela “esquiva”. Enquanto os jornalistas “atacam”, de um lado, com perguntas e
intervencdes, os candidatos assumem a “defensiva”, de outro. Tais caracteristicas
discursivas nos inserem dentro da dimensdo de arena argumentativa, proposta por
Gomes (2012). As estratégias de “esquiva” e de “escapada” contribuem para a
autopromocdo dos candidatos na medida em que os ajudam a desviar de
questionamentos comprometedores. Eles conseguem permanecer em uma zona
confortavel através da utilizacdo dessas taticas. Conseguem até certo ponto, pois 0s
jornalistas, ao utilizarem as estratégias de “reiteragdo” e “refor¢o”, insistem para que

eles respondam a contento as questdes, gerando em determinados momentos tenséo.

As estratégias “interrupg¢ao de raciocinio” e “mudanga de assunto”, de modo
particular, remetem a mediacdo jornalistica. Os candidatos podem até tentar afetar a
legitimidade jornalistica utilizando o “questionamento explicito das premissas”, mas as
estratégias utilizadas pelos jornalistas fazem com que eles ratifiguem que a posse da
mediacdo estd com eles, ou seja, é dos jornalistas 0 dominio do tdpico nas entrevistas.
Com isso, confirma-se o argumento de Cook (2011) em relacdo aos jornalistas

decidirem quem fala sobre 0 que e em quais circunstancias.

A entrevista no Jornalismo serve para coletar informacdo, contudo, a
informac&o, em entrevistas com candidatos, é a opinido deles sobre um determinado
tema ou uma questdo especifica. Por exemplo, no caso em que Dilma Rousseff foi
questionada acerca da opinido dela diante da postura simpatizante do Partido dos
Trabalhadores em relacdo aos membros condenados por corrupcdo, a saber, José
Genoino, Delubio Soares e Silvio Pereira. A resposta da candidata € dada a partir da

estratégia “escapada’:

Dilma Rousseff: Eu ndo vou tomar nenhuma posi¢cdo que me coloque em
confronto, conflito, ou aceitando ou ndo. Eu respeito a decisdo da Suprema
Corte brasileira. 1sso ndo é uma questdo subjetiva. Para mim, exercer o cargo
de presidéncia, eu tenho de fazer isso. (JN entrevista Dilma Rousseff, 2014)
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O papel dos jornalistas € apreender por meio de estratégias discursivas a
opinido que desmascara o candidato, que o tira de cima do muro — posi¢do em que se
sente confortavel politicamente — em relacdo as questes e temas polémicos. Para tal
feito, € preciso saber utilizar bem as possibilidades que o préprio discurso jornalistico
oferece. Esse processo objetiva favorecer a deliberacdo publica na medida em que da
subsidios para a formagdo da opinido publica, como outrora afirmaram Traquina (2005)
e Marques e Miola (2010).

Observamos na anélise que ha alguns fatores que levam explicitamente a
entrevista do Jornal Nacional a se distanciar da orientacdo proposta por Medina (1995).
Entre os fatores, estdo as estratégias discursivas dos atores e o tempo limitado
contabilizado®’. No entanto, a entrevista do JN ndo descredencia o argumento da autora,
pois ela é um tipo de situacdo discursiva especifica que acontece em um determinado
periodo — durante as eleicdes. Na verdade, a entrevista leva-nos a confirmar que a
realidade discursiva do Jornal Nacional, como outrora afirmou Gomes (2012), da
margem para um novo formato: a entrevista eleitoral. Esta é marcada pela caracteristica
de arena argumentativa. Com 18 interrupgdes, a entrevista com Dilma Rousseff foi a
gue mais explicitou o carater de arena. As intervencdes no raciocinio sugerem conflito,
segundo Gomes. “Os maiores conflitos argumentativos se ddo por esta razdo: o
candidato deseja continuar falando, o Jornalismo determina que ele pare de falar” (p.
17).

A entrevista com Marina Silva foi outra que apresentou caracteristicas que a
aproximaram da entrevista como arena argumentativa. A candidata questionou nao sé as
premissas, mas a competéncia dos jornalistas, como no caso em que ela fala para
Patricia Poeta 0 seguinte: “Talvez vocé ndo conhega bem a minha trajetoria” (JN
entrevista Marina Silva, 2014). Patricia retruca dizendo que conhece e que estudou para
entrevista-la. A candidata ainda insiste dizendo que: “(...) eu fago questdo de dizer
porque eu acho que vocé tem um certo desconhecimento do que que significa ser
senadora vindo da situagdo que eu vim” (JN entrevista Marina Silva, 2014). A resposta
a postura de Marina ¢ dada a partir da “perseguigdo ou acossamento” por parte da

jornalista, como vimos na tabela 7.

%0 tempo na TV tem como caracteristica o fato de ser limitado, mas, no caso das entrevistas, ele é
contabilizado, ou seja, ha uma pressdo ainda maior.
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A entrevista de Aécio Neves, apesar de ndo ter tido interrupgdes, teve
“perseguicdao ou acossamento” visto que o candidato utilizou as estratégias “esquiva” e
“escapada” em mais da metade da quantidade total das chances de fala dele. Aécio foi 0
candidato que teve o maior numero de palavras pronunciadas no horario nobre. Ele
soube, em alguns casos, fazer das perguntas oportunidades de autopromocéao, através da
“esquiva”, como podemos ver em uma das respostas que deu a William Bonner:

Aécio Neves: Bonner, 0 meu governo é reconhecido em Minas Gerais como
0 governo transformador. Eu deixei Minas com 92% de aprovacdo e é
exatamente essa experiéncia republicana, correta, transparente do meu

governo que eu quero implementar no Brasil. (JN entrevista Aécio Neves,
2014).

Na entrevista de Eduardo Campos, a “esquiva” também ¢é utilizada, mas
como estratégia de distanciamento do candidato em relacdo a questdo. O entrevistado
faz uso dessa estratégia ndo sO reinterpretando a pergunta, mas corrigindo o

entrevistador:

Eduardo Campos: Na verdade, eles se candidataram na Assembleia
Legislativa em vagas que eram prdprias da Assembleia Legislativa. Um deles
e um outro foi indicado, como ele foi desembargador eleitoral, tinha todos os
predicados juridicos para fazer exatamente esse pleito e foi votado pela
Assembleia Legislativa (JN entrevista Eduardo Campos, 2014).

Pastor Everaldo, ao ser questionado sobre a privatizacdo das empresas
administradas pelo Estado, ndo se “esquiva”. Ele ¢ objetivo e vai direto ao ponto: “Eu
vou te antecipar entdo a noticia aqui. Eu vou privatizar a Petrobras. A Petrobras hoje,
uma empresa que foi orgulho nacional, hoje € um foco de corrup¢do e uma divida
astronomica de mais de R$ 300 bilhdes. Entdo, eu vou privatizar” (JN entrevista Pastor
Everaldo, 2014). No entanto, ele reinterpreta a questdo com o objetivo de mostrar o lado

bom da privatizacao falando da reducédo dos gastos publicos.

Diante da nossa andlise, percebemos que a relacdo entre Jornalismo e
Politica, manifestada nas entrevistas telejornalisticas do Jornal Nacional, é tensa. As
entrevistas apresentam o0s jornalistas exercendo suas competéncias de cognicéo, de
conduta e de producdo a partir de estratégias discursivas utilizadas para controlar a fala
politica e para extrair deles informaces relevantes para o publico. O dominio do campo
jornalistico pode-se percebido através das interrupgdes constantes e da insisténcia em
determinadas questdes. O campo politico, apesar de desfavorecido, quer estar no
telejornal por conta da visibilidade pablica. E uma exposicdo fundamental para os atores
do campo devido ao alcance da televisdo na sociedade. Compreender a relacéo entre 0s
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dois campos, a partir do encontro discursivo, ajuda-nos a perceber como a realidade
cotidiana dos jornalistas, dos candidatos e também da sociedade se cruzam. Vale
ressaltar que a presenca dos candidatos no telejornal também é importante para a
populacéo, que é munida de subsidios para votar, e para os jornalistas, pois legitima o
seu papel de defensor do interesse plblico®®. Em resumo, as entrevistas trazem

beneficios para entrevistadores, entrevistados e audiéncia.

E sabido que os presidenciaveis tém, além do tempo disponivel no horario
de propaganda eleitoral gratuito, espacos na Internet, como em sites, blogs e redes
sociais. A entrevista eleitoral € uma das poucas oportunidades que os jornalistas tém
para fazer questdes para os candidatos sobre temas polémicos e desconfortaveis. O
tempo € dos candidatos, mas quem administra sdo os jornalistas. Esta € a maxima que
pode explicar a quantidade de interrupcdes por parte dos entrevistadores na fala dos
entrevistados. Os jornalistas, além da fungdo de “Quarto Poder”, assumem o0
gerenciamento do tempo dos presidenciaveis. “Os politicos tém as suas oportunidades
de fala, mas os jornalistas precisam controlad-las com as perguntas certas e as
intervencdes verbais que as acompanham” (GOMES, 2012, p. 14). Nosso estudo vai ao
encontro do que afirma os autores que estudaram as entrevistas telejornalisticas de
2010. Com isso, € possivel perceber que pouca coisa mudou na l6gica do Jornalismo.
Daquele ano para 2014, o tempo das entrevistas aumentou em trés minutos, de 12
minutos para 15 minutos. No entanto, o tempo consumido pelos jornalistas para fazer as
perguntas também. Enquanto que, em 2010, William Bonner levou 26 segundos para
fazer a primeira pergunta; em 2014, o jornalista gastou mais de um minuto para
interpelar a candidata Dilma Rousseff. Nessa comparacao, é confirmado o argumento de
Gomes que diz: “(...) quanto mais tempo consome o Jornalismo e menos tempo resta
para os candidatos, menores sdo as oportunidades que estes tém de passar a sua

mensagem” (2012, p. 14).

Observamos também que as primeiras perguntas das cinco entrevistas
analisadas trouxeram a equacdo apresentada por Gomes (2012): premissa ou dado +
pergunta. Segundo o autor, essa estratégia inclui uma premissa ou hipotese que veta

percursos de resposta para o entrevistado. “O candidato tera que gastar o seu primeiro

% Albuquerque discute o papel do Jornalismo no Brasil, comparando-o com a realidade dos Estados
Unidos. “A idéia de um compromisso da imprensa com o interesse publico parece igualmente abusiva na
auséncia de um amplo acordo em torno de valores politicos basicos como o que existe nos Estados
Unidos” (ALBUQUERQUE, 2000, p. 33).
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lance discursivo para aceitar, elaborar, recusar ou tentar evitar a premissa” (2012, p. 22).
A primeira questdo foi a que mais rendeu. Como citamos anteriormente, os jornalistas
gastaram bom tempo construindo a premissa, ou seja: de um lado, introduzindo o
publico na questdo e, de outro, cercando o candidato. A primeira pergunta gerou
questionamentos secundarios que fizeram com 0s atores girassem em torno de uma
mesma temética, avangando na profundidade do assunto. No entanto, quando
entrevistadores e entrevistados gastam muitas oportunidades de fala em determinado
assunto, pode ser sinal de alta tensdo entre os dois campos. “Haver uma quarta e quinta
falas dos jornalistas sobre a mesma questdo praticamente caracteriza um bate-boca, uma
intervencdo de autoridade e de hostilidade” (GOMES, 2012, p. 23). Segundo o autor,
esses casos ndo foram tdo comuns em 2010. Mas, em 2014, a estratégia “perseguicao e
acossamento” destacou-se, principalmente, na entrevista com Eduardo Campos. Patricia

Poeta utilizou trés vezes o recurso ao longo da situacdo discursiva.

O autor ainda adverte que uma entrevista com poucas falas sobre 0 mesmo
tema remete a um nivel de hostilidade baixo, ou seja, a tensdo entre os dois campos é
menor. Os jornalistas acabam tendo um nUmero maior de falas em uma questdo
especifica por ndo se contentarem com a resposta do entrevistado, por perceberem a
estratégia de “esquiva” e ndo aceitarem que a informagdo buscada seja omitida. Os
defensores do interesse publico insistem contra esta situacdo, utilizando as estratégias
discursivas que apresentamos anteriormente. A “interrup¢ao de raciocinio” € a resposta
para o desvio dos candidatos do foco em questdo. Confirmamos o argumento de Cook
(2011) sobre a existéncia do conflito no processo de producéo do Jornalismo. Visto que

a producao/edicdo do contetdo politico se da ao vivo.

Nossa pesquisa também vai ao encontro do argumento de Albuguerque que
diz que “os entrevistadores do Jornal Nacional demonstram um grande esfor¢o no
sentido de controlar as entrevistas” (2013, p. 18). O autor ainda afirma que diversos
estudos tém identificado o aumento na agressividade de jornalistas em relacdo as
autoridades politicas. Ele cita os trabalhos realizados sobre as democracias ocidentais.
Se 0 JN assume algum partido, as entrevistas ndo expressam nitidamente. Mas a aversao
a uma politica corrupta e o dito interesse por informacOes relevantes para o publico
ganham destaque na fala dos entrevistadores. Tendo em conta todas as entrevistas

analisadas, William Bonner fez 17 e Patricio Poeta fez 15 interrupcbes nas falas dos
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candidatos. O estudo de Albuquerque (2013) identificou 10 interrupcdes de William
Bonner, em 2010, somente na fala de Dilma Rousseff. Em 2014, foram 11 interrupcdes.

Quando os entrevistadores dizem “o tempo comeca a contar a partir de
agora”, o modo de defesa possivelmente ¢ ativado na mente dos candidatos. Talvez isso
explique o motivo deles utilizarem tanto a estratégia de “esquiva”. Para além desse
aspecto, o recurso verbal € adotado obviamente para ndo manchar a sua imagem publica
enquanto candidato. A bancada, por ser a “casa” dos jornalistas, ajuda a mostrar
seguran¢a no discurso. J& os candidatos lutam para construir um discurso ndo so
coerente, mas seguro. Marina Silva foi uma das candidatas que apresentou a respiracdo
mais ofegante se observarmos as imagens da transmissdo. A candidata tinha consciéncia
de que cada uma de suas palavras era ouvida ndo sé pelos jornalistas, mas por milhdes
de telespectadores. Tanto € que, vez por outra, ela deixava de falar para os jornalistas e

virava-se para a camera com objetivo de falar para a audiéncia.

Estudar as entrevistas com os presidenciaveis no Jornal Nacional, durante o
primeiro turno das elei¢cbes de 2014, é uma forma de contribuir para a producdo
telejornalistica, pois as estratégias discursivas, identificadas por Gomes (2012) e
confirmadas por esse estudo, podem ajudar na sistematizacdo do formato entrevista
eleitoral. Medina (1995) ndo € a favor da postura autoritaria que alguns entrevistadores
assumem, pois interfere no processo de construcdo do dialogo. No entanto, como vimos,
a entrevista eleitoral € um caso especifico e nela espera-se que o jornalista use
autoridade dele para fazer questdes que permitam ao publico obter do politico
informacdes necessarias para uma decisdo eleitoral qualificada. Além disso, espera-se
também que o jornalista impeca que o candidato manipule a audiéncia com respostas
esquivas ou falsas (GOMES, 2012). A entrevista eleitoral vai também, em parte, de
encontro ao que 0s manuais, apresentados no capitulo 3, sugerem. Entre as orientaces,
a principal contrariada é a “Nao dispute com o entrevistado”, de Caputo (2006). A

entrevista eleitoral € uma disputa argumentativa fundamentalmente.

A televisdo é vista com atencdo no campo politico devido a visibilidade que
ela proporciona para os atores. Um indicio que expressa tamanha importancia é o fato
de nenhum dos candidatos, que se enquadraram nos critérios para serem entrevistados
no Jornal Nacional, ter faltado. Reconhecemos que o Jornalismo de TV influenciou o

resultado das elei¢cbes. Ndo podemos mensurar, com nossa pesquisa, qual a dimensao
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dessa influéncia, mas a entrevista de Marina Silva nos sugere 0 qudo importante sao as
entrevistas do primeiro turno. Visto que a candidata ap0s ser entrevistada no Jornal
Nacional passou Dilma Rousseff nas pesquisas de intencdo de voto. A postura
discursiva da presidenciavel em relacdo aos entrevistadores foi marcada, assim como 0s
outros, por “esquivas”’, mas o fato dela ter sido a Unica a utilizar a estratégia de
“questionamento explicito das premissas” duas vezes pode ter influenciado nos
resultados das pesquisas. H& de se considerar a contribuicdo de outros fatores, € claro.
Mas vale destacar que o desempenho da candidata apresentou-se, ho minimo, como
audacioso. Em 2010, Marina Silva ndo desafiou Fatima Bernardes, jornalista que
precedeu Patricia Poeta na ancoragem do telejornal, porém a candidata teve disputas de

turnos com William Bonner, ou seja, falou por cima da fala do entrevistador.

O capitulo tratou da analise do corpus e da discussdao dos achados da
pesquisa. Percebeu-se que os candidatos utilizam mais a estratégia de “esquiva” e os
jornalistas a estratégia de “interrup¢do de raciocinio”. Entre os entrevistadores, William
Bonner foi o que mais fez intervencdes nas falas dos candidatos. Pastor Everaldo e
Dilma Rousseff foram os presidencidveis que mais utilizaram estratégias para se
manterem na zona de conforto, ou seja, em cima do muro. Os candidatos evitaram se
posicionar sobre temas polémicos, utilizando a estratégia de “esquiva” e de “escapada”.
Pela quantidade de vezes que foram utilizadas, é possivel perceber que as estratégias
serviram, ou pelo menos foram adequadas, para os candidatos e para os jornalistas

tentarem alcancar os objetivos especificos de cada campo na entrevista.
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6. CONCLUSOES

A pesquisa propds analisar as estratégias discursivas utilizadas pelos
presidenciaveis e pelos jornalistas nas entrevistas realizadas no Jornal Nacional durante
0 primeiro turno das elei¢gdes de 2014. Os estudos de Gomes (2012) e de Albuquerque
(2013) junto com o olhar que langcamos sobre o objeto estudado ajudaram a compor a
monografia. O objetivo geral que nos comprometemos alcancar foi compreender como
as entrevistas influenciaram os rumos das elei¢des de 2014, identificando as estratégias
discursivas utilizadas nas entrevistas e comparando os resultados com as analises feitas
nos estudos de Gomes e Albuquerque sobre as entrevistas com 0s presidenciaveis em
2010.

A metodologia empregada foi a Analise de Conteudo tendo em vista as
categorias utilizadas por Gomes (2012) para estudar as entrevistas de 2010 com o0s
presidenciaveis no Jornal Nacional. Percebemos que as categorias do autor ndo dariam
conta da classificagédo de todas as oportunidades de fala de 2014 e, observando com
atencdo o material linguistico das entrevistas, construimos duas categorias, a saber,
“complemento de fala” e “projetos”. A primeira categoria diz respeito as intervengoes,
sem o intuito de interromper, feitas nas falas dos candidatos pelos jornalistas em vista
de completar uma informacéo, favorecendo, dessa forma, o entendimento do publico em
relacdo a questdo. A segunda categoria diz respeito a fala dos jornalistas e dos
candidatos no final da entrevista. Aplicou-se a categoria “projetos” nas oportunidades
de falas dos jornalistas que introduziram os candidatos no tempo da entrevista em que
eles poderiam falar de suas principais propostas de governo. A pesquisa através da
construcdo dessas categorias contribui para aprimorar o modelo proposto por Gomes
(2012).

A monografia reafirmou e explorou a percep¢do de Gomes (2012) sobre o
novo formato de entrevista presente no Jornal Nacional, a saber, a entrevista eleitoral.
Esta tem como principal caracteristica a dimensdo de arena argumentativa. Afasta-se,
em parte, da orientacdo de Medina (1995), Arfuch (1995) e dos manuais apresentados
no capitulo 3, mas aproxima-se do que a audiéncia espera dos atores do campo
jornalistico em relacéo aos atores do campo politico em entrevistas no periodo eleitoral.
Segundo Gomes (2012), espera-se que 0s jornalistas usem a autoridade para fazer

questdes que permitam ao publico obter informacgfes relevantes para uma decisdo
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eleitoral qualificado e para impedir que os politicos manipulem o publico com respostas

evasivas ou falsas.

Com o estudo, foi possivel perceber que os jornalistas ttm o dominio do
topico das entrevistas, ou seja, eles escolhem quais assuntos sdo tratados e em quais
momentos. O estudo confirma a dimensdo de “Quarto Poder” assumida pelos jornalistas
do JN, segundo Albuquerque (2013). Identificamos que a “interrupcéo de raciocinio” €
uma das estratégias discursivas mais utilizadas pelos jornalistas para “editar” o discurso
politico ao vivo. Ja a estratégia de “esquiva”, utilizada pelos candidatos, é apresentada
como a mais frequente na fala deles. Eles preferem ficar em cima do muro a assumir um
lado. Em contrapartida a tal postura, os jornalistas investem em estratégias discursivas,
como a “reiteracdo”, o “reforco” e até a “perseguicdo e acossamento”, que possam

apreender do candidato alguma informacéo relevante para o publico.

O trabalho também apresentou a importancia da televisdo para a visibilidade
publica do campo politico. Os atores politicos convidados para as entrevistas poderiam
ter faltado, mas aparecer em um telejornal no horario em que milhdes de pessoas estdo
diante da televisdo é uma exposi¢do que interessa muito aos candidatos. Ainda que eles
tenham a oportunidade de aparecer no horéario eleitoral da televisdo, e de marcar
presenca no radio e na Internet, a visibilidade do Jornal Nacional agregada a
credibilidade do campo jornalistico concede aos presidenciaveis um capital eleitoral

significativo.

Obtivemos a resposta para a questdo gue norteou nosso estudo na analise
das estratégias discursivas. Como as entrevistas telejornalisticas expressam a relacdo de
influéncia reciproca entre o campo da Politica e do Jornalismo? Elas expressam essa
relacdo como uma tensa batalha no combate constante que existe entre 0s dois campos.
Assumimos que a entrevista é uma arena argumentativa, ou seja, uma das muitas outras
que existem nesse conflito. De modo geral, ha arenas argumentativas que levam em
conta os géneros jornalisticos do radio, do jornal impresso e até mesmo da Internet. As
entrevistas na televisdo, pelo menos as exibidas pelo Jornal Nacional, ndo pretendem

construir um dialogo possivel, mas pretendem, como outrora vimos, desmascarar a
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“yelha Politica”®. Nessa batalha especificamente, o Jornalismo é vencedor porque tem

armas que dao vantagens no combate.

Ainda ha muito que se estudar nas entrevistas com presidenciaveis em
telejornais, por exemplo, o tempo das entrevistas, ndo nos detemos nesse aspecto, mas é
um ponto que merece atencdo. Quanto os atores do campo jornalistico consumiram do
tempo que, supostamente, é dos atores do campo politico? Quais as diferencas e as
semelhancas das entrevistas com presidenciaveis realizadas entre as principais
emissoras do Brasil? Quais as diferencas e as semelhangas entre as entrevistas com
candidatos politicos em paises diferentes? Como o formato da entrevista eleitoral do
Jornal Nacional influencia nas entrevistas realizadas pelas filias com os candidatos a
nivel local? Estas sdo algumas das questfes que os resultados desta pesquisa levam a

pensar.

% Termo utilizado por Marina Silva para se referir aos representantes envolvidos em escandalos politicos.
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ANEXO

Segue em anexo as entrevistas realizadas pelo Jornal Nacional com os presidenciaveis
de 11 a 27 de agosto de 2014. O material foi copiado do site do jornal
(www.gl.com/jn). O intuito das entrevistas anexadas ao trabalho é da ao leitor acesso ao
material linguistico analisado na integra.

11/08/2014
Aécio Neves é entrevistado no Jornal Nacional

O candidato do PSDB a Presidéncia da Republica foi entrevistado ao vivo, na bancada
do JN, por William Bonner e Patricia Poeta.

O Jornal Nacional abre hoje a série de entrevistas, ao vivo, com 0s principais candidatos
a Presidéncia da Republica. N6s vamos abordar os temas polémicos das candidaturas e
também confrontar os candidatos com o seu desempenho em cargos publicos. Nas
préximas semanas, 0s candidatos estardo também no Bom Dia Brasil e no Jornal da
Globo.

O sorteio realizado com a supervisdo de representantes dos partidos determinou que o
candidato do PSDB, Aécio Neves, seja o entrevistado de hoje.

William Bonner: Boa noite, candidato.

Aécio Neves: Boa noite, Bonner. Boa noite, Patricia. Boa noite, brasileiros de todas as

partes do pais, que nos ouvem aqui hoje. Prazer enorme estar aqui.

William Bonner: Obrigado. O tempo total da entrevista é de 15 minutos, dos quais nos
reservamos o ultimo minuto e meio para que o candidato fale resumidamente, claro,
sobre os projetos que ele considera prioritarios caso seja eleito. E o tempo comeca a ser
contado a partir de agora. Candidato, quando o senhor critica a situacdo da economia
brasileira, o senhor tem dito que, seja quem for o presidente eleito para 0 ano que vem,
vai ter que fazer uma arrumacédo da casa. O senhor ja mencionou choque de gestao,
reducdo de nimero de ministérios, reducéo de cargos comissionados. O senhor ja falou
em combate a desperdicios. Mas economistas que concordam com o seu diagnostico
para a economia brasileira dizem que essas medidas que o senhor tem anunciado nao
bastam, elas ndo seriam suficientes para resolver. Que seria necessario que o0 governo

fizesse um corte profundo de gastos. Que seria necessario que o governo também
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eliminasse a defasagem de tarifas pablicas como preco da gasolina e energia elétrica. A
questdo é a seguinte: o senhor ndo vai fazer essas medidas que 0s economistas
defendem? Ou o senhor esta procurando ndo mencionar essas medidas, porque elas s&o

impopulares?

Aécio Neves: Bonner, eu tenho dito em todos os foruns e aqui, a vocés, de forma muito
clara. Vou tomar as medidas necessarias a que o Brasil retome o ritmo de crescimento
minimamente aceitavel. Ndo é adequado, ndo é compreensivel que um pais com as
potencialidades do Brasil seja o lanterna do crescimento na América do Sul. E
estejamos ai de novo com aquela agenda que achdvamos ja derrotada ha tempos atras,
como a da inflacdo, de novo a atormentar a vida do cidaddo, da cidadd brasileira. Eu
tenho tido a oportunidade de me reunir, Bonner, com alguns dos mais talentosos
economistas do Brasil. Mas, na outra ponta também, eu tenho conversado com as
pessoas. O que o brasileiro quer? Transparéncia. Um governo que tenha coragem de
fazer aquilo que seja necessario. N6s vamos, sim, enxugar o estado. Ndo é admissivel,
ndo é razoavel que no6s tenhamos hoje 39 ministérios. Ndo apenas pelo custo dos
ministérios, mas pela incapacidade deles de apresentarem resultados, entregarem
servicos de qualidade as pessoas. E estejamos hoje vivendo uma politica externa, cujo o
alinhamento ideoldgico € prioridade sobre o pragmatismo, sobre o interesse real do
Brasil e da nossa economia. E tudo isso levou a uma crise de confianga muito grande no

Brasil.

William Bonner: Mas o senhor ndo respondeu a minha pergunta. A minha pergunta é
se entre essas necessidades se inclui a reducdo dos gastos publicos e o fim dessa

defasagem das tarifas de energia e gasolina.

Aécio Neves: Nao, eu respondo com absoluta clareza. Comecando do final. No meu
governo vai haver previsibilidade em relacdo a essas tarifas e em todas as medidas do
governo. Ninguém espere no governo Aecio Neves o pacote A, o PAC disso, 0 PAC
daquilo. Ou algum plano mirabolante.

William Bonner: Mas o senhor vai aumentar as tarifas?

Aécio Neves: Nos vamos tomar as medidas necessarias. E 6bvio que nds vamos ter que
viver um processo de realinhamento desses precos. Quando e como? Obviamente,

guando voce tiver os dados sobre a realidade do governo é que vocé vai estabelecer isso.
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Eu ndo vou temer tomar aquilo que seja necessario. As medidas necessarias para
controlar a inflacdo, retomar o crescimento e, principalmente, Patricia e Bonner, a
confianca perdida no Brasil. Porque essa desconfianca em relacdo ao nosso pais
afugenta os investimentos. E os investimentos indo embora, os empregos vdo embora.
Olha, o saldo da balanga comercial de manufaturados, dos produtos que mais agregam
valor, produzidos no Brasil, no ano passado, foi negativo em R$ 107 bilhGes. Sabe o
que isso significa? Que 0s empregos que deveriam estar sendo gerados no Nordeste
brasileiro, no Centro-Oeste, no Norte, estdo sendo gerados na Asia e em outras partes do

mundo. Isso tem que acabar.

Patricia Poeta: Candidato, o seu partido é critico ferrenho de casos de corrup¢do que
envolvem o PT. Mas o seu partido também é acusado de envolvimento em escandalos
graves de corrupgao. Como € o caso do mensaldo mineiro e também do pagamento de
propina a funcionarios publicos pelo cartel de trens e metrés de Sdo Paulo. 1sso para
citar dois exemplos. Toda vez que escandalos como esses vém a publico, tanto o PT
quanto o PSDB usam o mesmo discurso. Um discurso 6bvio e correto. Que tudo tem
que ser investigado, que se houver culpado tem que ser punido. Por que o eleitor iria

acreditar que exista diferenca entre os dois partidos quando o assunto é esse: corrup¢ao?

Aécio Neves: Patricia, eu acho que a diferenca é enorme. Porque no caso do PT houve
uma condenacdo pela mais alta corte brasileira. Estdo presos lideres do partido,
tesoureiros do partido, pessoas que tinham postos de destaque na administracdo federal,
por denuncia de corrup¢do. Eu nunca torci para ninguém ser preso. Sendo aliado ou
adversario. Apenas torcia sempre e esperava que a Justica se manifestasse. Em relacdo
ao PSDB ou aqueles sem partido, se tiverem dendncias que sejam consistentes, tém que
ser investigadas e tém que responder por elas. O que eu posso garantir € que, no caso do
PSDB, se eventualmente alguém for condenado, néo sera, como foi no PT, tratado como
her6i nacional. Porque isso deseduca. Portanto, todos os partidos estdo ai e tém a
possibilidade de ter nomes que sejam envolvidos em quaisquer denuncias. Apuracéo e

punicdo: é isso que esperam os brasileiros, independente da filiagdo partidaria.

Patricia Poeta: Mas candidato, vamos pegar um exemplo aqui: Eduardo Azeredo, que
foi um dos principais acusados de ser beneficiado no escandalo do mensaldao mineiro,

renunciou e por isso ndo foi julgado ainda. Ele esta ao seu lado, no seu palangue,
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apoiando essa campanha eleitoral. Isso de uma certa forma Ihe causa algum desconforto,

ndo € passar a mdo na cabeca das pessoas, de alguém do partido, um réu, nesse caso?

Aécio Neves: Ele estd me apoiando, vocé colocou bem, Patricia, ndo é o inverso. Ele é
um membro do partido e que tem a oportunidade de se defender na Justica, vamos
aguardar que a Justica possa julga-lo, se condenado, ele vai ser punido, mas eu nédo
prejulgo, ndo prejulguei os petistas, ndo vou prejulgar os tucanos. O que eu posso te
dizer e reitero aqui: independente do partido politico, eu acho que qualquer cidaddo tem
que responder pelos seus atos. E o Eduardo vai responder pelos dele. Vamos deixar que

ele possa se defender.

William Bonner: Candidato, quando o senhor era governador do estado de Minas
Gerais, 0 senhor construiu um aeroporto no municipio de Claudio, a sua familia tem
uma fazenda a seis quilémetros desse aeroporto e a pista foi construida ao lado de terras
do seu tio-avd. O senhor ja disse diversas vezes que ndo houve nenhuma irregularidade
nisso, que as terras eram publicas, porque ja tinham sido desapropriadas, inclusive a sua
familia discorda do valor arbitrado para essa desapropriacdo, contesta esse valor,
considera injusto, estd na Justica. O senhor disse também que o aeroporto foi criado
pelo senhor para beneficiar a economia da regido. E desde que esse assunto surgiu, 0
Unico erro que o senhor admite ter cometido, eu vou ler as suas palavras, o senhor disse
que ‘viu aquela obra com os olhos da comunidade local e ndo da forma como a
sociedade a veria a distdncia’. Eu pergunto: mesmo aos olhos da comunidade local,
candidato, o senhor considera republicano construir um aeroporto que poderia ser visto

como um beneficio para a sua familia, no minimo, por valorizar as terras dela?

Aécio Neves: Bonner, eu tenho que agradecer muito a oportunidade que vocé me da de
tocar nesse tema. Esperava ter essa oportunidade para fazé-lo. O meu governo foi um
governo republicano, foi um governo absolutamente transparente. Eu transformei Minas
Gerais num estado, Bonner, que tem a melhor educagdo do Brasil no ensino
fundamental, a melhor satde de toda a Regido Sudeste. N6s ligamos num planejamento,
alids, algo em falta hoje no plano federal, todas as cidades mineiras que ndo tinham
asfalto, 225 cidades foram ligadas por asfalto no meu governo. Quatrocentos e
cinquenta cidades ndo tinham telefonia celular, eu fiz a primeira PPP do Brasil e liguei
essas cidades ao desenvolvimento através da telefonia celular e fiz um programa

chamado ProAero que ligou 29 cidades de um total de 92 aeroportos que existem
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espalhados por Minas, vocé sabe que Minas € o estado que tem o maior nimero de
municipios, somos 853, como instrumento do desenvolvimento regional, e, veja bem,
nesse caso, especificamente, se houve algum prejudicado foi esse meu tio-avo, porque 0
estado avaliou aquela &rea em R$ 1 milh&o, ele reivindica na Justica R$ 9 milhdes, ndo
recebeu R$ 1 até hoje. Foi feito assim de forma transparente, absolutamente
republicana, e a populacdo daquela localidade sabe a importancia desse aerédromo, uma
pista asfaltada.

William Bonner: Mas candidato, essa questdo produziu muita polémica porque,
imediatamente, levantou-se uma suspeita sobre o beneficio a sua familia, que o senhor
diz ndo ter havido. E o senhor tem algum tipo de constrangimento ético pelo fato de ter

utilizado essa pista quando visitou a fazenda da sua familia?

Aécio Neves: Nao, ndo tenho, até porque ndo sabia que essa pista ndo estava

homologada, alias essa é uma questao.

William Bonner: Perddo, mas néo se trata da questdo da homologagdo. A homologagéo
€ uma questdo burocratica. A minha pergunta é sobre usar um aeroporto que foi
construido pelo estado de Minas Gerais para visitar uma fazenda sua. 1sso ndo lhe

constrange?

Aécio Neves: Bonner, eu visitei praticamente todos os aeroportos de Minas Gerais,
trabalhando como governador do estado e o fato central é esse, que a Anac, porque €é
muito aparelhada hoje, n6s sabemos a origem das indicacfes da Anac, durante trés anos
ndo conseguiu fazer o processo avancar e homologar o aeroporto. Bonner, 0 meu
governo € reconhecido em Minas Gerais como o governo transformador. Eu deixei
Minas com 92% de aprovacdo e é exatamente essa experiéncia republicana, correta,
transparente do meu governo que eu quero implementar no Brasil. Ndo ha nenhum

constrangimento, Bonner.

William Bonner: Para fechar essa questdo: o que vale mais, uma fazenda com um

aeroporto ao lado ou uma fazenda sem um aeroporto ao lado?

Aécio Neves: Olha essa fazenda que vocé se refere, é uma fazenda que esta na minha
familia ha 150 anos, tem 14 14 cabecas de gado. Essa é a grande fazenda. E um sitio que
valorizado ou ndo, Bonner, é um sitio onde a minha familia vai, eventualmente, nas

férias, ali ninguém esta fazendo um negocio. Essa cidade precisava desse aeroporto
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como todas as outras que tiveram investimentos em Minas Gerais, eu nunca na minha
vida inteira fiz nada aquilo que eu ndo pudesse defender de cabeca erguida. Criou-se em
torno desse caso uma celeuma, que vocé proprio deve estar surpreso agora, € um sitio da
nossa parte talvez de 30 alqueires, algo absolutamente familiar, pequeno. Nada a ver
com esse aeroporto, até porque nesse local ja havia uma pista que eu poderia ter descido

numa pista que estava la ha mais de 20 anos.

Patricia Poeta: Candidato, vamos falar de programas sociais. O senhor tem dito que vai
manter alguns dos principais programas sociais do governo atual, como é o caso do
Bolsa Familia, o ProUni, o Pronatec, o Mais Meédicos e também a politica de reajuste do
salario minimo. A sensacao que da para muitos eleitores, € que o senhor, sim, aprova o
desempenho do PT nessa area, na area social. Por que entdo esses eleitores iriam querer

mudar de presidente?

Aécio Neves: Porque a verdade é essa, Patricia. Todos percebemos de forma muito
clara que o Brasil parou de crescer. Os empregos de boa qualidade deixaram de ser
gerados aqui. E até os de baixa qualidade também, segundo os Gltimos dados oficiais,
estdo deixando de acontecer. A grande realidade € que administrar, e olha que eu fui um
governador razoavelmente exitoso, € transformar, e transformar para melhor as boas
experiéncias. O que € o Bolsa Familia, Patricia? O Bolsa Familia é a jungdo do Bolsa
Escola, do Bolsa Alimentacdo, do Vale Gas, que vieram do governo do presidente
Fernando Henrique, e corretamente o presidente Lula os unificou e adensou. N&o sé vou
continuar com o Bolsa Familia, como eu quero que, além da privacdo da renda, as
pessoas que o recebem possam ter uma acdo do estado, para que outras caréncias de
saneamento, de educacdo, de seguranca, possam também ser sanadas. O Prouni € uma
inspiracdo de uma experiéncia do governo de Goids. Todo mundo, de alguma forma,
copia e aprimora e ninguém tem que ter vergonha disso. O meu governo, ele vai ser
renovador no padrdo ético, no padrao moral, em relacdo a esse governo, e vai ampliar as
boas politicas. Mas certamente vai ser um governo que vai resgatar a capacidade de o

Brasil crescer.
Patricia Poeta: O senhor quer manter e aprimorar esses programas sociais.

Aécio Neves: E isso que deve fazer o bom gestor.
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Patricia Poeta: Candidato, como é que o senhor explica o desempenho no campo social
de um estado rico como Minas Gerais que, hoje, sustenta 0 menor indice de
Desenvolvimento Humano de toda a Regido Sudeste e ocupa a nona posig¢éo no ranking
nacional, entre todos os estados brasileiros. Estava em oitava posi¢cdo anos atras e agora

estd em nona posicao.

Aécio Neves: Patricia, estes nUmeros tém que ser vistos no seu conjunto. Minas Gerais
avangou e avangou muito. Agora Minas tem no nosso territorio, incrustado no nosso
territorio, o Vale do Jequitinhonha, o norte mineiro, 0 Mucuri, que é uma regido, que,
historicamente, tem um IDH menor do que a média do Nordeste. O grande esfor¢co do
nosso governo foi reduzir essas diferencas. E fizemos isso. Minas tem hoje a melhor
educacdo fundamental do Brasil, mesmo sendo um estado heterogéneo, e ndo sendo o
mais rico dos estados brasileiros. A melhor saude de toda Regido Sudeste. E é um
estado que se desenvolve muito. Qual que é a questdo especifica? Nos tivemos um
momento ruim, de determinadas atividades econdmicas nossas, que perderam valor,
como minério e o café. Essa sazonalidade existe. Mas Minas é hoje referéncia, ndo
apenas no Brasil, mas fora do Brasil, pelos organismos internacionais, como Banco
Mundial, de um modelo a ser seguido, de um estado com sensibilidade social e com

gestdo profissional.

William Bonner: O senhor mencionou ja duas vezes a salde em Minas Gerais, 0
senhor tem dito que é a melhor do Sudeste, a quarta melhor do Brasil. No entanto, os
analistas que se debrucaram sobre investimentos publicos na saide de Minas afirmam
que isso foi muito mais resultado de investimentos da Unido e de municipios do que do
estado. O senhor ndo considera a satde uma prioridade também de governos estaduais,

candidato?

Aécio Neves: Absoluta. O que nés fizemos em Minas, Bonner, é transformador.
Qualquer especialista nessa materia reconhece isso. Eu estive ha poucos dias atras
reunido na USP. Com a diretora da USP e outros renomados especialistas em saude
publica. No meio da reunido, vou aqui confidenciar isso, a diretora da USP disse pra
mim o seguinte: ‘Aécio, vocé ndo tem nada o que aprender conosco aqui sobre satde
publica, ndo. O que vocés fizeram em Minas foi transformador’. Seja em relagdo a

salde preventiva, onde nds dobramos os nimeros de equipe do programa Saude da
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Familia, quanto na qualificacdo dos hospitais atraveés do Pro-Hosp, na preparacdo das

pessoas. Saude é prioridade para qualquer governo responsavel e serd no nosso.

Patricia Poeta: Candidato, nosso tempo est4 acabando. Ultima pergunta. Dos projetos

que o senhor tem para 0 pais, quais seriam o0s prioritarios?

Aécio Neves: Na verdade, Patricia, eu quero governar o Brasil para iniciar um novo
ciclo de desenvolvimento no pais, um ciclo que concilie ética com eficiéncia. Sem
duvida alguma os quadros que nos temos a nossa disposi¢ao e a coragem que teremos
para fazer o que precisa ser feito € que permitira que, no nosso governo, o Brasil volte a
crescer. Mas eu quero melhorar o Brasil € para a dona Brenda, que eu conheci essa
semana, 14 nas margens do Rio Negro, no Amazonas, que quer um posto de salde
melhor na sua comunidade. Ou para o seu Severino, la de Mauriti no Ceara, que espera
que as obras do Sdo Francisco possam chegar perto da sua casa, ele ja acha que s6 os
seus netos é que verdo. Eu quero que a Suelen, 14 de Campina Grande, que eu conheci
no ano passado, continue vendendo na feira como vendia, ndo vende mais porque a
inflacdo esta ai a perturbar a vida de todos. Eu quero fazer um governo para as pessoas,
um governo responsavel, corajoso, mas que pense naquele que mais precisa da acdo do
estado. Por isso, eu, neste instante, peco a vocé que estd nos ouvindo, o voto, 0 seu

apoio para transformarmos de verdade o Brasil. Vocés vao se orgulhar muito disso.

Patricia Poeta: Obrigada pela sua participacdo aqui na bancada do Jornal Nacional.
Lembrando que amanhd o entrevistado ao vivo aqui no Jornal Nacional sera o candidato
do PSB, Eduardo Campos.

Fonte: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/aecio-neves-e-entrevistado-

no-jornal-nacional.html

12/08/2014
Eduardo Campos é entrevistado no Jornal Nacional

O candidato do PSB a Presidéncia da Republica foi entrevistado ao vivo, na bancada

do JN, por William Bonner e Patricia Poeta.
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O Jornal Nacional da sequéncia, hoje, a seérie de entrevistas com 0s principais
candidatos a Presidéncia, em que nds abordamos questdes polémicas das candidaturas e
0 desempenho deles em cargos publicos. Lembrando que o Bom Dia Brasil e o Jornal

da Globo também receberdo os candidatos nas proximas semanas.

O tempo total da entrevista de hoje é de 15 minutos, dos quais nds reservamos o Ultimo
minuto e meio para que o candidato fale resumidamente sobre os projetos que ele

considera prioritérios se for eleito.

O sorteio acompanhado por assessores dos partidos determinou para a hoje a presenca
do candidato do PSB, Eduardo Campos.

Patricia Poeta: Boa noite, candidato.

Eduardo Campos: Boa noite, Patricia. Boa noite, Bonner. Boa noite a todos que estdo

nos assistindo.

Patricia Poeta: Entdo o tempo comeca a ser contado a partir de agora. Candidato,
vamos comegar a entrevista com a lista de alguma promessas que o senhor ja fez, eu
anotei algumas delas: escola em tempo integral, passe livre para estudantes do ensino
publico, aumento dos investimentos em salde para 10% das receitas da Unido,
manutencdo do poder de compra do salario minimo e multiplicar por 10 o orcamento da
seguranca. Tudo isso significa aumento dos gastos publicos. Mas o senhor também
promete baixar a inflacdo atual para 4% em 2016, chegando até 3% até 2019. E isso,
segundo economistas, exige cortar pesadamente gastos puablicos. Ou seja, essas

promessas se chocam, se batem. Qual delas o senhor ndo vai cumprir?

Eduardo Campos: Patricia, na verdade, s6 ha uma promessa, que € melhorar a vida do
povo brasileiro. A sociedade brasileira tem apresentado na internet, nas ruas, uma nova
pauta, que € a pauta da educacdo, da melhoria da assisténcia da saude, que esta um
horror no pais, a violéncia que cresce nos quatro cantos do pais. Nos temos que dar
conta de melhorar a qualidade de vida nas cidades onde a mobilidade também € um
grave problema. E tudo isso em quatro anos. NOs estamos fazendo um programa de
governo, ouvindo técnicos, a universidade, gente que ja participou de governo. E é
possivel, sim. N6s estamos fazendo conta, tem orgamento. Eu imagino que muitas vezes
as pessoas dizem assim: ‘Houve uma reunido do Copom hoje e aumentou 0,5% os

juros’. E ninguém pergunta da onde vem esse dinheiro. E 0,5% na Taxa Selic significa
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14 bi. O passe livre, que € um compromisso nosso com 0s estudantes, custa menos do
que isso. Entdo, nos estamos fazendo contas para, com planejamento, em quatro anos
trazer inflacdo para o centro da meta, fazer o Brasil voltar a crescer, que esse é outro
grave problema, o Brasil parou. E o crescimento também vai abrir espaco fiscal. Tudo
isso com responsabilidade na conducdo macroeconémica. Banco Central com
independéncia, Conselho Nacional de Responsabilidade Fiscal, gente séria e competente
governando. Fazendo a unido dos competentes, dos bons, o Brasil pode ir muito mais

longe.

Patricia Poeta: Agora, candidato, o senhor entdo esta querendo dizer que pretende
deixar de gastar aqui, para gastar ali. Mas isso ndo significa, necessariamente, cortes
pesados. N&o sdo cortes. Entdo, os economistas dizem que para combater a inflagdo

seria necessario isso: cortes severos mesmo. Como € que o senhor pretende fazer isso?

Eduardo Campos: Olha, a inflagdo ndo pode ser combatida sé com a taxa de juros,
como vem sendo feita no pais. E preciso ter coordenacdo entre a politica
macroeconémica monetaria, a politica fiscal, mas é preciso também ter regras seguras.
As regras que mudam a todo dia no Brasil muitas vezes fazem com que o preco do
dinheiro suba, o chamado Custo Brasil. A falta de logistica que encarece o produto que
vem do mundo rural, da prépria indUstria, a falta de ferrovia, de rodovia, que o Jornal
Nacional mostra tantas vezes aqui, de portos, encarece o pais. Entdo, o Brasil precisa
enfrentar a inflacdo, porque ela esta corroendo o salario. As pessoas estdo percebendo,
quem estd nos assistindo tem percebido que o salario ndo da para o més inteiro. Os
aposentados, os assalariados, 0s que vivem por conta prépria do seu esforco percebem.

O compromisso um com o centro da meta da inflacdo e a retomada do crescimento.

Patricia Poeta: Entdo, o senhor ndo acha que seria justo dizer para o eleitor que o

préximo ano sera um ano dificil, duro, com remédios mais amargos?

Eduardo Campos: E, o ano dificil esta sendo j& esse, Patricia. Porque a gente vai ter

um crescimento de -1%. O Brasil esta perdendo...
Patricia Poeta: Sem aumento da tarifa.

Eduardo Campos: E, o Brasil perdeu de 7 a 1 dentro do campo de futebol, na Copa, e

estd perdendo também de 7 a 1 fora do campo. Porque é sete de inflagdo, com a
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presidenta guardando na gaveta dela, para depois da eleicdo 0 aumento da energia e 0

aumento do combustivel, mesmo assim, com menos de um de crescimento.
Patricia Poeta: Mas vai ser um ano dificil, o proximo ano, candidato?

Eduardo Campos: Eu acho que vai ser um ano que nés vamos terminar melhor do que
0 ano de 2014. Porque ndés vamos enfrentar os problemas. A pior coisa na vida de uma
pessoa, de uma familia e de um governo é a gente ficar escondendo os problemas e nao
tendo coragem e humildade de dizer: ‘O, estamos com problemas. Vamos resolver o
problema?’. Nos estamos com um problema, por exemplo, na questdo da energia. Ndo
seria muito melhor dizer: ‘O, choveu menos do que deveria, ndo investimos tanto’. Por
que a gente ndo criar todo um esforco de eficiéncia energética, como a Europa esta
fazendo? Premiar quem faz as mesmas coisas, seja na inddstria, no comércio, em casa,

com menos energia.

William Bonner: Vamos mudar de assunto. O senhor se articulou com o ex-presidente
Lula e com partidos politicos para eleger a sua mae, a entdo deputada federal Ana
Arraes, ministra do Tribunal de Contas da Unido. O senhor considera isso ético? Nao

foi uma forma de nepotismo?

Eduardo Campos: Veja, Bonner, se a nomeacao fosse minha, se dependesse da minha
nomeacao enquanto governador, seria nepotismo, e eu quero te dizer que eu fui o
primeiro governador a fazer a lei do nepotismo no estado de Pernambuco. Ela, Ana, era
funcionaria publica de carreira por concurso da Justica, elegeu-se deputada por duas
vezes, com votagdes crescentes, fez mandatos respeitaveis. A Camara foi chamada a
eleger um parlamentar para uma vaga no Tribunal de Contas, ela se candidatou, outros
deputados se candidataram, como o ex-presidente da Camara Aldo Rebelo. Ela disputou
uma eleicdo com varios deputados, ela foi a Unica mulher que ganhou no voto, com a
votagcdo muito grande, e foi ser ministra e tem feito um trabalho como ministra do

Tribunal de Contas que todos reconhecem como trabalho digno, sério.

William Bonner: Certo, mas o que eu estou colocando em questdo ndo sdo 0s méritos
da sua mae, ndo se trata disso, a questdo é: o senhor ter usado o seu prestigio, 0 seu
poder para se empenhar pessoalmente num trabalho de catequese, numa campanha para
que um parente seu ocupasse um cargo publico e vitalicio. O senhor acha que isso foi

um bom exemplo para o pais?
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Eduardo Campos: Olha, na hora que ela saiu candidata com apoio do meu partido, se
fosse uma outra pessoa, eu teria apoiado. Por que eu ndo apoiaria ela que tinha todos os
predicados, tanto é que pode registrar a sua candidatura, pode fazer a disputa. Eu nem
votei, Bonner, porque eu nao era deputado. Eu, simplesmente, torci na hora em que ela
se candidatou para que ela ganhasse e ela tem feito um trabalho no Tribunal de Contas

que tem o reconhecimento, inclusive, do corpo técnico do Tribunal.

William Bonner: O seu empenho pessoal, o senhor ndo vé nada de errado no seu
empenho pessoal nesta eleigéo?

Eduardo Campos: Nao.
William Bonner: Ok.

Patricia Poeta: Ainda nesse ponto, candidato, o senhor indicou um primo seu e um
primo da sua mulher para trabalhar no TCE, que é o 6rgao responsavel por fiscalizar as
contas do estado, quando o senhor era governador de Pernambuco. Como € que fica a

isencao nisso?

Eduardo Campos: Na verdade, eles se candidataram na Assembleia Legislativa em
vagas que eram proprias da Assembleia Legislativa. Um deles e um outro foi indicado,
como ele foi desembargador eleitoral, tinha todos os predicados juridicos para fazer
exatamente esse pleito e foi votado pela Assembleia Legislativa.

Patricia Poeta: Mas foram indicados pelo senhor?
Eduardo Campos: Nao. O Marcos Loreto...
Patricia Poeta: Para julgar suas contas.

Eduardo Campos: Ndo, para julgar minhas contas, ndo. Eles foram indicados para
vaga no Tribunal de Contas. Um pela Assembleia Legislativa, ndo ha nenhuma
indicacdo, a vaga era da Assembleia, pessoas podiam se candidatar e ele ndo estava
impedido por lei de se candidatar. E, um outro, que foi indicado na vaga do Executivo

respeitando a legislacdo em vigor.

Patricia Poeta: Entdo, o senhor, ndo vé conflito nisso. Se o senhor fosse eleito
presidente hoje, o senhor manteria esse comportamento no governo federal, sem

dividas?
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Eduardo Campos: N&o, eu acho que a gente precisa, na verdade, sobretudo agora que
vamos ter cinco vagas no Supremo Tribunal Federal, o Brasil precisa fazer uma espécie
de comité de busca, 0 que € feito para os institutos de pesquisa, juntar notorias, pessoas
com notdria especialidade e conhecimento para fazer ao lado do presidente a selecdo de
pessoas que vao para esses lugares vitalicios. Alias, eu acho que o Brasil deve fazer uma
reforma constitucional para acabar com esses cargos vitalicios que ainda existem na
Justica, € preciso ter os mandatos também no Poder Judiciario, coisa que existe em
outras na¢Ges do mundo, de maneira a oxigenar os tribunais e garantir que esse processo

de escolha seja um processo mais impessoal.

William Bonner: Candidato, o senhor tem procurado apresentar o discurso de um
gestor moderno, de um gestor favoravel ao empreendedorismo privado, mas o fato é
que, logo depois do anlncio da sua alianga com Marina Silva, Marina fez restrigdes ao
agronegocio, que é um setor que tem sustentado a economia brasileira em muitos anos.

Como é que o senhor pretende resolver esta contradicao dentro da sua chapa?

Eduardo Campos: Olha, com didlogo, Bonner. Mostrando exatamente que Marina ndo
tem nada contra agronegdcio ou contra inddstria ou contra o desenvolvimento
econdmico. O que Marina defende e eu defendo também, e a sociedade brasileira quer
ver hoje, é que n6s temos que ter desenvolvimento com respeito a0 meio ambiente e
com inclusdo. Esse é um conceito que no século passado parecia que disputava: ou se
tem desenvolvimento ou se tem respeito a natureza. E, hoje, 0 mundo todo bota numa
equacdo so, tenta efetivamente conciliar desenvolvimento com protecdo da natureza e

com inclusdo das pessoas mais pobres.

William Bonner: Claro, candidato. Mas eu acho que eu preciso ser um pouco mais
especifico sobre a contradicdo a que eu me referi. Vamos falar da reforma, da votagédo
do Cadigo Florestal. Assunto importantissimo. Na votacdo do Codigo Florestal, o seu
partido aprovou, quase que por unanimidade. E o grupo politico de Marina Silva teve
uma posi¢do rigorosamente oposta. Marina chegou a dizer que o Cddigo Florestal
representava um retrocesso de 20 anos. A questdo é: como é que o eleitor pode se
convencer da coesdo da sua chapa, se 0s dois candidatos tém visdes tdo opostas, tdo

antagonicas em relacao a esse assunto?

Eduardo Campos: Absolutamente. N6s temos uma visdo, uma alianga, que néo € feita

em cima da minha opinido, da opinido de Marina. Em cima de um programa, de um
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programa que tem a participacdo da academia brasileira, de diversos estudiosos,
cientistas, militantes do movimento social, que tém nos ajudado a construir um
programa, que vai ser langado nos proximos dias, exatamente para ndo ter uma coisa de

uma alianca pessoal, uma alianca de personalidades, mas uma alianca de pensamentos.

William Bonner: Mas eu apresentei um caso concreto, em que houve posi¢cdes bem
diferentes. Um dos dois lados cedeu em relagdo a esse assunto para chegar a um

consenso?

Eduardo Campos: Neste caso, em particular, eu defendi as posicdes de Marina. Na
nossa bancada, ela rachou, na verdade. Teve muita gente que era ligado a estados onde o
agronegocio tinha mais expressao que ndao votou com a orientagcdo partidaria, mas eu

defendi a posicdo que foi representada por Marina.
William Bonner: S6 dois votos do seu partido foram contrarios.
Eduardo Campos: Exatamente. E eu me coloquei solidario a posicéo dela.

Patricia Poeta: Ainda sobre coeréncia. O senhor e o0 seu partido foram colaboradores
préximos do entdo presidente Lula. O senhor, inclusive, foi ministro em 2005 do
governo dele, exatamente quando o escandalo do Mensaldo veio a publico e o senhor
ndo deixou o cargo. O senhor s6 se afastou do governo Dilma quase trés anos de um
mandato de quatro. Foi no fim do ano passado. O que que o senhor diria aos criticos que
afirmam que o senhor abandonou todos esses anos de colaboracdo a Lula e Dilma pela

ambicao de ser presidente da Republica?

Eduardo Campos: Néo se trata de ambicdo. Se trata de um direito, numa democracia
qualquer partido pode lancar um candidato, pode divergir. Porque vocé apoiou, vocé
ndo esta condenado a apoiar quando vocé j& ndo acredita, quando vocé ja ndo vé, ndo se

representa naquele governo.

Patricia Poeta: Mas o senhor levou quase trés anos de um mandato de quatro para sair

do governo, para deixar de apoia-lo, ndo é tempo demais?

Eduardo Campos: Se vocé for ver, isso aconteceu antes. Ja em 2012, nas eleigdes de
2012, no6s ja enfrentamos o PT em varias cidades, inclusive no Recife. Quando a
presidenta apoiou 0 Renan e o0 PMDB para Camara, Renan para o Senado, o PSB ja

apoiou outros candidatos. NOs ja vinhamos num processo de afastamento claro do
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governo. Por qué? Porque esse governo € o Unico governo que vai entregar o Brasil pior
do que recebeu. NOs vamos estar pior na economia, pior na questdo da violéncia, pior na
logistica, pior na relacdo externa com o resto do mundo. Ou seja, e ai nds estamos

oferecendo um caminho para que o Brasil volte a crescer.

Patricia Poeta: Mas o senhor apoiou durante mais de 10 anos esse governo. O que que

aconteceu neste meio do caminho?

Eduardo Campos: O que aconteceu é que aquilo que foi prometido, que o Brasil ia
corrigir os erros e aprofundar as mudancas, ndo aconteceu. Tantas pessoas que votaram
na Dilma e se frustraram, tantas pessoas que estdo nos assistindo que viram agora um
governo que valoriza no seu centro a velha politica, um governo que deixou a inflagdo
voltar, um governo que esta fazendo derreter os empregos. Agora, 0 que 0 povo quer é
alguém que dé solucdo a isso. E eu e Marina entendemos que para dar solugédo a isso é
fundamental um novo caminho. Porque PSDB e PT ha vinte anos governam o pais. Se a

gente quer chegar a um novo lugar, a gente ndo pode ir pelos mesmos caminhos.

William Bonner: Candidato, chegou aquele momento em que o senhor agora se dirige

ao eleitor para expor agueles projetos que o senhor consideraria prioritarios caso eleito.

Eduardo Campos: Eu queria ter a oportunidade de falar com vocé de todo Brasil. Eu
governei o estado de Pernambuco por duas vezes. Fui reeleito com 83% dos votos e
deixei o governo com mais de 90% de aprovacdo. Governei com pouco, porque
governei um estado do Nordeste brasileiro com muita pobreza, e botei o foco naqueles
que mais precisam. Ent&o, aprendi a fazer mais com menos. Agora, ao lado da Marina
Silva, eu quero representar a sua indignacao, o seu sonho, o seu desejo de ter um Brasil
melhor. N&o vamos desistir do Brasil. E aqui onde nds vamos criar nossos filhos, é aqui
onde nds temos que criar uma sociedade mais justa. Para isso, é preciso ter a coragem
de mudar, de fazer diferente, de reunir uma agenda. E essa agenda que nos redne, a
agenda da escola em tempo integral para todos os brasileiros, a agenda do passe livre, a
agenda de mais recursos para a saude, a agenda do enfrentamento do crack, da

violéncia...
Patricia Poeta: Ok.

Eduardo Campos: O Brasil tem jeito. Vamos juntos. Eu peco teu voto.
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Patricia Poeta: Acabou o tempo, candidato. Obrigada pela sua participacdo. Amanha, a

entrevista sera com a candidata do PT a reelei¢do, Dilma Rousseff.

Fonte: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/eduardo-campos-e-

entrevistado-no-jornal-nacional.html

18/08/2014
Dilma Rousseff é entrevistada no Jornal Nacional

A candidata do PT a Presidéncia da Republica foi entrevistada ao vivo, no Palacio da

Alvorada, por William Bonner e Patricia Poeta.

O Jornal Nacional esta retomando hoje a série de entrevistas com os candidatos a
Presidéncia da RepuUblica, série esta que foi interrompida na semana passada pelo
acidente tragico que matou o candidato Eduardo Campos, do PSB, e mais seis pessoas,

em Santos.

Nos vamos fazer hoje o que temos feito sempre, vamos abordar os temas polémicos das
candidaturas e vamos confrontar a candidata com ac¢Bes, com o desempenho dela a
frente de um cargo publico, como temos feito com todos os candidatos. Nas proximas

semanas, os candidatos estardo também no Bom Dia Brasil e no Jornal da Globo.

O sorteio que foi realizado com a supervisdao de assessores dos partidos politicos
determinou que, depois de Aécio Neves e de Eduardo Campos, fosse a vez de a
candidata do PT a reeleicdo, Dilma Rousseff, ser entrevistada. E € por isso que estamos
aqui em Brasilia, no Palacio do Alvorada, porque é aqui que nds fazemos as entrevistas

com presidentes candidatos a reeleicéo.
William Bonner: Candidata, boa noite.

Dilma Rousseff: Boa noite, Bonner. Boa noite, Patricia Poeta. Boa noite,

telespectadores.

William Bonner: O tempo total da entrevista € de 15 minutos, como foi o dos demais
candidatos. E a gente procura reservar um minuto e meio, um minuto no fim, para que o

candidato possa expor aqueles projetos que ele considera prioritarios para 0 governo no
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caso de ser eleito, ou no caso de ser reeleita, no caso de hoje. O tempo comeca a contar
a partir de agora. Candidata, no seu governo houve uma série de escandalos de
corrupgdo e de desvios éticos. Houve escandalo de corrupgdo no Ministério da
Agricultura, houve escandalo de corrupcdo no Ministério das Cidades, no Ministério
dos Esportes, houve escandalo de corrupgdo no Ministério da Saude, no Ministério dos
Transportes, houve escandalo de corrup¢do no Ministério do Turismo, no Ministério do
Trabalho. A Petrobras acabou se tornando objeto de duas CPIs no Congresso. A senhora
sempre diz que todos esses escandalos foram revelados pela Policia Federal e estdo
sendo investigados pela Policia Federal, que € um 6rgdo do governo federal. A questdo
que eu lhe fago é a seguinte: qual é a dificuldade de, desde o inicio, se cercar de pessoas
honestas, que lhe permitam formar uma equipe de governo honesta e que evite esta
situacdo que nds vimos de repetidos casos de corrup¢do? Nao ha uma sensacdo, ndo
pode haver uma sensacdo no ar de que o PT descuida da questao ética ou da questdo da

corrupgao?

Dilma Rousseff: Bonner, ndo pode, ndo. Sabe por qué? Porque nds, justamente, fomos
aquele governo que mais estruturou 0s mecanismos de combate a corrupgdo, a
irregularidade e maus feitos. Por exemplo, a Policia Federal, no meu governo e no do
presidente Lula, ganhou imensa autonomia. Para investigar, para descobrir, para
prender. Além disso, nds tivemos uma relacdo muito respeitosa com o Ministério
Publico. Nenhum procurador-geral da Republica foi chamado, no meu governo ou no
do presidente Lula, de engavetador-geral da Republica. Por qué? Porque também
escolhemos, com absoluta isen¢do, os procuradores. Outra coisa: fomos nds que
criamos a Controladoria-Geral da Unido, que se transformou num o6rgao forte e também
que investigou e descobriu muitos casos. Terceiro, alias, eu ja estou no quarto. NOs
criamos a Lei de Acesso a Informagdo. Criamos, no governo, um portal da
transparéncia. Mas eu quero te dizer uma coisa: nem todas as denuncias de escandalo,
Bonner, resultaram em, realmente, a constatagéo que a pessoa tinha de ser punida e seria
condenada. Pelo contrario. Muitos daqueles que foram identificados como tendo, pela
midia, como tendo praticado atos indevidos, foram posteriormente inocentados. Eu

quero te dizer o seguinte, eu nunca...

William Bonner: Correto. Mas, a candidata, eu deveria s6 dizer a senhora o seguinte: a
senhora listou aqui uma série de medidas que foram providenciadas depois de ocorridos

os escandalos.
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Dilma Rousseff: Ndo. Isso tudo foi antes.

William Bonner: Bom, entre as medidas que a senhora providenciou depois dos
escandalos esteve o afastamento de alguns ministros. Em quatro casos, a senhora trocou
um ministro por alguém que era do mesmo partido dele e do mesmo grupo politico dele.
E que frequentava o mesmo circulo. Essa situacdo, a senhora considera que nao foi
trocar seis por meia dizia? A senhora considera que foi uma atitude prudente, como
presidente, substituir nessas circunstancias? Foi uma medida eficaz da sua parte,

candidata?

Dilma Rousseff: Eu, continuando o que eu estava dizendo, Bonner, nem todos as
pessoas denunciadas foram punidas pelo Judiciario e tiveram comprovadamente culpa.
Muitas pessoas, inclusive, se afastaram porque é muito dificil resistir a pressdo da

familia ou a apresentacdo da pessoa como tendo praticado um crime.
William Bonner: Mas a senhora manteve gente do mesmo grupo politico nos casos.

Dilma Rousseff: Agora, na segunda, respondendo a segunda pergunta, por exemplo,
recentemente eu fui muito criticada por ter substituido o César Borges pelo Paulo
Sérgio. Ora, 0 Paulo Sérgio foi meu ministro e foi ministro do presidente Lula. Quando
saiu do governo, ele ficou dentro do governo no cargo importante, que € da Empresa de
Planejamento Logistico. O Cesar Borges o substituiu. Posteriormente, eu troquei o
César Borges novamente ai pelo Paulo Sérgio. Fiz a troca ao contrario. O César Borges
também ficou dentro do governo, na Secretaria de Portos. Os dois sdo pessoas que eu

escolhi, nas quais eu confio, acho que sdo pessoas bastante...
William Bonner: Mas néo foi exigéncia do partido, candidata?

Dilma Rousseff: Os partidos podem fazer exigéncias. Agora, eu s6 aceito quando eu
considero que ambos, e é isso que eu queria concluir, ambos sdo pessoas integras, e ndo
sO integras, sdo competentes, tém tradicdo na area. E sdo pessoas da minha confianga.

Entdo, eu troquei porque eu tinha confianga nessas pessoas.

William Bonner: Entdo, me deixa agora perguntar a senhora. E em relacdo a seu
partido? O seu partido teve um grupo de elite de pessoas corruptas, comprovadamente
corruptas, eu digo isso porque foram julgadas, condenadas e mandadas para a prisdo

pela mais alta corte do Judiciario brasileiro. Eram corruptos. E o seu partido tratou esses
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condenados por corrupcdo como guerreiros, como vitimas, como pessoas que ndo
mereciam esse tratamento, vitimas de injustica. A pergunta que eu lhe faco: isso nao é

ser condescendente com a corrupgao, candidata?

Dilma Rousseff: Eu vou te falar uma coisa, Bonner, eu sou presidente da Republica. Eu
ndo faco nenhuma observacédo sobre julgamentos realizados pelo Supremo Tribunal, por
um motivo muito simples: sabe por que, Bonner? Porque a Constituicdo ela exige que o
presidente da Republica, como exige dos demais chefes de Poder, que nos respeitemos e

consideremos a importancia da autonomia dos outros 6rgéos.
William Bonner: Entéo a senhora condena a postura do PT nesse caso?

Dilma Rousseff: Eu ndo julgo acBes do Supremo. Eu tenho as minhas opinides

pessoais.
William Bonner: Mas e a a¢do do seu partido, a senhora condena essa agao?

Dilma Rousseff: Enquanto eu for presidente, eu ndo externo opinido a respeito de
julgamento do Supremo. E vou te dizer, Bonner, ndo € a primeira vez que eu respondo
isso. Eu, durante o processo inteiro, ndo manifestei nenhuma opinido sobre o

julgamento. Até porque respeito o julgamento.

William Bonner: Mas candidata, a pergunta que eu lhe fiz foi sobre a postura do seu

partido. Qual sua posigéo a respeito da postura do seu partido?

Dilma Rousseff: Eu ndo vou tomar nenhuma posicdo que me coloque em confronto,
conflito, ou aceitando ou ndo. Eu respeito a decisdo da Suprema Corte brasileira. 1sso
ndo € uma questao subjetiva. Para mim exercer o cargo de presidéncia, eu tenho de fazer

iSSsO.

Patricia Poeta: Corrup¢do ndo € o Unico problema. O seu governo diz que sempre
investiu muito na area de salde. E essa continua sendo exatamente a maior preocupacao
dos brasileiros, segundo uma pesquisa do Instituto Datafolha. 1sso depois de 12 anos de
governos do PT, ou seja, mais de uma década, candidata. N&o foi tempo suficiente para

colocar esses problemas nos trilhos, néo?

Dilma Rousseff: Olha, Patricia, n6s tivemos, e ainda temos muitos problemas a

enfrentar e desafios a enfrentar na Salude. Eu acredito que nos enfrentamos um dos mais
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graves desafios que ha na Saude. Porque na Salude vocé precisa de ter medicos. Pode ter
tudo, se ndo tiver médicos, ndo tem atendimento a saude. Também é possivel a gente
olhar a populagéo e ver nas pesquisas que ela reclama, sempre reclamou, da falta de
médicos. Nés tivemos uma atitude muito corajosa. O Brasil tem uma das menores taxas
de médicos por mil habitantes, 1,8. E isso levou a uma caréncia imensa de médicos da
atencdo basica — sdo os postos de saude. E sabido que 80% dos problemas de satde da
populacdo vocé consegue resolver na atencdo basica. Entdo qual foi a providéncia que
nos tomamos, com muita resisténcia, mas muita resisténcia? Nés, primeiro, chamamos
médicos brasileiros para atender. O nudmero? Precisdvamos em torno de 14 mil
meédicos. O nimero veio insuficiente, ndo tinha médicos suficientes formados no Brasil
com condicdes de atender. Depois, chamamos médicos, brasileiros ou ndo, formados no
interior individualmente. Na sequéncia, também ndo chegou a um nimero suficiente. Na
sequéncia, chamamos médicos cubanos, através da OPS, e ai conseguimos chegar a
14.462 medicos, que, pelos dados da OMS, correspondem a uma capacidade de
atendimento de 50 milhGes de brasileiros.

Patricia Poeta: Deixa eu fazer s6 um adendo aqui.

Dilma Rousseff: Cinquenta milhGes de brasileiros ndo tinham atendimento médico,
hoje tm. Agora nds estamos em uma segunda etapa.

Patricia Poeta: Deixa eu s6 fazer um adendo que eu acho que é importante para 0s

nossos telespectadores.
Dilma Rousseff: Perfeitamente, Patricia.

Patricia Poeta: A senhora diria que, entdo, diante dos nossos telespectadores, que hoje
enfrentam filas e filas nos hospitais, muitas vezes sdo atendidos em macas, que muitas
vezes ndo conseguem fazer um exame de diagnostico, que a situacdo da Salde no nosso

pais hoje € minimamente razoavel, depois de 12 anos?

Dilma Rousseff: Ndo. Ndo acho, ndo acho, até porque, Patricia, o Brasil precisa
também de uma reforma federativa, porque ha responsabilidades federais, estaduais e
municipais. N6s assumimos, no caso dos Mais Médicos, o atendimento aos postos de
salde como uma responsabilidade basicamente, nds assumimos como federal. Ela é
uma responsabilidade compartilhada. Mas assumimos como federal porque temos mais

recursos. Agora veja o resto do raciocinio, Patricia.
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William Bonner: Nés vamos falar de economia.

Dilma Rousseff: Ndo. Vou falar de economia, tenho o maior prazer, Bonner. Veja s
qual é a sequéncia disso. Agora n6s consideramos que é muito importante duas coisas:
primeira, tratar das especialidades; criar as condi¢des para o Brasil dar atendimento de
especialidades, que sdo aquelas que nés sabemos — o0 ortopedista, o ginecologista, 0

cardiologista —, com exames mais rapidos. Assim como nés enfrentamos...
William Bonner: Candidata, desculpe a senhora disse...

Dilma Rousseff: E resolvemos o problema dos 14 milhdes, alias dos 50 milhdes de
brasileiros e dos 14 mil médicos, hoje nds temos ja condicdo de resolver isso, porque
diminuimos a pressdo, porque todo mundo que nédo era atendido num posto de salde ia

para uma UPA ou para um hospital.
William Bonner: Nés entendemos. Entendemos. Vamos a economia.

Patricia Poeta: E que a colocacdo, candidata, era 12 anos, 12 anos de governos, trés

mandatos. Mas o Bonner quer falar sobre economia.
William Bonner: Vamos falar de economia porque é um tema importantissimo.

Dilma Rousseff: Nestes trés mandatos, a gente teve, ndo vamos esquecer, teve 0 Samu,

que atende 149 milhdes de brasileiros, e que ndo existia.

William Bonner: A senhora ja respondeu a Patricia que ndo, ndo € minimamente

razoavel. A senhora disse isso. Entdo, vamos em frente.

Dilma Rousseff: Eu acho que nds temos que melhorar a saude, ndo tenho duvida disso.

Nenhuma.

William Bonner: Vamos em frente: economia. A inflacdo, neste momento, a inflacédo
anual esta no teto daquela meta estabelecida pelo governo, estd em 6,5%. A economia
encolheu 1,2% no segundo trimestre desse ano e tem uma projecdo de crescimento
baixissima para esse ano, menor do que 1%. O superavit do primeiro semestre desse ano
foi o pior dos ultimos 14 anos. Quando a senhora € confrontada com estes nimeros
ruins, a senhora diz que eles sdo produto, sdo resultado de uma crise internacional, alias,
a senhora diz até que eles nem sdo tdo ruins assim, porque a senhora lembra o caso das

demissbes de milhdes na Europa e o fato de o Brasil ter hoje uma situacéo,
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praticamente, de pleno emprego. Ai quando os analistas dizem que 2015, ano que vem,
vai se um ano dificil, um ano de acertos de casa, que é preciso arrumar a economia
brasileira e portanto isso vai impor algum sacrificio, vai ser um ano duro, a senhora diz
que isso é pessimismo. E ai eu Ihe pergunto: a senhora considera justo ora, olhando para
0S numeros da economia, ora culpar 0 pessimismo, ora culpar a crise internacional pelos
problemas? O seu governo ndo tem nenhum papel, nenhuma responsabilidade nos

resultados que estéo ai?

Dilma Rousseff: Bonner, primeiro, nos enfrentamos a crise, pela primeira vez no
Brasil, ndo desempregando, ndo arrochando os salarios, ndo aumentando os tributos,
pelo contrario, diminuimos, reduzimos e desoneramos a folha. Reduzimos a incidéncia
de tributos sobre a cesta basica. Nés enfrentamos a crise, também, sem demitir. Qual era

0 padrdo anterior...
William Bonner: Mas o resultado, no momento, é muito ruim, candidata.
Dilma Rousseff: Nao, o resultado no momento, veja bem...

William Bonner: Inflagdo alta, industrias com estoques elevados, ameaca de

desemprego ali na frente.

Dilma Rousseff: Veja bem, Bonner. Eu ndo sei, eu ndo sei da onde que estdo Seus

dados, mas nos estamos...
William Bonner: Da indUstria, candidata.

Dilma Rousseff: S6 um pouquinho. N6s temos duas coisas acontecendo. NGs temos

uma melhoria prevista no segundo semestre. VVou te dizer por qué. Primeiro.

William Bonner: Isso ndo € ser otimista em contrapartida ao pessimismo que a senhora

critica?

Dilma Rousseff: Ndo. Ndo. Vocé sabe, Bonner, tem uma coisa em economia que
chama os indices antecedentes e os indices que evidenciam como €é que é a situagdo
atual. O que que sdo os indices antecedentes, por exemplo? A quantidade de papeldo
que € comprada, a quantidade de energia elétrica consumida, a quantidade de carros que
sdo vendidos. Todos esses indices indicam uma recuperagdo no segundo semestre, vis-

a-vis ao primeiro. Além disso, a inflagcdo, Bonner, cai desde abril, e agora, ela atinge,



106

hoje, se vocé nao olhar pelo retrovisor e olhar pelo que esta acontecendo hoje, ela atinge
0%. Zero. O ultimo dado do IPC-S que saiu, se ndo me engano hoje ou ontem, chegou a
0,08%. O que eu estou dizendo, é o seguinte, o Brasil...

William Bonner: Candidata, nosso tempo...
Patricia Poeta: O tempo esté acabando, candidata.
Dilma Rousseff: Acabou?

William Bonner: E.

Dilma Rousseff: Desculpa.

William Bonner: E que nds temos... Eu quero garantir a senhora o seu tempo de 1

minuto e meio.

Dilma Rousseff: O meu 1 minuto?

William Bonner: Exato.

Patricia Poeta: Que agora ja diminuiu.
William Bonner: Os seus projetos prioritarios.

Dilma Rousseff: Eu s6 estou querendo dizer que, pra mim, noés estamos superando a

dificuldade de enfrentar uma crise sem demitir, gerando emprego e renda.
William Bonner: Seus projetos prioritarios.

Dilma Rousseff: Olha, Bonner, eu fui eleita para dar continuidade aos avangos do
governo Lula. Ao mesmo tempo nds preparamos o Brasil para um novo ciclo de
crescimento. O Brasil moderno, mais inclusivo, mais produtivo, mais competitivo. N6s
criamos as condicdes para o pais dar um salto, colocando a educagéo no centro de tudo.
E isso significa, Bonner, que nés queremos continuar a ser um pais de classe média.

Cada vez maior a participacdo da classe média, mais oportunidades para todos.
William Bonner: O tempo, 15 minutos e meio.

Patricia Poeta: Para concluir candidata, nosso tempo ja esgotou.
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Dilma Rousseff: Queria concluir dizendo o seguinte: eu acredito no Brasil. Acho que,
mais do que nunca, todos nés precisamos acreditar no Brasil e diminuir o pessimismo.
E..

Patricia Poeta: OK, obrigada candidata.
Dilma Rousseff: E peco o voto dos telespectadores e...

William Bonner: E nds agradecemos a compreensdo. A compreensdo por ter que

interromper.

Dilma Rousseff: Peco o voto para o Brasil continuar avangando. Também compreendo

e suspendo a minha fala.

Patricia Poeta: NoOs temos que encerrar.

Dilma Rousseff: Muito obrigado.

William Bonner: Eu que agradeco a sua presenca no Jornal Nacional.

Fonte: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/dilma-rousseff-e-

entrevistada-no-jornal-nacional-.html

19/08/2014
Pastor Everaldo é entrevistado no Jornal Nacional

O candidato do PSC a Presidéncia da Republica foi entrevistado ao vivo, na bancada

do JN, por William Bonner e Patricia Poeta.

O Jornal Nacional da sequéncia a série de entrevistas com o0s principais candidatos a
presidéncia, em que nds abordamos aqui as questdes polémicas das candidaturas e o

desempenho deles em cargos publicos.

O Bom Dia Brasil e 0 Jornal da Globo também vao receber os candidatos nas proximas
semanas. O tempo total desta entrevista é de 15 minutos, dos quais — de novo - nos
reservamos 0 minuto e meio final para que o candidato fale resumidamente sobre os

projetos que ele considera prioritarios se for eleito.
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O sorteio acompanhado por assessores dos partidos determinou que agora seja a vez do
candidato do PSC, Pastor Everaldo.

Patricia Poeta: Boa noite, candidato.

Pastor Everaldo: Boa noite. Boa noite, William Bonner. Boa noite, vocé que esta ai

nos assistindo e nos vendo.

Patricia Poeta: Muito bem. O tempo entdo comeca a ser cronometrado a partir de
agora. Candidato, o senhor nunca foi vereador, nunca foi deputado estadual, nunca foi
deputado federal, nem senador. O maior cargo publico que o senhor ja ocupou foi
subsecretario estadual. O Brasil j& elegeu candidato sem nenhuma experiéncia executiva
e também ja elegeu candidato sem nenhuma experiéncia parlamentar. Agora, alguém
sem uma coisa nem outra, nunca. Por que que o senhor acha que o eleitor iria acreditar

gue o senhor tem credenciais para ocupar a Presidéncia da Republica?

Pastor Everaldo: Patricia, Bonner, vocé que esta em casa, eu acredito que uma pessoa
como eu, com a minha experiéncia de vida, que nasci na favela do Acari, fui camel6 na
feira e aos 12, 13 anos, servente de pedreiro. E depois, aos 14 anos, fiz um concurso
publico, fui office boy do Instituto de Resseguros do Brasil e pude estudar numa escola
publica de qualidade. Fiz, me formei, fui para a faculdade e depois passei para a
iniciativa privada, montei a minha empresa e sou um profissional, um empreendedor
brasileiro, sou um vencedor. Deus me ajudou e eu, entdo, venci na vida. Entdo, tive
minha experiéncia como subsecretario, como presidente do Rioprevidéncia e milito na
vida politica desde 1981. Entdo, acredito que estou preparado, cada dia. Eu sou um
constante aprendiz. Entdo, cada dia estou preparado para esta missdo, que o partido me

determinou gue eu assumisse.

Patricia Poeta: Pois é, candidato. A gente esta falando de um pais com 200 milhdes de
habitantes, com problemas sociais e econdmicos. N&o seriam problemas complexos

demais para um principiante? Nao se trata, ai, de uma aventura?

Pastor Everaldo: Eu acredito o seguinte: que eu aprendi, na minha vida, a trabalhar em
equipe. Entdo, quando eu... Eu fui servente de pedreiro. Entdo, quando eu preciso pintar
uma parede, eu chamo um pintor que entende. Entdo, vamos dizer, eu acredito o
seguinte: o lider, ele tem que saber o que o Brasil esta precisando e trazer os melhores

quadros. Eu acredito, desta forma, que é possivel governar com os melhores quadros
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deste pais, independente do partido politico. Entéo, eu acredito que, com a lideranca,
voceé trazendo uma lideranga para o Brasil, e dando um exemplo e trazendo os melhores

quadros técnicos que nds temos no Brasil é suficiente para n6s governarmos este pais.
Patricia Poeta: Mas esta inexperiéncia entdo nao Ihe assusta?

Pastor Everaldo: Nem um pouco. Sou uma pessoa que acredito em equipe.

Patricia Poeta: N&o seria voluntarismo isso?

Pastor Everaldo: N&ao, ndo. Eu acredito em equipe. Dentro da vida publica, eu fui
subsecretario do Gabinete Civil, fui presidente do Rioprevidéncia e montei equipe.
Entdo, é a mesma coisa na iniciativa privada. Eu trabalho na iniciativa privada desde 14
anos. Quer dizer, 17 anos eu sai do Instituto de Resseguros do Brasil e fui para o
mercado segurador. Entdo, eu acredito que a diferenca do estado para uma iniciativa
privada é s6 que o estado hoje ndo trabalha com meritocracia. E eu vou empreender isso

ai no governo.

Patricia Poeta: Com todo respeito a sua biografia, entdo qualquer um poderia hoje ser

presidente da Republica, em outras palavras?

Pastor Everaldo: Eu acredito. Eu acredito que qualquer pessoa que se disponha a ser
presidente da RepuUblica e acredita que trabalha, ninguém faz nada sozinho. SO se

trabalha em equipe. Eu acredito desta maneira.

William Bonner: Candidato, ao longo da sua historia, o senhor foi aliado de Leonel
Brizola, de Luiz Inécio Lula da Silva, mais recentemente da presidente Dilma Rousseff.
Todos eles tém raizes no trabalhismo. Todos eles, de alguma maneira, tém |4 suas
simpatias ideoldgicas ou pelo socialismo ou, no minimo, pela social-democracia.
Sempre defenderam uma presenca forte do estado, uma intervencdo, uma regulacdo do
estado na economia. Curiosamente, 0 seu programa de governo prega exatamente o
oposto, defende o oposto, ne? O senhor defende uma espécie de liberalismo classico. O
estado minimo, uma reducdo... A maior reducdo possivel da presenca do estado, da
regulacdo da economia. O senhor fala em flexibilizacdo de leis trabalhistas, o senhor
fala tambem em fim absoluto de protecionismo. Pergunto: essa sua defesa do

liberalismo é uma defesa sincera ou € uma conveniéncia eleitoral?
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Pastor Everaldo: William, eu, é... O discurso da esquerda, eu que vim de uma familia
humilde, de uma comunidade pobre, sempre me cativou. Principalmente o governador
Leonel Brizola era uma pessoa afeita a educacdo. Eu, como ja falei aqui, tive condi¢oes
de ter uma escola publica de qualidade. Entdo, para mim, foi importante a escola
publica. Entdo a educacdo, para mim, era muito importante. E como a proposta era
inser¢do social, eu que nasci no Rio de Janeiro, na favela do Acari, menino pobre,
familia rica da graca de Deus, mas de recurso era pobre. Entdo, para mim, essa proposta
era uma proposta interessante. E acreditei o tempo todo que ela era a melhor. Mas no
ultimo governo da atual presidente, eu vi que foi estabelecido um aparelhamento do
Estado. O Estado se agigantou de tal maneira que realmente contrariava os principios
que eu acredito do empreendedorismo, da iniciativa privada. Entdo, vamos dizer, esta
hoje o governo esta sufocando, o governo quer tomar conta de tudo. Entdo, vamos dizer,
eu sempre acreditei porque eu venci na vida com mérito, com a meritocracia, com o

trabalho. Entéo, eu ndo dependi do Estado para mim vencer na vida.

William Bonner: Mas candidato, retomando o que o senhor disse, a sua vida publica

comegou em 1981.
Pastor Everaldo: Vida politica, 81. A vida publica foi...

William Bonner: A sua vida politica, claro. Desde 1981, o senhor esteve alinhado com
Brizola, com Lula e, s agora, questdo de cinco meses, 0 seu partido deixou de ser um
partido que faz parte da base aliada do governo Dilma. O seu partido deixou de ser da
base aliada, mas ndo foi... Mas ele ndo foi para a oposicdo, ele se tornou um partido
independente do governo. Ou seja, 0 senhor levou 30 anos comungando de um discurso
mais esquerdizante, mais a esquerda. A pergunta que eu lhe faco, a sua convicgdo pelo

liberalismo, ela é tdo recente assim, tem cinco meses?

Pastor Everaldo: Néo. Janeiro de 2011, quando este governo que esta ai assumiu, 25
de janeiro o partido reunido resolveu que teria candidatura prépria. No dia 11 de junho
de 2012, a revista Epoca publicou que o PSC ndo acharia 2014, mas que teria

candidatura propria.

William Bonner: Entdo, é recente.
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Pastor Everaldo: N&o. Entdo, vamos dizer: desde janeiro quando nés vimos que 0
governo que agravou a presenca do Estado na economia, nos resolvemos que nao

ficariamos mais.

William Bonner: Isso ndo foi desde do comeco do governo Dilma e mesmo no governo

Lula, candidato, essa situacao?

Pastor Everaldo: NoOs acreditavamos, como milhdes de brasileiros, que a proposta
colocada era melhor, mas hoje vocé vé nas Gltimas pesquisas mais de 70% da populagéo
brasileira quer mudanca. Entdo, nds acreditdvamos que era o melhor e verificamos logo

no inicio do governo que ndo era o melhor para o Brasil.
William Bonner: A sua ideologia, entdo, mudou recentemente?

Pastor Everaldo: Nao, a minha ideologia sempre foi a mesma. Sempre foi a mesma, eu

sempre quis o empreendedorismo.

William Bonner: Vocé ndo vé essa contradicdo em relagdo ao seu alinhamento no

passado?

Pastor Everaldo: Nao, ndo vejo. Eu sempre pensei desta maneira, porque a minha vida
é desta maneira. Eu sempre fui uma pessoa que trabalhei, nunca vivi. Eu estive no
governo de 99, trés anos; depois oito meses no outro, Rioprevidéncia, e sai do Estado,

porque eu acredito no empreendedorismo.

Patricia Poeta: Vamos falar de 2010. Na eleicdo de 2010 o senhor apoiava 0 entdo
candidato a Presidéncia da Republica pelo PSDB, José Serra, mas na ultima hora o seu
partido recebeu uma doac¢do de quase R$ 5 milhdes do PT para a campanha, legalmente.
O senhor passou entdo a apoiar Dilma Rousseff. Esse foi 0 preco do seu apoio, quase
R$ 5 milhGes?

Pastor Everaldo: Nos estavamos conversando, metade do partido queria apoiar José
Serra e metade queria apoiar o PT, presidente Dilma. Quando o PMDB se aliou, nos
faziamos bloco com o PMDB na Camara dos Deputados, quando o PMDB se aliou, ai
no6s fomos ali. 30 de junho foi quando nos fizemos a alianca, baseada em principios que
nos colocamos para o PT, para a presidente Dilma, que nds defendemos, a vida,
defendemos a familia, da maneira que colocamos esses principios. 30 de junho. E se

vocé verificar, foram dez partidos da coligacdo. Quando chegou em 22 de setembro, na
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reta final da campanha, é que foram feitos essas doacdes legais, transparentes, para
custo de campanha, de material que foi feito. Entdo, vamos dizer, nds fizemos uma
alianca em 30 de junho, e s6 na reta final do primeiro turno é que foi feito as doacoes,

néo so6 para o PSC.
Patricia Poeta: Quase R$ 5 milhdes.

Pastor Everaldo: Quatro milhdes, setecentos e cinquenta, inclusive para todos o0s
partidos, que era para fazer material para a campanha da reta, da majoritaria, quando
tem campanha, tem prefeito, é para o prefeito, quando é governador, é para o
governador e quando é para presidente, € para presidente. Foi despesa para a campanha
para presidente da Republica.

Patricia Poeta: Foi uma espécie de toma-l4-da-ca?

Pastor Everaldo: N&o, ndo foi. N&o foi, porque a alianca foi feita em 30 de junho e

esses repasses s6 foram feitos em 22 de setembro.

Patricia Poeta: Por que eu lhe pergunto isso candidato? Porque ha registros de que o
senhor teria reclamado que o PC do B tinha um deputado a menos e que ocupava,
comandava o Ministério do Esporte e a Agéncia Nacional do Petrdleo no governo
Dilma, enquanto que o seu partido ndo tinha cargo nenhum. O senhor considera isso um

toma-la-da-c4, diante dos quase R$ 5 milhdes e também esse registro?

Pastor Everaldo: Olha, n6s quando fizemos o acordo para fazer a coligagdo, nds
defendemos os principios que nds acreditamos, e 0 governo chama as pessoas que
ajudaram para compor o governo e nds tinhamos um ndmero maior, elegemos mais do

que o PC do B conforme vocé citou, entéo...

Patricia Poeta: O senhor esperava entdo um lugar, um espaco no governo?
Pastor Everaldo: N@s, natural, esperdvamos um espago no governo.
Patricia Poeta: Ficou decepcionado?

Pastor Everaldo: Ndo. Néo ficamos decepcionados. Nao. N6s ficamos é...

Patricia Poeta: Mas isso é um toma-la-da-ca.
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Pastor Everaldo: Nao acredito que seja. Nao ¢, ndo é um toma-la-da-ca. Nds ficamos
decepcionados pela maneira que foi formado o governo, que foi, contrariou 0S NOSsos
principios que o PSC defende. Nos defendemos a vida do ser humano, desde a sua
concepcao. Defendemos a familia como esta na Constituicéo brasileira. E vimos que a

maneira que foi montado contrariava esses principios, isso que nos decepcionou.

William Bonner: Candidato, este pais que o senhor quer fazer ele exige uma série de
mudancas de natureza legal, na estrutura legal do pais. Muitas destas mudancas,
inclusive, na Constituicdo, o que ndo é coisa facil de se conseguir. Isso eu estou me
baseando naquilo que estd contido no seu programa de governo. S6 que em 2010, o seu

partido elegeu 17 deputados federais...
Pastor Everaldo: E um senador.

William Bonner: Um senador. Governador, nenhum. O senhor acredita mesmo que
tem base politica para conseguir o0 apoio necessario no Congresso Nacional para realizar

todas essas mudancas que o senhor est4 propondo?

Pastor Everaldo: O meu exemplo de governo é de Itamar Franco. Ele assumiu numa
situacdo dificil do pais e chamou todas as forcas politicas, todos os representantes no
Congresso e apresentou, com transparéncia, a sua proposta para a populacédo brasileira,
que foi um plano da estabilidade econémica do pais. E todos ndo puderam negar. Entdo
eu acredito que quando vocé levar para a populacdo, com transparéncia, o que vocé quer

fazer, o Congresso Nacional jamais vai negar o apoio para qualquer presidente.

William Bonner: Candidato, no mundo real as concessfes que 0 senhor sera obrigado a
fazer para obter o apoio necessario para realizar essas mudancas todas, essas concessdes

vao descaracterizar completamente as suas propostas, candidato. O senhor sabe disso.

Pastor Everaldo: Olha, eu tenho, eu falei que vou fazer um corte na carne. Eu defendo
um estado minimo, vou reduzir o namero de ministérios de 39 para 20. VVou passar para

iniciativa privada todas as empresas que hoje séo foco de corrupcéo. Botar 0s recursos...
William Bonner: E uma privatizaco em massa? Todas elas?
Pastor Everaldo: Privatizacao, privatizacdo. Tudo que for possivel.

William Bonner: Petrobras, inclusive?
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Pastor Everaldo: Eu vou te antecipar entdo a noticia aqui. Eu vou privatizar a
Petrobras. A Petrobras hoje, uma empresa que foi orgulho nacional, hoje é um foco de
corrupcdo e uma divida astrondmica de mais de R$ 300 bilhdes. Entdo, eu vou

privatizar.
William Bonner: E o Banco do Brasil?
Pastor Everaldo: O petroleo € nosso. Mas a Petrobras hoje ndo € nossa.

William Bonner: O senhor vai privatizar a Petrobras. O senhor vai privatizar o Banco

do Brasil também?

Pastor Everaldo: O Banco do Brasil e a Caixa Econémica representam a seguranc¢a do
sistema financeiro. Entdo, ndo vamos mexer no Banco do Brasil, nem Caixa

Econbmica.

William Bonner: Essas empresas, Petrobras. A Petrobras, por exemplo, € uma empresa

de capital misto.

Pastor Everaldo: BR Distribuidora, Infraero... Tudo que for possivel passar para
iniciativa privada, ndés vamos passar, pegar 0s recursos e alocar na Saude, na Educacéao

e na Seguranca Publica.

William Bonner: Muito bem.

Patricia Poeta: Falando de mudancas e promessas... Te interrompi, Bonner?
William Bonner: Né&o, néo.

Patricia Poeta: Falando de mudancas e promessas, o senhor promete melhorar 0s
servicos publicos, a Saude, a Educacdo, o Transporte, ampliar a assisténcia aos mais
pobres e também investir macicamente na policia e nas Forcas Armadas. Mas em
nenhum momento do seu plano de governo o senhor diz quanto vai investir e de onde

vai tirar esse dinheiro. Nao sdo promessas vazias, sem consisténcia?
Pastor Everaldo: A medida que eu transfiro...

Patricia Poeta: Vai vir do patrimoénio publico? Desculpa te interromper...
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Pastor Everaldo: A medida que eu transfiro para a iniciativa privada essas empresas
hoje que dao rombo e que tem que tirar dinheiro do Tesouro para cobrir o rombo delas,
entdo ja diminui essa transferéncia de recursos e sobra dinheiro do seu imposto, do meu

imposto para aplicar tanto na Educacdo quanto na Saude.

William Bonner: Candidato, chegamos aquele momento que o senhor passa a ter
direito a se dirigir ao seu eleitor para destacar os projetos que o senhor considera

prioritarios caso seja eleito.

Pastor Everaldo: Minha irma, meu irmao brasileiro. Eu reafirmo meu compromisso em
defesa da vida, do ser humano desde a sua concepc¢do. Eu defendo a familia como esta
na Constituicdo brasileira. N0s somos um pais democratico e respeito a todas as
pessoas, mas casamento para mim é homem e mulher. Sou contra a legalizacdo das
drogas. Vou criar o Ministério da Seguranca Publica. Para qué? Hoje o cidaddo de bem
esta preso dentro de casa e o bandido esta solto na rua. Vou inverter essa l6gica e botar
ordem na casa. A partir, brasileiro, trabalhador brasileiro, a partir de 1° de janeiro de
2015, todo trabalhador que ganhe até R$ 5 mil por més estard isento do Imposto de
Renda na fonte. Eu defendo que é mais Brasil e menos Brasilia na vida do cidadao
brasileiro. Deus abengoe a vocé, Deus abengoe a sua familia, Deus abencoe 0 nosso
querido Brasil.

Patricia Poeta: Obrigada, candidato.

William Bonner: Muito obrigado candidato pela sua presenga, pelos seus

esclarecimentos.

Fonte http://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/pastor-everaldo-e-

entrevistado-no-jornal-nacional.html

27/08/2014
Marina Silva é entrevistada no Jornal Nacional

A candidata do PSB a Presidéncia da Republica foi entrevistada ao vivo, na bancada

do JN, por William Bonner e Patricia Poeta.
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O Jornal Nacional da sequéncia a série de entrevistas com o0s principais candidatos a
Presidéncia da Republica, em que nds abordamos questdes polémicas das candidaturas e
o desempenho deles em cargos publicos. O Bom Dia Brasil e 0 Jornal da Globo também

vao receber os candidatos nas préximas semanas.

O tempo total da nossa entrevista € de 15 minutos, dos quais nds reservamos, mais uma
vez, 0 Ultimo minuto e meio para que o candidato fale resumidamente sobre os projetos

que ele considera prioritarios se for eleito. E hoje nés recebemos Marina Silva, do PSB.
William Bonner: Boa noite, candidata.
Marina Silva: Boa noite, William. Boa noite, Patricia.

William Bonner: Muito obrigado pela sua presenca. O tempo da entrevista comeca a
ser contado a partir de agora. Candidata, o avido que o PSB vinha utilizando na
campanha eleitoral, até aquele acidente trdgico de duas semanas atrds, estd sendo
investigado pelas autoridades competentes. Ele foi objeto de uma transacdo milionaria
feita por meio de laranjas. Essa transacdo ndo foi informada na prestacdo de contas
prévia, parcial, & Justica Eleitoral. A senhora tem dito que vai inaugurar uma nova
forma de fazer politica, que todo politico tem que ter certeza absoluta da correcdo de
seus atos. No entanto, a senhora usou aquele avido como teria feito qualquer
representante daquilo que a senhora chama de velha politica. Eu Ihe pergunto: a senhora
procurou saber que avido era aquele, quem tinha pago por aquele avido, ou a senhora

confiou cegamente nos seus aliados?

Marina Silva: N6s tinhamos, William, uma informacao de que era um empréstimo, que
seria feito um ressarcimento, num prazo legal, que pode ser feito, segundo a prépria
Justica Eleitoral, até o encerramento da campanha. E que esse ressarcimento seria feito
pelo comité financeiro do candidato. Existem duas formas, trés formas, alias, de fazer o
provimento da campanha: pelo partido, pelo comité financeiro do candidato e pelo
comité financeiro da coligacdo. Nesse caso, pelo comité financeiro do candidato. Essas

informagdes eram as informag6es que nds tinhamos.

William Bonner: A senhora sabia dos laranjas? Essa informacdo foi passada para a

senhora como candidata a vice-presidente?
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Marina Silva: Nao tinha nenhuma informacéo quanto a qualquer ilegalidade referente a

postura dos proprietarios do avido.
William Bonner: Eu Ihe pergunto isso...

Marina Silva: As informacfes que tinhamos eram exatamente aquelas referente a
forma legal de adquirir o provimento desse servi¢o. Agora, uma coisa que eu quero
dizer para todos aqueles que estdo nos acompanhando € que, para além das informacdes
que estdo sendo prestadas pelo partido, ha uma investigacdo que esta sendo feita pela
Policia Federal. E 0 nosso interesse e a nossa determinacéo é de que essas investigacoes
sejam feitas com todo o rigor para que a sociedade possa ter 0s esclarecimentos e para

que ndo se cometa uma injustica com a memoria de Eduardo.

William Bonner: Candidata, quando os politicos sdo confrontados ou cobrados por
alguma irregularidade, € muito comum que eles digam que ndo sabiam, que foram
enganados, que foram traidos, que tudo tem que ser investigado, que se houver
culpados, eles sejam punidos. Este é um discurso muito, muito comum aqui no Brasil. E
é o discurso que a senhora est4 usando neste momento. Eu lhe pergunto: em que esse
seu comportamento difere do comportamento que a senhora combate tanto da tal velha

politica?

Marina Silva: Difere no sentido de que esse é o discurso que eu tenho utilizado,
William, para todas as situacdes. Inclusive quando envolve os meus adversarios. E ndo
como retorica, mas como desejo de quem de fato quer que as investigacGes acontecam.
Porque 0 meu compromisso e 0 compromisso de todos aqueles que querem a renovagao
da politica € com a verdade. E a verdade, ela ndo vird nem apenas pelas méaos do partido
e nem, também, apenas pela investigacdo da imprensa. Que eu respeito o trabalho de
vocés. Ela terd que ser aferida pela investigacdo que esta sendo feita pela Policia
Federal. Isso ndo tem nada a ver com querer tangenciar ou se livrar do problema. Muito
pelo contrario, é vocé enfrentar o problema para que a sociedade possa, com

transparéncia, ter acesso as informacoes.
William Bonner: Candidata...

Marina Silva: O compromisso é com a verdade.
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William Bonner: Agora, € que a senhora tem uma postura bem rigorosa no que diz
respeito a ética, no discurso, quando a senhora se dirige aos seus adversarios. Esse rigor
ético que a senhora exige dos seus adversarios nos faz perguntar e insistir se a senhora
antes de voar naquele avido ndo teria entdo deixado de fazer a pergunta obrigatdria se
estava tudo em ordem em relacdo aquele voo. N&o Ihe faltou o rigor que a senhora exige

dos seus adversarios?

Marina Silva: O rigor € tomar as informacfes com aqueles que deveriam prestar as
informacdes em relagdo a forma como aquele avido estava prestando servico. E a forma
como estava prestando servico era por um empréstimo que seria ressarcido pelo comité
financeiro. Agora, em relacdo a postura dos empresarios, os problemas que estdo sendo
identificados agora pela imprensa, e que com certeza serdo esclarecidos pela Policia
Federal, esses, eu, como todos os brasileiros, estou aguardando. E com todo rigor. Eu
ndo uso, William, de dois pesos e duas medidas. Ndo é? A métrica, a régua com que eu
meco 0S meus adversarios, é porque eu a uso em primeiro lugar comigo. E, neste
momento, 0 meu maior interesse é de que tenhamos todos os esclarecimentos. Agora,
uma coisa eu te digo: a forma como o servicgo estava sendo prestado era exatamente esse
do empréstimo, para que depois tivéssemos a forma de ressarcimento pelo comité

financeiro.

Patricia Poeta: Ok. Candidata, vamos falar agora das eleicGes de 2010. A senhora
obteve uma votacdo expressiva. Foram quase 20 milhGes de votos. Mas 0 seu
desempenho no seu estado, o Acre, onde a senhora fez toda a sua carreira politica, onde
as pessoas conhecem muito bem a sua forma de atuacdo e onde suas ideias e as suas
acOes sdo de conhecimento amplo por parte dos eleitores, a senhora tirou terceiro lugar.
Ficou com metade dos votos do primeiro colocado, o entdo candidato pelo PSDB, José
Serra. Ou seja, o eleitor acreano votou pesadamente na oposicdo ao governo federal.
Aos eleitores dos outros estados do pais que ndo a conhecem tdo bem, como é que a

senhora explicaria essa desaprovacéo clara no seu berco politico?

Marina Silva: Em primeiro lugar é que esse terceiro lugar ndo estava tdo distante do

segundo. Eu fiquei muito proxima do segundo lugar, que foi a presidente Dilma.
Patricia Poeta: Sim, mas foi metade do primeiro.

William Bonner: Metade do primeiro.
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Patricia Poeta: Metade do primeiro. Eu tenho aqui os numeros: 23,45%, a senhora;
52,13%, José Serra.

Marina Silva: Tem uma coisa, Patricia, que até € um proveérbio que a gente usa muito:
é muito dificil ser profeta em sua propria terra. Sabe por qué? Porque, as vezes, a gente
tem que confrontar os interesses. Eu venho de uma trajetoria politica que, desde os
meus 17 anos, eu tive que confrontar muitos interesses no meu estado do Acre ao lado
de Chico Mendes, ao lado de pessoas que se posicionaram ao lado da Justica, da defesa
dos indios, dos seringueiros, da ética na politica. Isso fez com que eu tivesse que seguir
uma trajetdria que ndo era o caminho mais facil. Alias, na minha vida, nunca é facil, ndo

€? E, nesse caso, eu era candidata por um partido pequeno, em que...
Patricia Poeta: Candidata...
Marina Silva: Nao, mas deixa eu esclarecer...

Patricia Poeta: Entdo ta, conclua ai para que a gente possa seguir aqui e fazer outras

perguntas.
Marina Silva: Exatamente.
Patricia Poeta: E justo com o telespectador.

Marina Silva: Por um partido pequeno, concorrendo contra duas maquinas muito
poderosas, com 1 minuto e 20 segundos de televisdo. E, mesmo assim, a candidata do
PT, que tinha o governo do estado, senadores, deputados, vereadores, prefeitos... Eu

fiquei muito proxima a ela. E isso...

Patricia Poeta: O que eu estou querendo dizer é o seguinte: o berco politico de um
candidato é onde ele é mais conhecido pelos eleitores. Isso pode ser uma enorme
vantagem para um candidato ou ndo. No seu caso nao foi. Ndo seria como se 0s
acreanos estivessem dizendo uma variagdo daquele velho ditado: “Quem ndo a conhece

que vote na senhora”?
Marina Silva: Talvez vocé nao conheca bem a minha trajetoria.

Patricia Poeta: Conhego, conhego, conheco, candidata. NOs estudamos bastante antes

de fazer essa entrevista.
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Marina Silva: Eu, como senadora... Mas eu faco questdo de dizer porque eu acho que
vocé tem um certo desconhecimento do que que significa ser senadora vindo da situacéo
que eu vim. Eu ndo sou filha de politico tradicional, ndo sou filha de nenhum
empresario, porque, no meu estado, até a minha eleicéo, para ser senador da Republica,
era preciso ser filho de ex-governador, era preciso ser filho de alguém que tivesse, de
preferéncia, um jornal, uma TV e uma radio para falar bem de si mesmo e falar mal

daqueles que ficavam defendendo a Justica.
Patricia Poeta: A culpa € dos acreanos entao?

Marina Silva: N&o, no é culpa dos acreanos. E culpa das circunstancias. Os acreanos
foram muito generosos comigo em muitas vezes. Eu ja cheguei a ficar quatro anos sem
poder andar na metade do meu estado. Sabe por qué? Porque queriam fazer uma estrada
sem estudo de impacto ambiental, sem respeitar terras dos indios e as unidades de
conservacdo. E eu ndo podia trocar o futuro das futuras geragdes pelas préximas
eleicOes.

William Bonner: Candidata...

Marina Silva: Eu preferi pagar o preco de até perder os votos, mas lembra quando eu
sai do Ministério do Meio Ambiente, que eu disse que eu perdia 0 pesco¢o, mas ndo

perdia o juizo?
William Bonner: VVamos falar da sua chapa, candidata?

Marina Silva: Essa foi a minha trajetdria no estado do Acre, essa tem sido a minha

trajetdria no Brasil e € assim que eu quero governar o Brasil.

William Bonner: Candidata.

Marina Silva: Fazendo aquilo que € necessario para as futuras geragdes.

William Bonner: Candidata, me permita interrompé-la...

Marina Silva: E ndo o que é necessario para ganhar voto para as proximas eleigoes.
Patricia Poeta: Daqui a pouquinho a senhora vai poder falar no um minuto e meio.

William Bonner: Me permita interrompé-la s6 para gente prosseguir com a entrevista.

Queria falar sobre a sua chapa. O vice na sua chapa: Beto Albuquerque. Ele foi um dos
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principais articuladores no Congresso Nacional da aprovacdo da medida provisoria que
aprovou o cultivo da soja transgénica aqui no Brasil. Ele também foi favoravel a
pesquisas com células-tronco embrionarias, sdo dois pontos em que eles se opdem a
posicBes suas do passado. Além disso, ele aceitou doagdes de campanha - quando
candidato - de setores da economia que a senhora ndo admitiria, setor de fabricantes de
armas, fabricantes de bebidas. Esses exemplos ndo mostram que Marina e Beto
Albuquerque séo a unido de opostos, aquela unido de opostos tdo comum na velha
politica, apenas para viabilizar uma chapa, para viabilizar uma eleicdo. O que que ha de

novo nessa politica, candidata?

Marina Silva: Em primeiro lugar, mais uma vez eu quero trazer as informacdes para
que a gente possa trabalhar com a realidade dos fatos. Uma questdo fundamental: nos
somos diferentes e a nova politica sabe trabalhar na diversidade e na diferenca. Agora, 0
fato do Beto ter uma posicdo diferente da minha em relacdo a transgénico em um
aspecto. H& uma lenda de que eu sou contra 0s transgénicos. Mas isso ndo € verdade.
Sabe 0 que que eu defendia quando era ministra do Meio Ambiente? O modelo de
coexisténcia, o que significa areas com transgénico e &reas livres de transgénico.
Infelizmente no Congresso Nacional ndo passou a proposta do modelo de coexisténcia.

E o Beto votou na proposta que acabou fazendo com que...
William Bonner: Mas na questdo das células embrionarias ha uma oposicéo forte...
Marina Silva: Nas células...

William Bonner: Mas eu lhe pergunto. Veja se eu entendi: quando a unido de opostos
se da com a senhora e alguém, entdo isso é uma unido em prol do Brasil, é a superagédo
de divergéncias. Quando essa unido de opostos se da com adversarios seus, ai é 0

modelo da velha politica, € uma conveniéncia eleitoral.

Marina Silva: Mais uma vez, William, eu quero dizer que voceé esta trabalhando apenas

com um lado da moeda.
William Bonner: Por qué?

Marina Silva: Vocé esta trabalhando com o lado das diferencgas que eu e Beto temos no

episadio das células-tronco, que ele defende...
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William Bonner: N&o, ndo. Estou confrontando apenas com posi¢es que a senhora
tem assumido sobre a nova politica em oposi¢do a velha politica. E ndo esta clara para
mim a diferenca quando a gente vé dois candidatos de posi¢des opostas unidos numa

chapa. Era so essa a questao.

Marina Silva: Nao esta claro pra vocé, mas eu vou deixar claro para o telespectador.
Mais uma vez eu insisto: vocé estd apenas com um lado da moeda. Por exemplo, eu e
Beto temos uma visdo diferente em relagéo as células-tronco e em relacéo a transgénico.
Mas tivemos um trabalho juntos, no Congresso Nacional, quando ele foi o relator da Lei
de Gestdo de Florestas Publicas do Ministério do Meio Ambiente, que criou o Servico
Florestal e que me ajudou a aprovar a lei da Mata Atlantica e tantas outras medidas
importantes para o Ministério do Meio Ambiente. A vida ndo tem essa simplificacdo
que muitas vezes a gente acha. Isso ndo tem nada a ver com velha politica. Eu marquei a
minha trajetoria de vida trabalhando com os diferentes, na diversidade. E ai vocé esta
dando a oportunidade de que os telespectadores possam ver que essa histéria de que a

Marina é intransigente.
Patricia Poeta: Ta faltando um minuto, candidata.

Marina Silva: Que s6 conversa com aqueles que pensam igual a ela, ndo é tdo verdade

assim.

Patricia Poeta: A senhora agora pode, entdo, usar esse um minuto e meio e falar com
0s seus telespectadores: dos projetos que a senhora tem para o0 pais, quais seriam 0s

prioritarios?

Marina Silva: Em primeiro lugar, eu gostaria de poder dizer para 0S nO0SSOS
telespectadores que um dos projetos mais importantes, neste momento da histéria do
Brasil, é que a gente possa renovar a politica. De que a gente ndo desista de ter na
politica aquilo que os brasileiros tanto querem, que é vé-la a servigo de resolver os
principais problemas do cidaddo. Infelizmente, a politica tem sido motivo de apartagéo,
de contenda, da luta do poder pelo poder. Para mim, a politica deve ser utilizada para
unir as pessoas, para que, mesmo com interesses diferentes, a gente seja capaz de
mediar os conflitos e fazer aquilo que é melhor para o beneficio do povo brasileiro.
Como presidente da Republica, eu quero que vocé me ajude a ser presidente da

Republica para ser a primeira presidente que vai, que assume 0 compromisso de que nao
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vai buscar uma nova eleicdo, porque eu ndo quero ter um mandato que comprometa o

futuro das proximas geracdes.
Patricia Poeta: OK, candidata.
Marina Silva: Eu quero para que a gente possa ter uma agenda para mudar o Brasil.

Patricia Poeta: OK, 15 minutos ja, 15 minutos e 16 segundos. Obrigada pela sua

entrevista.

William Bonner: Muito obrigada candidata Marina Silva pela sua participagéo, pela
sua entrevista no Jornal Nacional.

Fonte: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/marina-silva-e-

entrevistada-no-jornal-nacional.html




