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Carituro IX

PERSPECTIVAS PARA
O JORNALISMO PoLiTICO

Francisco Paulo Jamil Marques
Emerson Urizzi Cervi
Michele Goulart Massuchin

O modelo de Jornalismo comercial que ganhou proje¢do em paises ociden-
tais a partir do fim do século XIX se opunha, em principio, ao modelo de
comunicag¢do oficial do Estado. Assim, a atividade jornalistica desenvolveu-se,
naquela época, como uma opg¢ao das elites econdmicas e sociais as informagdes
transmitidas pelos meios estatais (ZELIZER, 2004) ou partidarios. As iniciati-
vas de entdo buscavam conferir maior independéncia em relacdo aos agentes e
institui¢des do Estado. Isso nao significa, contudo, que o modelo que surgia era
predominantemente comercial ou que buscava alcancar o maior volume possivel
do publico; na verdade, a atividade jornalistica nascente tinha o objetivo de re-
produzir a visdo de mundo da elite econdmica, que financiava o sistema. Dessa
forma, os diferentes jornais representavam distintas visdes de mundo presentes
na elite intelectual, social e economica do periodo (PARK, 2008).

Ao contrario do que predominava em diferentes paises do Ocidente

pelo menos até o século XIX — quando os partidos politicos sustentavam os
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impressos de maior prestigio, instrumentalizando tais materiais a fim de arre-
gimentar simpatizantes que neles encontravam uma fonte de referéncia ideo-
logica (MANIN, 1997) —, as primeiras décadas do século XX testemunharam
o florescimento de um Jornalismo comercial disposto a exercer, pelo menos
em principio, o papel de “cdo de guarda”, auto atribuindo-se “una imagen de
imparcialidad, de independencia ante todo tipo de poder” (ARMANANZAS;
NOCI, 1996, p. 95).

Na transicao do século XIX para o XX e, de forma mais acelerada, apos
a Segunda Guerra Mundial, duas transformagdes provocam profundas mudangas
no padrao de Jornalismo ocidental. A primeira delas se refere a acelerada evolu-
¢do tecnologica no campo da impressao e, em especial, das imagens fotograficas.
Os periodicos ficaram mais proximos de um formato comercial, menos “pesa-
dos” em termos de gramatica visual. Além disso, houve uma “proletariza¢do” da
sociedade, transferindo parte da renda que até o século anterior estava concentra-
da nas elites. Esse processo gerou condigdes materiais para que novos segmentos
da audiéncia pudessem comprar seus jornais com regularidade, alterando o perfil
de financiamento do sistema.

Essas duas mudancas — tecnolodgica e social — explicam o surgimento
do modelo comercial de Jornalismo no século XX. Ao contrario do anterior, o
novo modelo pretendia representar as visdes de mundo da maior parte da popu-
lagdo, da massa. Por serem financiados pelo publico (via compra de exemplares)
ou pelo mercado (via espaco publicitario), definiam-se como jornais imparciais
e independentes ideologicamente. Do ponto de vista formal, criam-se modelos
preferenciais de técnica jornalistica para tornar a informagdo mais compreensi-
vel para o maior nimero de pessoas. Sao incorporados elementos populares —
como imagens, desenhos, historias em quadrinhos e outros — para se aproximar
do mercado.

Neste contexto, acentuou-se o papel do Jornalismo enquanto agente res-
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ponsavel por complexificar e fragmentar as no¢des de opinido publica e de es-
fera publica (HABERMAS, 1984), uma vez que as se¢des noticiosa e editorial
dos mais prestigiados periddicos passaram a servir de espago para a veiculagao
de opinides publicadas. Ou seja, posicionamentos publicamente disponiveis e
dispostos a obter adesdo por parte da audiéncia.

E assim que se foi construindo a perspectiva de que os media, em lugar
de meros instrumentos, também assumiram a fun¢do de agentes sociais com in-

fluéncia, por exemplo, no campo politico. De acordo com Eberwein et al. (2015,

p. 2),

The news media as well as the entertainment media adapt the role
of political actors when [...] They try to change the beliefs of mass
and/or elite audiences by voicing specific partisan opinions, by
expressing the interests of societal groups, or by the endorsement
of some candidate, party, or issue.

Sem demora, o diagndstico de que o Jornalismo atua como agente inte-
ressado no jogo politico veio acompanhado da reivindicacdo de que a atividade
se mostre accountable. Ou seja, ao atribuir a si mesmo o papel de defensor do
interesse publico (sentindo-se autorizado, inclusive, a pressionar agentes repre-
sentativos que foram chancelados pelo voto), a atividade jornalistica atraiu um
conjunto de criticos a se ressentirem do fato de que o exercicio de controle da
esfera de visibilidade publica resistia a adotar critérios de qualidade ou se mos-

trarem abertos a critica social. Conforme Ettema (2007, p. 145),
(...) the concept of accountability within a system of morally sen-
sitive language that suggests standards of performance for journa-
lism when it attempts to function not only as a resource for citizen

education but also as a social institution seeking the accountability
of other institutions.

Além de gerar oportunidades para se manter aberto a criticas e a prestar
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contas acerca de seus métodos de atuagdo e interesses, outra necessidade apon-
tada nos estudos mais recentes sobre “media performance” (McQUAIL, 2015)
refere-se a ideia de pluralidade. Isto ¢, partindo-se da discussdo ja consensual
entre autores da area de Teorias do Jornalismo de que a no¢do de imparcialidade
se mostra impossivel — Barros Filho (2008), alias, discute se, além de impossi-
vel, ela € desejavel ou ndo —, o objetivo passa a ser a defesa de uma maior varie-
dade de vozes e perspectivas nos materiais jornalisticos, algo que a liberdade de
concorréncia de mercado tem dificuldades em alcancar (MIGUEL, 2002). Para

Eugenio Bucci:

A partir da década de 1980 e, de modo mais acentuado, a partir
dos anos 1990, grupos econdmicos que antes exploravam apenas o
entretenimento comegaram a fundir-se com outros antes dedicados
ao Jornalismo. Um marco dessa tendéncia foi a fusdo da 7ime (em-
presa jornalistica) com a Warner (entretenimento). O Jornalismo,
pouco a pouco, foi mudando de lugar: o que antes eram empresas
independentes comecgou a se transformar em departamentos no in-
terior dos grandes conglomerados da midia (BUCCI, 2008, p. 118).

Tomando-se como referéncia a transi¢cao do século XX para o XXI, per-
cebe-se que uma nova mudanga tecnoldgica gera uma crise estrutural no sistema
de financiamento da imprensa comercial (SCHUDSON, 1978). Por conta da dis-
ponibilidade de espagos que concorrem com os jornais impressos (resultado da
popularizacao da internet na tltima década do século XX), a atencao do publico
foi redirecionada. Com isso, os anunciantes do mercado também mudaram suas
estratégias. A Unica alternativa para os jornais impressos (até entdo hegemo-
nicos) foi acompanhar as mudancas — seja institucionalmente, migrando seus
conteudos para dentro da internet, seja em termos de formatos —, aproximando
o trabalho da produgdo de noticias de um estilo mais leve e parecido com outros
conteudos nao jornalisticos que circulam nos meios digitais.

E basicamente a mesma crise estrutural que fez surgir os jornais ndo-es-

tatais (oficiais/imperiais) no século XIX que agora reaproxima os jornais de gru-
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pos de interesse, afastando-os do modelo comercial, que atingia um ptblico mais
amplo. Nesse sentido, cada vez mais, os jornais — ndo apenas brasileiros — tém
procurado formas de atrair novos interessados e de fidelizar a audiéncia, apre-
sentando contetdos mais proximos daquilo que Chagas (2016) explora a partir
do conceito de tabloidiza¢dao. Os quality papers, que possuiam uma cobertura
mais voltada para as hardnews, agora trazem elementos do Jornalismo popular
e sensacionalista, além da producdo constante de noticias sobre a vida privada e
sobre celebridades.

Uma continuidade verificada nesse novo cenario, no entanto, ¢ que o
publico segue em busca de gatekeepers que ajudem a organizar o debate acerca
daquilo que ¢ considerado socialmente relevante. Porém, aponta-se que essa or-
ganizagdo nao ¢ mais exclusividade do sistema jornalistico (FONTCUBERTA,
1986), tendo a pratica do gatewatching ganhado cada vez mais evidéncia (BUR-
NS, 2010). A producdo de contetidos passa a ser multifacetada, estando par-
cialmente, inclusive, sob a responsabilidade do préprio publico. A comunicagao
digital criou, assim, um concorrente para os jornalistas. As redes sociais digitais,
por exemplo, acirraram ainda mais a disputa pela atencdo do publico, criando
um efeito de saturagao de conteudos (DADER, 2007). Além de nao deter mais
a exclusividade sobre a produgdo de contetdo, o Jornalismo precisa enfrentar o
excesso de conteudo sobre temas semipublicos ou privados, que ndo contribuem
para o debate publico. Nessas primeiras décadas do século XXI, os jornais apro-
ximaram seus contetidos das novas demandas da audiéncia e tornaram-se cada
vez menos distinguiveis dos contetildos ndo-jornalisticos.

Essa busca por atingir a demanda esté relacionada a acdo estratégica dos
periodicos de aliar o aumento do trafego de usuarios — potenciais leitores — com
as receitas das empresas jornalisticas, no caso dos veiculos online, tais como
portais de noticia, por exemplo (HONG, 2012). Diferentes estudos dedicados a

acompanhar a producao jornalistica tém verificado, a partir de pesquisas empiri-
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cas, como esse processo se da em jornais de referéncia em diferentes abrangén-
cias. Tanto Massuchin e Carvalho (2016), que observam o cenario brasileiro dos
quality papers nacionais e regionais, quanto Garcia-Avilés (2007), que analisa
a televisdo em paises europeus, mostram como tem sido recorrente a incidéncia
de noticias sobre celebridades, entretenimento e esportes dentro do contetdo

informativo.

Jornalismo e opinido publica

Consequentemente, as mudangas estruturais no sistema de comunica-
¢do e no campo jornalistico, especificamente, tém efeitos sobre a forma como
a opinido publica modela o debate de temas de interesse comum (POLETTI;
BRANTS, 2010). O debate publico do século XXI volta a ser tdo beligerante
quanto ao do século XIX, principalmente quando se observa espagos em que
ha polarizacdo do debate. As paginas dos jornais nas redes sociais, por exem-
plo, podem servir como proxy para entender parte do debate publico, ainda que
com suas limita¢des. Neste ambiente, com leitores com ideologias e referéncias
distintas, cria-se um espaco polarizado € com poucas condi¢des para o debate.
Algumas investigacdes sobre conversacao nas redes sociais dos jornais mostram
a evidéncia desse fenomeno (AMOSSY, 2011) e indicam esse contexto que, por
vezes, se afasta dos ideais normativos do debate publico.

Nesse sentido, trata-se, em certa medida, de um retorno ao modelo de
Jornalismo anterior ao comercial. Porém, com a diferenca de que, no século
XIX, os grupos sociais, as chamadas minorias, comeg¢avam a pressionar o Estado
e a elite cultural a aceitd-las como integrantes legitimas do rol de cidadaos. E o
Jornalismo em transi¢do fez o papel de legitimador da inclusdo de trabalhadores,
mulheres, minorias étnicas, estrangeiros e outras, principalmente a partir dos

periodicos das grandes cidades do periodo. Falando sobre a abordagem que o
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jornalista e socidlogo norte-americano Robert Park faz desse tema, Conde (2000,
p. 249) relembra que
(...) Park afirma que en 1920 se hablaban en todo el pais 43 o 44
lenguas y dialectos extranjeros. La integracion social de estas ma-
sas de recién llegados en la sociedad y estilo de vida constituyo
una de las grandes preocupaciones del gobierno americano y de

las instituciones sociales, publicas y privadas de las dos primeras
décadas del siglo XX.

Agora, as redes sociais, por exemplo, concorrentes € delimitadores do
Jornalismo, agem como uma espécie de segunda tela, onde sdo expressas as
opinides mais radicais, algumas vezes até deslocadas do objeto do debate na
“primeira tela” (LOWREY, 2006). Um exemplo deste deslocamento sdo os co-
mentarios que quase nunca dialogam diretamente com o conteudo das postagens.

A tecnologia de comunicagdo digital passou a permitir que, na pratica,
além de o Jornalismo concorrer com contetidos de outras fontes, eles sejam edi-
tados, enviesados ou distorcidos pelos proprios usudrios — que, em geral, tém
uma visao limitada e parcial dos fendmenos sociais. Esse processo gera um apro-
fundamento da radicalizagcdo e da instabilidade de posi¢des no debate publico
(NOELLE-NEUMAN, 1979). Quanto mais conectados os integrantes do publi-
co, menor o impacto dos meios jornalisticos tradicionais e mais afastamento do
ponto médio por conta do refor¢o da visdo individual sobre todos os temas. A
questao que se apresenta agora €: esse enfraquecimento do Jornalismo comercial
tem como efeito um debate publico mais polarizado? No modelo anterior, o Jor-
nalismo privilegiava a emissao de posi¢cdes majoritarias, mais centrais € que ao
invés de radicalizar, buscava o consenso. Os que pensavam de forma diferente
ndo tinham meios para se manifestar. Sempre existiram posi¢des dissonantes,
porém, elas nao tinham visibilidade publica.

A partir da nova configuracdo do Jornalismo, o debate publico também
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sofre alteragdes. Os emissores se aproximam dos polos extremos e a maioria
aparente de antes se dissolve (NORRIS, 2001). Sem posi¢des majoritarias, os
portadores de todas as opinides, inclusive minoritarias, utilizam os meios dispo-
niveis para se manifestar. Isso leva a uma maior volatilidade dos atores com po-
sicOes mais centrais, atraidos pelos discursos extremistas e que ndo contam com
veiculos de referéncia para buscar informagdes. Sem o Jornalismo identificado
pela busca de isen¢do na transmissao de informagdes, os debatedores usam cada
vez mais suas proprias experiéncias prévias para sustentar suas posicoes.

Por outro lado, entre os produtores de noticias, em termos normativos, o
jornalista pode ser um representante da sociedade frente ao Estado ou do Estado
frente a sociedade. No entanto, o trabalho de representagao social do jornalis-
ta depende de uma série de constrangimentos institucionais, tecnologicos e até
mesmo econdmicos, como apontam Shoemaker e Vos (2009), quando expdem
a teoria do gatekeeping e os inumeros fatores que impactam na producao das
noticias. Para tentar superar as limitagdes atuais, o Jornalismo contemporaneo se
transformou em uma espécie de Jornalismo “de espera e captura”, ja que o Jorna-
lismo investigativo, de rua, mostra-se cada vez mais inviavel economicamente.

Em todas as suas fases, o Jornalismo sempre foi de distintas formas, um
simplificador da complexidade do mundo real. Ele nunca conseguiu espelhar a
realidade, mas sim criar uma nova, mais simples e direta, para ser transmitida na
forma de noticias. Como argumentava Tuchman (1999), o Jornalismo ¢ feito de
“estorias”. E, neste contexto, uma das caracteristicas do Jornalismo de espera ¢
que ele simplifica mais do que os modelos anteriores. E a explicagcdo para isso
¢ que ele precisa concorrer com outras fontes de informagdao ndo jornalisticas
disponiveis ao publico geral.

Esse formato de Jornalismo de espera tende a confundir a politica das
coisas com as coisas da politica. Para cumprir sua fun¢do social, espera-se que

o Jornalismo trate predominantemente da politica das coisas. E a politica das
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coisas que importa para o debate publico. A partir dela, sdo apresentados os prin-
cipais temas de interesse publico, os lagos entre atores e instituigdes publicas, as
regras e formas de a¢do, assim como os resultados ou consequéncias possiveis. E
essa maneira de tratar os temas publicos que apresenta maior consequéncia para
o futuro da sociedade. No entanto, quando o Jornalismo passa a se preocupar
mais com as coisas da politica, perde o sentido de futuro e se concentra apenas
ao presente. Isso reduz a relevancia do proprio Jornalismo para o debate publico.

Dar importancia para as coisas da politica € a consequéncia natural do
Jornalismo de espera, pois trata centralmente de aspectos que dizem respeito aos
interesses especificos dos integrantes da arena politica, daquilo que os atores
fazem e dizem, ndo das consequéncias sociais de suas agdes. Um exemplo disso
sdo as coberturas sobre as elei¢des, nas quais a maior parte da produgao ¢ de-
pendente de informag¢des manufaturadas pelas equipes de campanha e que geram
apenas o que denominamos como Jornalismo declaratdrio e que apresenta nada
mais do que a agenda dos candidatos, reduzindo outros aspectos das disputas.
As institui¢des, 0s temas, as regras, os tramites e as agdes sao apenas meios para
contar as historias daqueles que fazem parte da politica e tém interesses especi-
ficos na cobertura jornalistica.

A justificativa para o novo padrdo de Jornalismo ¢ a racionalizacao de
custos. Ao esperar os fatos e ndo os investigar com maior independéncia dos
interesses da elite politica, ha uma economia de recursos para acessar os conteu-
dos que serao transformados em noticias. Além disso, como fontes tradicionais,
a elite politica pode usar as tecnologias para se comunicar diretamente com o
publico, j& que reproduzir o mesmo formato reduz os custos de concorréncia
com outras fontes de contetido ndo jornalistico. E um processo parecido com
aquele de adaptacao de um produto pelo fabricante a um formato mais préoximo
do apresentado pelos concorrentes, para tentar manter parcelas do mercado. No

entanto, isso acarreta impactos no debate publico, na formagdo da opinido e, de
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modo mais abrangente, na maneira como os media se inserem e contribuem para

a democracia.

Um balanco dos estudos no Brasil

Parte relevante dos estudos sobre Midia e Democracia tem se dedicado
a examinar os efeitos da comunicagdo de massa tanto sobre agentes do campo
politico, quanto sobre o publico. Ora adotando uma perspectiva pessimista (¢ o
caso de Giovanni Sartori (1997), no livrto Homo Videns), ora simplesmente re-
conhecendo a inevitabilidade da comunicagao de massa para o jogo democratico
contemporaneo (GOMES, 2004), as pesquisas na area se debrucam sobre uma
variedade cada vez maior de plataformas, agentes, praticas profissionais, técni-
cas, principios e deontologias que envolvem a politica midiatica.

Nesse sentido, os capitulos que integram este livro permitem evidenciar
ndo apenas o trabalho realizado por grupos de pesquisa da Universidade Fede-
ral do Paran4d — o PONTE e o CPOP —, mas apontam, também, para as distintas
possibilidades de investigagdo associadas a um dos ramos de especializagdo
da Comunica¢ao e Politica, a saber, o Jornalismo Politico. Os trabalhos aqui
apresentados lidam com a cobertura jornalistica seja em periodos eleitorais ou
de mandatos; dedicam-se a casos locais, nacionais ou mesmo de abrangéncia
internacional; enfatizam recortes temporais localizados no periodo de poucos
meses ou de prazos mais alargados; utilizam, como referencial para o desenho
empirico, séries de reportagens sobre um mesmo caso ou propoem analises de
matérias com base na busca por um termo especifico de interesse publico; lan-
cam mao de abordagens exclusivamente tedricas ou, no caso de exames empi-
ricos, variam ao empregar estratégias a exemplo de Analise de Discurso ou da
Analise de Conteudo.

Um trago comum a unir todos os textos aqui apresentados, contudo, re-
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fere-se a ideia de que as empresas jornalisticas atuam como agentes dotados de
interesses e de logicas de funcionamento peculiares, seja ao enquadrar a cober-
tura factual de modo a privilegiar uma perspectiva de mundo determinada, seja
ao posicionar-se editorialmente acerca de tema de concernéncia publica. Essa
caracteristica oferece unidade aos distintos capitulos, além de apresentar um bre-
ve panorama de possibilidades de pesquisas no ambito do Jornalismo Politico.

Como uma subarea ou uma especializacao dentro dos estudos que inte-
gram a area da Comunicacao Politica, ¢ possivel indicar trés distintas vertentes
dos estudos brasileiros relativos ao tema: investigacoes que se debrucam sobre a
producao, a circulacdo e o consumo. A preocupagao dos pesquisadores foi enten-
der, no decorrer dos ultimos anos, as caracteristicas da cobertura ¢ as dinimicas
internas das redagdes, assim como o consumo dessas noticias pelo publico. Por-
tanto, compreende-se as instituicdes de comunicagao — e a produgao jornalistica,
de modo mais especifico — como uma variavel importante para o processo de
formacao da opinido, principalmente em periodos eleitorais.

O mapeamento das teses e dissertagdes feito por Aldé, Chagas e Santos
(2013) mostra que, desde 1992, a especializacdo denominada como Jornalis-
mo politico apresenta produgdo continua, verificando-se um aumento a partir
de 2005. Apesar de o corpus da referida pesquisa integrar somente teses e dis-
sertacoes, estas ja indicam, em boa medida, um esbogo da area, ja que artigos,
capitulos de livros, livros e papers, muitas vezes, sao recortes ou resultados pro-
porcionados pelos estudos mais amplos. Ademais, a presenga de novos espagos
para migrag¢do do Jornalismo — como portais, blogs e redes sociais — possibili-
taram, por conseguinte, um avango das pesquisas que se propdem a responder
novos questionamentos e inquietacdes que comecavam a ser vislumbrados pelos
pesquisadores.

Além das possibilidades de pesquisas que surgem, a consolidagdo

da area de estudos também se mostra pela presenca de Grupos de Trabalhos
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em eventos de referéncia da area — tais como a COMPOS, COMPOLITICA
e ANPOCS — que sistematicamente possuem espagos para discussdes dessa
tematica.

Com a consolidagdo da democracia no Brasil, os meios de comunica-
¢do ganham destaque como componente importante para formar o ambiente
informacional dos cidadados, além de ser um espago que reflete temas de in-
teresse publico e que, ao mesmo tempo, d4 visibilidade a personalidades do
campo politico, contribuindo com a formagdo da sua imagem. Neste sentido,
abre-se um leque de pesquisas que, inicialmente, se preocupavam mais com o
que era produzido sobre politica, tanto em periodos eleitorais quando de temas
especificos. Ainda durante a década de 1990, alguns trabalhos j& se mostra-
vam preocupados com a cobertura eleitoral (LIMA, 1990; AZEVEDO, 1999;
MIGUEL, 1999), tanto dos impressos quanto dos telejornais. Nos anos 2000,
esses estudos se ampliam e seguem indicando uma cobertura bastante parcial,
restrita € com uma série de novos diagnosticos (PORTO, 2005; CERVI, 2003.
AZEVEDO, 2001). E neste cenario que nascem os estudos sobre a presenga dos
candidatos e a valéncia das noticias para entender como eles eram abordados
na imprensa.

O DOXA — Laboratoério de Pesquisa em Comunicagao Politica e Opi-
nido Publica —, inicialmente associado ao Iuperj e atualmente ao lesp-Uerj,
mostrou-se pioneiro nos estudos de Jornalismo politico ligado aos periodos
eleitorais e que partiam para o campo empirico. Os primeiros estudos sistema-
tizados que integraram as pesquisas de Jornalismo politico/eleitoral no Brasil
foram coordenados pelo professor Marcus Figueiredo e datam da elei¢do de
1996 para o Estado do Rio de Janeiro e, em seguida, em 1998, para as elei¢oes
presidenciais, integrando inclusive pesquisadores de outros estados, criando
um panorama amplo da cobertura eleitoral daquele ano.

A partir do ano 2000, comecam a ganhar maior projecdo estudos de co-
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bertura em dois novos ambitos: fora do cendrio das eleigdes e imbricados na pla-
taforma online, indicando a importancia da dimensao “tecnolégica” para o Jor-
nalismo Politico. Na primeira linha, aparecem estudos de questdes especificas
nas coberturas — como a visibilidade de personalidades politicas, do parlamento,
da corrupg¢do e dos escandalos politicos. A mediacao da imprensa atua — direta e
indiretamente — como expressao de visibilidade e credibilidade aos atores politi-
cos e instituigdes que aparecem na cobertura. Pesquisas que analisam a produgao
sobre feminismo, Comissao da Verdade e Lava Jato mostram-se como exemplos
de temas que se destacaram nos estudos recentes do campo, indicando a ampli-
tude de possibilidades que englobam o Jornalismo Politico, no que diz respeito
aquilo que ¢ produzido.

Em um segundo momento, as pesquisas passam a observar novas pla-
taformas que dividem espago com os formatos convencionais, como os blogs
(ALDE; CHAGAS, 2005) ¢ os portais de noticia (BORGES, 2008). Neste senti-
do, tem-se uma expansao dos estudos sobre a produ¢do no campo do Jornalismo
politico, com novos objetos e tematicas. Também se alinham neste novo leque
de trabalhos, as preocupacdes com os posicionamentos tomados pelos veiculos,
a partir dos estudos sobre o género opinativo, englobando editoriais, colunas e a
carta do leitor.

Os estudos sobre circulagao ainda sdo escassos neste ramo da comunica-
¢do politica, mas tém se destacado com as investigagdes sobre redes sociais digi-
tais, as quais sao usadas pelos veiculos para ampliarem o processo de circulagdo
e recirculacdo de conteudo (ZAGO; BASTOS, 2013). Assim sendo, as redes
passam — consequentemente — a ter um papel importante para distribuir contetido
de interesse publico e, especialmente, sobre campanha eleitoral. Neste cendrio,
a varidvel tecnologia ganha novamente destaque dentro dos estudos sobre Jor-
nalismo politico, seja pela observacao das fanpages dos jornais ou dos perfis no

Twitter de institui¢des jornalisticas.
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No que se refere ao consumo de informacdes politicas advindas da im-
prensa, também ha um leque de trabalhos que ganharam destaque com a amplia-
¢do dos estudos envolvendo grupos focais, entrevistas em profundidade e novas
técnicas de pesquisas que pudessem entender o efeito das noticias € o modo
como elas podem ser consideradas pelo publico nas decisdes politicas. Entender
0 que o publico pensa sobre politica e qual a sua relagdo com a comunicagao
de massa — nos mais variados formatos —, identificando como esta ultima pode
influenciar decisdes e atitudes politicas (ALDE, 2001; 2011), por exemplo, en-
caixa-se na seara dos estudos sobre o consumo.

As pesquisas sobre o consumo e o efeito que a varidvel informagao poli-
tica, advinda da cobertura, pode exercer nas decisdes dos eleitores exige pensar
modelos de andlise que se tornam complexos (MUNDIM, 2010). Sabendo que
ha uma infinidade de fatores que interferem no processo de formagao da opinido
publica, ¢ preciso medir o impacto dos meios de comunicagdo considerando ain-
da outras questdes correlatas e contextuais. Ademais, a presenca de bancos de
dados com informacgodes sobre resultados eleitorais, sobre consumo de informa-
¢do no Brasil, sobre eleicoes e comportamento eleitoral na América Latina, por
exemplo, também ajudam a expandir esta linha de estudos.

Por fim, ainda no ambito do consumo da informagao politica, € possivel
agregar os trabalhos recentes sobre aquele tipo de debate publico que tem origem
na producdo noticiosa, subsequente ao processo de consumo, nas plataformas
digitais, tanto nas redes sociais quanto nos portais ¢ blogs. Ainda que a maior
parte das pesquisas seja voltada exclusivamente para anélise dos comentarios,
observa-se, por exemplo, o grau de relagdo entre a conversacdo e o conteudo
jornalistico. Analisar as caracteristicas e dinamicas do debate nessas plataformas
oferece subsidios para discutir o modo como o publico se envolve com temas

politicos em espacos jornalisticos.
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Para onde caminha a area: questdoes metodoldgicas, lacunas e novos

estudos

Desde o final da década de 1990, as pesquisas que se encontram na es-
fera do Jornalismo Politico t€ém demonstrado avancgos, expandindo tanto no que
diz respeito as novas tematicas que entram na agenda quanto nas formas de al-
cangar os respectivos objetos e produzir as analises. Se até um tempo atras o
unico modo de buscar dados era manualmente — dentro de Acervos Publicos, por
exemplo — hoje a transferéncia desses acervos para os sites dos respectivos vei-
culos, tal como o faz Folha de S. Paulo ou O Estado de S. Paulo, tem permitido
que as pes—quisas avancem. Ha uma diminui¢ao do 6nus do deslocamento dos
pesquisadores e o trabalho torna-se mais dindmico, principalmente possibilitan-
do buscas automatizadas, por termos ou assuntos especificos. Ademais, diversos
programas e extensdes tém permitido, inclusive, a extracdo também automatiza-
da do contetido de redes sociais e portais de noticia.

Do mesmo modo, hé avangos nas técnicas de analise e categorizagao dos
dados, que também ja apresentam mecanismos de automatizacao. A despeito dos
debates que essas possibilidades tém gerado, € relevante considerar seus ganhos.
Ainda que possa ndo se adequar para todo e qualquer tipo de pesquisa, traz pos-
sibilidades interessantes para algumas propostas, principalmente para entender
fendmenos recentes e grandes quantidades de dados. A exemplo disso, tem-se
extensoes do R e o Iramuteq. Ressalta-se, também, dentro do leque de técnicas
que expandem as pesquisas na area, os programas e extensdes que possibilitam,
por exemplo, andlises de rede para entender quem compartilha informag¢des de
determinados veiculos de comunicagdo, o processo de polarizagao nas redes so-
ciais, entre outras questdes que adentraram recentemente os estudos sobre Jor-
nalismo politico.

Pesquisas que trabalham com andlise de contetido sempre foram mais
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presentes, mas possibilidades de combinac¢des metodologicas — mesclando dados
quantitativos e qualitativos — permitem entender tanto o que pensam os produ-
tores quanto o que pensa o publico leitor, dialogando com os dados da andlise
de conteudo (AC). De outro modo, a pesquisa quantitativa, menos frequente nos
estudos em Comunicagdo, possibilitou entender, de modo detalhado, aquilo que
¢ produzido e quais suas caracteristicas.

No entanto, apesar do desenvolvido continuo e sistematico da drea nos
ultimos anos, h4 ainda um leque de perspectivas e questoes a serem explora-
das pelos pesquisadores. O Jornalismo opinativo, por exemplo, ainda permite
avan—¢os importantes sobre posicionamento dos veiculos a respeito de temas
especi—ficos. No que tange ao jornalismo informativo, andlises de temadticas
como corrup¢ao, programas sociais, mulheres, politicas de cotas raciais podem
trazer novas perspectivas e resultados importantes sobre cobertura de assuntos
de interesse publico e qualidade da producdo jornalistica. Do mesmo modo,
estudos sobre a imagem do judicidrio e a judicializagdo da politica, oferecem
insights sobre o comportamento dos jornais e as implicagdes no debate publico.
Ademais, estudos sobre Jornalismo alternativo também podem ser um cami-
nho a explorar. H4, ainda, uma lacuna perceptivel nos estudos recentes sobre
a circulacao de noticias, sendo importante seu avango para entender as logicas
comerciais da produgdo, principalmente pensando nas redes sociais digitais.
Por outro lado, torna-se importante entender dindmicas da recepcdo e observar
habitos de consumo e de identificacdao do publico com o conteudo produzido,
além de questoes relacionadas a credibilidade, usos e atribuigdes dadas aos con-
teados jornalisticos nas tomadas de decisdo, oferecendo dados na perspectiva
dos efeitos.

Por ultimo, e ndo menos importante, deve-se notar a expansao das pes-
quisas em ambito local e regional, observando fendmenos decorrentes da midia

que foge dos grandes veiculos nacionais. Dar mais espago para os estudos de
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midia local permite compreender as dindmicas da politica e do Jornalismo em
ambientes pouco explorados, em que ha grupos de midia distintos, com interes-
ses divergentes e uma relagdo ainda evidente entre o campo politico e os meios
de comunicagdo. Neste cendrio, o Jornalismo pode ser um ator mais central e
decisivo dentro das disputas eleitorais e na formacao da imagem das instituigdes

politicas locais e regionais.
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